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REGULAMENTO EL 0JO DE IBEROAMERICA

A - CONSIDERAGOES GERAIS

O Prémio Internacional El Ojo de Iberoamérica tem como objetivo reconhecer e distinguir a trajetéria, o
desempenho e as melhores ideias e pecas de comunicacdo das empresas e profissionais latinos que tenham
contribuido com um trabalho sélido, constante e inovador ao desenvolvimento da publicidade de seu pais, da
regido e do mundo, levando a comunicacdo a um novo nivel, elevando o prestigio da industria e posicionando a
Ibero-América como centro do pensamento criativo e inspiracao para o mundo publicitario, do marketing, da
criatividade, do conteldo, da producdo e das comunicacées.

A XXVIII Edigcdo do Festival Internacional El Ojo de Iberoamérica sera realizada nos dias 12, 13 e 14 de novembro
de 2025 no Centro de Convencgdes La Rural em Palermo, na cidade de Buenos Aires.

Agéncias de Publicidade, Diretores de Criacdo, Produtoras, Diretores de Cinema Publicitario, Anunciantes,
Agéncias de Midia, Estudios de Criagdo, Estudios de Design e Branding, Designers, Meios de Comunicagao,
Agéncias Interativas, Agéncias de Promocdo, de Experiéncia de Marca e de Marketing Direto, Pés-produtoras,
Estudios de Animagdo, Produtoras de Imagem, Audio e Som, Produtoras de Musica, Estudios Multimidia,
Agéncias de Desenvolvimento e Ativagdo, Produtoras de Conteldo, Agéncias de Comunicagao, criadores de
conteudo e influencers, agéncias in house, estudios intenos de midia de comunicacdo e de todo tipo de
empresas, Consultoras Criatiivas e Estratégicas Assessorias de Imprensa, Agéncias de Relag¢bes Publicas,
Agéncias de Comunica¢do interna, Consultoras de Comunica¢do, Departamentos Internos de Relagdes
Institucionais Departamento de Publicidade, Marketing, Branding, Inovacdo, Sustentabilidade e RSE de
empresas, Assessores de Imagem, Agéncias BTL, Estudios 3D, Empresas de Software e Programacado,
Programadores e Realizadores de Videogames e Aplicativos, Instituicdes, organismos ou empresas tanto
Publicas como Privadas, assim como Associacdes de bem publico e ONGs, etc.

Podem participar dos prémios pela Ibero-América, pecas, campanhas e cases, pensados, criados, realizados ou
aprovados para um mercado, uma sub-regido e/ou para a regido por qualquer empresa ou profissional da
América, inclusive Estados Unidos e Canada (as pecas destinadas a um publico alvo que inclua a comunidade
latina, mas que ndo necessariamente seja a Unica audiéncia, em qualquer idioma), Espanha, Andorra e Portugal
gue se inscrevam e tenham pago suas inscricdes dentro dos prazos estipulados pelo festival.

Para os Prémios Ideias Latinas para o Mundo, Producdo Audiovisual e Producdo de Audio & Som poderdo
participar as pegas, campanhas e cases de profissionais de agéncias, produtoras, casas de dudio, som,
programacdo, gaming, contetdo, midia ou empresas de qualquier lugar do planeta, sempre e quando a ideia




inscrita conte com a participacdo relevante de um profissional latino em sua criag¢do. (CCO, VP de Criagdo, Diretor
de Criacdo, Diretor de Arte, Redator, CMO, Brand Manager, Diretor de Marca, Diretor de Publicidade, Diretor de
Comunicacdo, Diretor de Cena, etc) e devera ser indicado na ficha técnica no momento de realizar a inscrigao.

Além disso, para a categoria “Ideias de Latinos no Mundo” do prémio Melhor Ideia Latina para o Mundo,
poderdo participar todas as ideias criadas ou executadas por latinos que trabalham fora da Ibero-América e que
tiveram um papel relevante em sua criagao ou producdo, seja do lado da agéncia (Diretor Geral de Criagdo,
Diretor de Criagdo, Diretor de Arte ou Redator), da produtora e/ou Diretor de cena e também um Latino do lado
do anunciante; independentemente do mercado em que foram publicados, seja a nivel local, regional ou global,
em qualquer pais do mundo.

Além disso, para incentivar e apoiar os latinos que trabalham fora da regido, as inscricGes nesta categoria terao
desconto especial sobre a taifa vigente no momento da inscricdo.

N3o existe limite para a quantidade de material que um profissional ou empresa podem inscrever em qualquer
uma das areas ou categorias de premiacdo, sempre e quando cumpram com as normas estabelecidas.

Todos os trabalhos devem ser inscritos e subidos na plataforma de inscricdo da forma solicitada antes do
encerramento das inscricbes. A organizacdo podera prorrogar esta data, dependendo do dia do inicio do
processo de votagdo.

O material inscrito deve contar com a autoriza¢do do anunciante, da agéncia e/ou do proprietario dos direitos
da obra, ter sido efetivamente emitido, publicado ou implementado durante o periodo que definiu o Festival,
exceto para as pecas inscritas nas categorias de Novos Diretores de Cena no prémio El Ojo Produc¢do Audiovisual.

Todo o material inscrito deve ter sido criado para um cliente a titulo oneroso, com exce¢do das pegas
correspondentes a Bem Publico e as categorias de Novos Diretores de Cena.

O material deve ser inscrito tal como tenha sido emitido, publicado e/ou implementado. As informac&es
fornecidas ao Festival devem ser reais e verdadeiras, caso contrdrio provocara sua automatica desqualificagao.

Diante das mudangas e inovagdes tecnoldgicas, bem como do uso da Inteligéncia Artificial na industria, e com o
objetivo de garantir que a criatividade reconhecida seja genuina, representativa e eticamente responsavel, o

Festival atualizou seus padrées e medidas de integridade para os prémios. Essas diretrizes, elaboradas para
valorizar a criatividade e seu impacto, terdo como foco um cddigo de conduta que os participantes deverdao

aceitar no momento da inscricdo. Esse cddigo incluird o cumprimento de padrdes éticos e a veracidade das

informacdes relacionadas as pecas inscritas, com especial énfase no uso responsavel da inteligéncia artificial (1A)

e na apresentacao fiel dos trabalhos, seus contextos, resultados e na manipulagdo ética dos mesmos por meio
da IA, nos casos em que tenha sido utilizada em qualquer etapa.

Com esse objetivo, os participantes deverao informar no sistema de inscricdo do Festival se as pegas inscritas
utilizaram IA em alguma fase do processo de criagdo ou produgdo, além de anexar uma declaragdo assinada que
garanta a veracidade das informacdes fornecidas tanto nas pegas quanto no uso da IA.

Nesse sentido, no momento da inscricdo, a empresa responsavel devera fornecer os dados de contato (nome,
cargo e e-mail) do responsavel comercial/de Marketing (CMO) e do Brand Manager de cada ideia apresentada.
A organizacdo podera ainda solicitar comprovantes de veiculacdo, publicacdo, implementacdo e/ou resultados,



ou uma carta assinada pelo responsavel do anunciante atestando a veracidade da peca inscrita. Caso esses dados
sejam solicitados, o participante devera fornecé-los em até 24 horas apds o pedido por parte da organiza¢do do
Festival. Enquanto ndo forem apresentados, a participagdo ou eventual reconhecimento da pega inscrita ficara
suspenso.

A organizacdo se reserva o direito de desclassificar em qualquer etapa do processo, sem qualquer tipo de
ressarcimento, os trabalhos que nao cumprirem este requisito, ou qualquer outro deste regulamento.

Poder3o participar todas as pecas que tenham sido emitidas, publicadas e/ou implementadas pela primeira vez
entre 12 de janeiro de 2024 e 12 de outubro de 2025 e que ndo tenham sido inscritas nas mesmas categorias da
edicdo anterior do festival.

As pecas inscritas no El Ojo Eficacia, Transformacgdo Criativa do Negdcio e nas categorias de Novos Diretores/as
de Cena do Producgédo Audiovisual poderdo ter sido publicadas, emitidas e/ou realizadas de 12 de janeiro de 2023
até 12 de outubro de 2025, sempre que ndo tiverem participado na mesma categoria em uma edi¢cdo anterior.

A pedido dos participantes, poderdo ser inscritas pecas que tenham participado da edicdo anterior do festival,
desde que sejam observados os seguintes pontos:

a) Se uma peca ndo conquistou metais nem foi Finalista, podera voltar a participar em outra categoria do mesmo
prémio e em qualquer uma das categorias de outros prémios do festival.

b) Se a pega conquistou Prata, Bronze ou foi Finalista em um prémio, podera ser inscrita novamente nesse
prémio, mas somente em categorias novas criadas para a nova edicao do festival. Além disso, poderd participar
de qualquer categoria de outros prémios.

c) Se a peca ganhou Gran Ojo ou Ouro em um prémio no ano anterior, nesta nova edi¢do do festival s6 podera
participar das novas categorias de quaisquer dos outros prémios, mas nao podera voltar a participar desse
mesmo prémio.

Além disso, serdo aceitos trabalhos concluidos, mas ndo publicados até 30 de setembro de 2025 (dia de
finalizacdo das inscrigdes) mas que serdo emitidos, publicados e/ou implementados até 12 de outubro de 2025,
inclusive.

Os trabalhos que nado tiverem sido publicados, emitidos ou realizados até 12 de outubro de 2025, exceto na
categoria de trabalhos sem marca do prémio Novos Diretores de Cena deverdo ser eliminados antes do comego
da votac¢do, mediante uma notificagdo por e-mail para a organizacdo do festival e serdo desclassificados do
prémio sem nenhum ressarcimento.

Para os arquivos audiovisuais que contenham o portugués, inglés ou outro idioma que ndo seja o espanhol,
recomenda-se o envio da peca legendada em espanhol para um melhor entendimento no momento de seu
julgamento.

A mesma indicacdo é vélida para arquivos graficos e de dudio que ndo estejam em espanhol. Recomendamos
gue vocé traduza o copy cOpia e os roteiros de radio para o espanhol nos campos correspondentes do site de
inscricdo ao enviar o material.



Além disso, ao preencher os campos explicativos de cada uma das inscricdes, como a sinopse, objetivos,
implicacOes e todas as informagdes solicitadas nas fichas técnicas do site de inscri¢do, o Festival recomenda que
sejam preenchidos em espanhol ou no idioma original e sua tradu¢do em espanhol a seguir.

Este ano, o Festival voltara a ter taxas de inscricdo especiais para apoiar a industria e ajudar a otimizar os
orcamentos de cada empresa, mantendo a possibilidade de inscricdo no formato BOOK (pacote de pegas com
tarifas preferenciais).

O festival apresentara seis (6) datas/etapas para as inscricdes. Para cada uma delas, os custos terdo descontos
ou taxas extras sobre as tarifas regulares de 2025. Quanto mais cedo for feita a inscricdo, mais beneficios e
bonificacdes serao obtidos.

- Até 30 DE MAIO (Tarifas com 20% off + Desconto por quantidade de

pecas inscritas).
- Até 27 DE JUNHO (Tarifas com 10% off + Desconto por quantidade de pegas inscritas).
- Até 31 DE JULHO (Tarifas regulares + Desconto por quantidade de pecas inscritas).
- Até 29 DE AGOSTO (Tarifas com adicionais de 10%

+ Desconto por quantidade de pegas inscritas).

- Até 19 DE SETEMBRO (Tarifas com adicionais de

20% + Desconto por quantidade de pecgas inscritas).

—Até 30 DE SETEMBRO (Tarifas com adicionais de 35% + Desconto por

quantidade de pegas inscritas).

O festival podera, caso considere adequado, dar uma ultima oportunidade extra de inscri¢cao
e cobrard uma taxa extra por inscrigdo.

IMPORTANTE:
No encerramento de cada uma das etapas, os participantes que ndo tiverem finalizado suas inscri¢des
(preenchido a ficha técnica, selecionado o prémio e a categoria, subido o material e realizado o pagamento),
deverdo pagar o custo extra correspondente a nova data e terdo tempo para preencher e finalizar as inscrigdes
nesse periodo.

Todos os participantes deverdo pagar, além do custo da inscri¢do para cada pega/campanha inscrita, um custo
extra obrigatdrio correspondente aos gastos de processamento do material que ja se encontra incluido nas
tarifas definidas para cada um dos prémios.

Com o objetivo de estimular o cumprimento das datas estipuladas de inscricdo, a organizacdo definiu diferentes
custos de processamento, dependendo do momento em que cada participante finalizar a inscrigdo das pecas e
realizar o pagamento correspondente.

CUSTO EXTRA: As inscri¢des, pegas, arquivos ou textos explicativos que estiverem carregadas/os no sistema e
quiserem ser substituidas/os, mas ja estiverem processadas pela Organiza¢do, sempre e quando o Festival
aceitar a substituicado, terdo um custo extra de USD 50.- por cada pega individual, cada pe¢a de uma campanha,
textos ou arquivo.




As inscricGes terminardo no dia 30 de setembro de 2025 as 23h da Argentina, data a partir da qual as
inscricGesserdo consideradas encerradas. O cadastro de todo o material solicitado deve ser concluido antes
dessa data.

Uma vez iniciada a programacao do sistema de votacdo para que os jurados possam avaliar os trabalhos
participantes, nenhum material adicional podera ser incluido ou quaisquer modificagdes feitas.

Caso considere necessdrio, o festival podera estabelecer uma prorrogacdo da data de encerramento das
inscricBes online, que sera comunicada aos participantes oportunamente. No caso de definir uma ou mais datas
de prorrogacio, a organizacdo estabelecera sobretaxas para elas e/ou cancelara descontos ou bdnus existentes.

Para confirmar sua participacdo inscricdo, o participante deverd realizar sua inscricdo de forma online,
confirmando a quantidade de inscricdes, os dados para faturamento (checar e atualizar, se for necessario os
dados da razdo social) e a forma de pagamento.

O pagamento devera ser efetivado até o dia de finalizacdo do periodo de inscricdo selecionado, através dos
meios habilitados pelo festival: Mercado Pago (somente para a Argentina), PayPal (valido para todos os paies
menos a Argentina), cartdo de crédito (off-line, ou seja que devera compartilhar os dados do cartdo com o
Executivo de Atendimento do seu pais) ou transferéncia bancaria. (Somente serdo aceitos pagamentos por
transferéncia bancdria para inscricdes cujos valores sejam iguais ou superiores a USS 1.000).

IMPORTANTE:
Todas aquelas inscricdes que nao se registrarem como pagas antes do encerramento final de inscricdes serao
desclassificadas.

Os participantes deverdo enviar, simultaneamente ao pagamento das inscricdes, a Carta de Aceitacdo e
Autorizacdo do Regulamento assinada pelo responsavel da empresa inscrita, com a devida identificacdo do
nome completo, documento de identidade, cargo e demais dados solicitados, aceitando o presente regulamento
e autorizando a divulgacdo do material inscrito. Além disso, deverdo ser informados os dados do Chief Marketing
Officer (CMO), Diretor de Marketing e Brand Manager (ou cargos correspondentes) de cada um dos anunciantes
(clientes) para os quais estdo sendo inscritas as pecas.

A mesma se encontra no final do regulamento e também podera ser baixada no site do Festival e do site de
inscricGes. Depois de preenchida, devera ser subida na aba “Informacidn del contacto” (Informacgdo de contato)
de sua inscri¢cdo no site de inscricdo online. Esta autorizacdo devera ser enviada antes do dia de finalizagdo de
inscricBes (30 de setembro).

Independentemente do envio desta carta, a simples inscricdo do material no festival implica a aceitagdo de seu
regulamento.

Ao inscrever seus trabalhos, o participante autoriza o El Ojo de Iberoamérica/LatinSpots a usar as pecas
participantes, suas marcas, produtos, protagonistas, reproducdes fotograficas, animacdes, logos, imagem,
design, para cumprir com os objetivos do festival.

O Festival podera utilizar todo o material inscrito com diversos fins como divulga¢do e promocdo, apresentacdes
em eventos e institui¢cGes educativas e o publico em geral, assim como publicar o mesmo em meios de comuni-



cacao em qualquer formato.

Ainscricdo deve ser realizada no site de inscrigdo (inscripcion.elojodeiberoamerica.com).

REGISTRO

No momento do registro online o sistema designard o cédigo de inscricdo (NUmero de 4 digitos) que serd
solicitado pela organizagdo para qualquer consulta que vocé precise realizar. Se vocé realizou a inscri¢ao para
sua empresa no ano anterior, pode recuperar seu link para entrar e utilizar o mesmo registro.

Ainscricdo sera realizada totalmente online, inseririndo os dados da empresa participante, os dados da empresa
gue receberad a fatura, preencher as fichas técnicas e subir o material (arquivos mp4, jpg, mp3 e url) necessarios
para cada prémio, além de subir a Carta de Autorizacao e Acietacdo do Regulamento preenchidas e assinadas.

Recomendamos preencher todos os campos exigidos nas fichas técnicas (obrigatdrios e ndo obrigatdrios) e
utilizar maitsculas/minusculas para carregar os dados (n3o utilizar tudo MAIUSCULA).

Recomenda-se antes de iniciar a inscricdo buscar e ter definido todos os campos da ficha técnica e os arquivos
correspondentes de cada inscricdo para assim agilizar este processo.

Verificar se os dados e arquivos enviados estdo corretos, pois os mesmos serdo utilizados para julgamento e
divulgacao e comunicagdo a imprensa dos finalistas e vencedores. Da mesma forma, eles serdo usados para
realizar os respectivos rankings de Agéncia, Agéncia Independente, Diretor de Criacdo, Produtora, Diretor de
Cena, Anunciante e Rede de Comunicac3o. E importante levar em consideragdo que ndo serdo aceitas mudancas
depois de finalizado o periodo de insci¢cdo online.

CARREGAMENTO DE PECAS
Para realizar a inscri¢do, vocé deve comecar subindo as "Pegas", que sdo os diferentes trabalhos que irdo
participar do Festival.

Deverd preencher o "Nome da pega", o "Pais principal de emissdo" que sera levado em consideragdo para o
prémio El Ojo Local para a Melhor Ideia Pais e sera o pais pelo qual concorrerd localmente, os dados do

"Anunciante" que somardo pontos para o prémio El Ojo Desempenho de Melhor Anunciante em nivel Local e

regional, os dados dos responsaveis da parte do cliente (CMO, Brand Manager, Responsavel pelo cliente e
devera preencher nome, cargo e e-mail), os dados da "Agéncia" que é importante verificar porque a peca vai
somar pontos para essa/s agéncia/s para o prémio El Ojo Desempenho de Melhor Agéncia Local e pela Ibero-

Ameérica, o campo "Referente Criativo" onde vocé deve preencher com o nome do maior responsavel pela area
criativa da agéncia que concorrera ao prémio El Ojo Desempenho como Melhor Criativo Local e/ou para a Ibero-

Ameérica, os campos "Produtora"” e "Diretor de Cena" que serdo levados em consideragdo para o prémio El Ojo
Desempenho ao Melhor Produtor e El Ojo Desempenho ao Melhor Diretor de Cena por pais e pela Ibero-América

e 0s nomes das pessoas e empresas que participaram da criatividade e produc¢ao da peca que pretendem incluir
nos campos correspondentes.

Ao iniciar o carregamento de uma ficha, existem campos obrigatérios que vocé deve preencher para poder salvar
a ficha e, em uma segunda instancia, vocé deve preencher o restante dos campos correspondentes para
terminar de carregar as informacdes. Além disso, vocé podera optar por trazer os dados ja preenchidos de outra
peca para agilizar o carregamento na opgao "Copiar créditos de otra pieza" (Copiar créditos de outra peca), caso
sejam 0s mesmos.
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CARREGAMENTO DE INSCRICOES
Uma vez carregada a peca, vocé devera definir as "inscricdes" dessa peca, ou seja, em que prémio(s) e em quais
categoria(s) ird participar. Portanto, vocé terd que inscrever a peca apenas uma vez e terd tantas inscri¢coes

guanto o numero de categorias em que estiver participando.

Em cada inscricdo vocé deve preencher, além do prémio e da categoria, a "Data da primeira publica-
¢do/emissdo/implementacdo”, os "Textos explicativos" como "Sinopse, Objetivos, Resultados" e os arquivos
correspondentes para cada um dos inscricdes em func¢do do prémio seleccionado.

Ao iniciar o carregamento de uma inscrigdo, existem campos obrigatdrios que vocé deve preencher para poder
salva-lo e, em uma segunda instancia, vocé deve preencher os demais campos/arquivos correspondentes para
concluir o carregamento. Além disso, vocé podera optar por trazer os textos explicativos ja concluidos para outra
inscricdo para agilizar o carregamento na opgao "Copiar textos explicativos de otra inscripciéon" (Copiar textos
explicativos de outra inscrigdo), caso sejam os mesmos.

CARREGAMENTO DE ARQUIVOS

Os arquivos de video, graficos e de dudio, nos formatos mp4, .jpg e .mp3, respetivamente, e os links necessarios
para cada um dos prémios, deverdao ser carregados em suas respectivas "inscricdes" no site de inscricdo.
Verifique se eles atendem as especificacdes para que possam ser subidos corretamente, e, além disso, vocé
também pode optar por trazer os arquivos que ja usou para outra inscri¢do para acelerar o carregamento na
opcao “Copiar materiales de otra inscripcion” (Copiar materiais de outra inscri¢cdo), caso sejam os mesmos.

Além disso, ao carregar cada um dos arquivos, devera preencher o campo “Copy” para os arquivos .jpg, “Roteiro”
para os arquivos .mp3 e ativar ou desativar a opcao “Utilizacdo de IA”, indicando se foi utilizada inteligéncia
artificial em algum deles, e descrever seu uso, caso aplicavel.

Também nesse momento, recomendamos realizar a tradugdo para o espanhol dos diferentes arquivos (.jpg e
.mp3) que ndo estejam nesse idioma. No caso dos arquivos de video (.mp4), o Festival recomenda que sejam
legendados.

FINALIZAR INSCRICf)ES

Para finalizar a inscri¢ao da pega em uma categoria, uma vez preenchidos os dados e arquivos, deve-se clicar em
"FINALIZADA". Uma vez FINALIZADA, vocé ndo poderd voltar a modifica-la e indicara a organiza¢do do Festival
gue esta inscricdo esta confirmada e pronta para participar do Festival.

A organizagao dard prioridade e garantira a verificagao de todas as inscri¢des que tenham sido "FINALIZADAS"
cumprindo as datas de encerramento de cada um dos periodos de inscricao definidos, confirmando a sua
faturacao e efetuando o respetivo pagamento.

As pecas/inscricGes/arquivos que estiverem carregados/as no sistema e que pretendam ser substituidos/as,
desde que o Festival aceite a substituicdo, mas que ja tienha sido processadas pela Organizac¢do, terdo um custo
adicional de USD 50 por cada peca individual, cada pe¢a de uma campanha ou arquivo.

A carga dos arquivos em alta qualidade solicitados para cada um dos prémios de 2025 deve ser feita diretamente
em cada uma das inscricbes no sistema de inscricdo online. Respeitar as especificacbes técnicas e medidas
solicitadas neste regulamento ajudara vocé a tornar todo o processo de inscricdo dos seus trabalhos mais facil
e rapido, além de evitar que precise refazé-lo.

N3o serd permitido o envio de material de nenhum tipo fora do sistema de inscricdo online.



ARQUIVOS DE VIDEO

EXTENSION .mp4
COMPRENSION Codec: H264
CALIDAD ALTA (qualidade maxima)
PESO Peso maximo: 500 MB
. 1920x1080 px (preferentemente) o 1280x720 px.
TAMANO ~ . . . . .
Caso uma pega ndo tenha sido criada em formato 16:9, devera ser enviado o arquivo
adaptando o tamanho original a uma caixa de 16:9.
SONIDO Descomprimido - 48 hZ
CANAL Stereo

-0 spot deve estar precedido por um (1) segundo de negro, ndo ter placas com créditos nem logos das agéncias,

produtoras nem de empresas que tenham feito parte de sua criagdo/producdo. Mas sim poderdo estar incluidos os logos dos
anunciantes/clientes.

-Caso tenha que enviar mais de um video para uma campanha, vocé devera fazé-lo em um Unico arquivo unificado, colocando um arquivo
atras do outro sempre precedido e sucedido de um (1) segundo de preto e respeitando a ordem que deseja que sejam visualizados.

ARQUIVOS GRAFICOS
FORMATO .jpg
RESOLUCION 300 dpi
CALIDAD ALTA (qualidade maxima)
PESO Peso maximo: 8 MIB
MODO RGB
TAMANO PIEZAS Ancho: Igual a 5900 px / Alto: No debe superar 4100 px
HORIZONTALES
TAMANO PIEZAS Alto: Igual a 4100 px / Ancho: No debe superar 4100 px
VERTICALES
- Eimportante que se a pega contém um copy ou texto, ele seja lido corretamente ao visualiza-la, caso contrario, vocé podera copia-lo no
campo de texto correspondente no site de inscrigdo no momento de inscrevé-la para uma melhor visualizagdo.
- Caso tenha que enviar mais de um arquivo para una campanha ou caso, vocé devera subi-los respeitando a ordem em que quer que sejam
visualizados (o que for carregado primeiro serd visto primeiro e assim sucessivamente).

ARQUIVOS DE AUDIO
FORMATO .mp3
CALIDAD ALTA (qualidade maxima)
PESO Peso maximo: 4 MB

- O spot deve estar precedido e sucedido por um (1) segundo de siléncio.
- Caso tenha que enviar mais de um audio para uma campanha ou caso, vocé devera fazé-lo em um Unico arquivo unificado, colocando um
arquivo atrds do outro sempre precedido e sucedido de um (1) segundo de siléncio e respeitando a orden que deseja que sejam

visualizados.

LINK/URL

O Festival permitird a apresentagdo, apenas para algumas categorias ja definidas, de uma URL com material adicional
referente a peca/caso inscrito, desde que as informagdes sejam fundamentais para a compreens3o da ideia. A URL
deverd permanecer disponivel, impreterivelmente, até 31 de dezembro de 2025.



B - PREMIOS

EL OJO FILME
EL 0JO GRAFICA

EL 0JO RADIO & AUDIO

EL 0JO VIA PUBLICA

EL OJO DIGITAL & SOCIAL

EL 0JO MIDIA

EL 0OJO DIRETO

EL OJO EXPERIENCIA DE MARCA & ATIVAGAO

EL OJO PR

EL 0OJO DESIGN

EL OJO SUSTENTAVEL

EL OJO SPORTS

EL 0JO CONTEUDO

EL TERCER 0JO

EL OJO INOVAGAO

EL OJO CREATIVE DATA

EL OJO CREATIVE COMMERCE

EL OJO EFICACIA

EL OJO TRANSFORMAGCAO CRIATIVA DO NEGOCIO
EL 0JO SAUDE & PHARMA

EL OJO IDEIAS LATINAS PARA O MUNDO

EL OJO PRODUCAO AUDIOVISUAL

EL OJO PRODUCAO DE AUDIO & SOM

EL 0JO PRODUCAO GRAFICA

EL OJO +MULHERES (CRIATIVAS E DIRETORAS DE CENA)

EL OJO PARA O DESEMPENHO DO ANO PELA IBERO-AMERICA: Melhor Agéncia, Melhor Agéncia
Independente, Melhor Criativo/a, Melhor Produtora, Melhor Diretor/a de Cena, Melhor Anunciante e Melhor
Rede de Comunicagao da Ibero-América.

IDEIAS LATINAS PARA O MUNDO
EL OJO PRODUGAO AUDIOVISUAL

EL 0OJO PRODUGAO DE AUDIO & SOM
EL OJO PRODUCAO GRAFICA

EL OJO PARA O DESEMPENHO LOCAL DO ANO: Melhor Agéncia, Melhor Agéncia Independente, Melhor
Criativo/a, Melhor Produtora, Melhor Diretor/a de Cena e Melhor Anunciante por pais ou regido participante.

EL OJO A MELHOR PECA/ IDEIA LOCAL: Entre as melhores pecas de cada pais/regido participante, sera
escolhida a Melhor Ideia Pais. *Novo processo de inscricdo




C - DETALHE DE PREMIOS E CATEGORIAS

gooo

[»]

EL 0JO FILME (FL)

El Ojo Filme celebra as melhores ideias em formato audiovisual. Premiara as melhores imagens em movimento
gue demonstrem uma grande ideia acompanhada de uma perfeita execu¢do. Ou seja, serdo premiados
comerciais e conteldos audiovisuais criados para serem emitidos em televisdo, cinema, video on demand,
plataformas/servicos de streaming, plataformas digitais, plataformas sociais e para aqueles emitidos fora do lar,
como telas na via publica, espacos no exterior, espacos internos, etc.

As pecas inscritas devem ter sido publicadas e/ou emitidas pela primeira vez entre 12 de janeiro de 2024 e 12
de outubro de 2025.

Por cada categoria serdo entregues os seguintes prémios: Ouro, Prata e Bronze; e entre os Ouros de cada
categoria, serd escolhido o Gran Ojo Film da Ibero-América.

GRUPOS E CATEGORIAS:

Neste grupo participam comerciais veiculados em televisdo, cinema, video on demand, plataformas/servigos de
streaming, plataformas digitais e/ou plataformas sociais criados por ou com uma marca ou ONG e podem ser
inscritos como pecas individuais e/ou como parte de uma campanha em 1 (uma) Unica categoria de produtos e
servicos (FL1 a FL7).

Caso a empresa deseje inscrever a pega como individual e inclui-la também como parte de uma campanha,
devera inscrevé-la de forma individual e também como parte de uma campanha na mesma categoria.
Duragdao mdaxima de cada uma das pegas: até 180 segundos.

Neste grupo participam comerciais veiculados em televisdo, cinema, video on demand, plataformas/servigos de
streaming, plataformas digitais e/ou plataformas sociais criados por ou com uma marca ou ONG e podem ser
inscritos como pecas individuais e/ou como parte de uma campanha em 1 (uma) Unica categoria de produtos e
servicos (FL8 a FL11).

Caso a empresa deseje inscrever a pe¢a como individual e inclui-la também como parte de uma campanha,
devera inscrevé-la de forma individual e também como parte de uma campanha na mesma categoria.
Duragdo maxima de cada uma das pecas: até 180 segundos.

Neste grupo participam trabalhos audiovisuais emitidos em televisdo, cinema, video on demand,
plataformas/servigos de streaming, plataformas digitais e/ou em plataformas sociais, criadas por ou com uma
marca ou ONG. Podem ser comerciais, curtas, trailers, documentarios, videos institucionais, videoclipes, video




artes, fashion films, séries, etc (FL12 a FL14).

Caso pretenda inscrever a peca como individual e também inclui-la no ambito de uma campanha, vocé devera
inscrevé-la individualmente e também no ambito de uma campanha na mesma categoria.

Duracdao mdaxima de cada uma das pecas:

Para os comerciais, que poderdo participar nas categorias FL12 e/ou FL13 e n3o poderdo participar da FL14, a
duragdo é de até 180 segundos (*).

Para os conteudos que poderdo participar em qualquer uma das categorias, poderdo ter uma duragdo de até 30
minutos (*).

Este grupo inclui os trabalhos audiovisuais emitidos em televisdo, cinema, video on demand,
plataformas/servicos de streaming, plataformas digitais e/ou plataformas sociais criadas por ou com uma marca
ou ONG e serdo avaliadas tendo em conta os objetivos declarados e/ou o contexto cultural ou regional que da
sentido a ideia. Podem ser comerciais, curtas, trailers, documentarios, videos institucionais, videoclipes, fashion
films, séries, etc.

Os trabalhos poderéo ser inscritos na categoria FL15 e/ou na FL16 ou FL17 de acordo com o que corresponder,
sempre que cumprir com os requisitos

Caso pretenda inscrever a peca como individual e também inclui-la no ambito de uma campanha, vocé deverd
inscrevé-la individualmente e também no ambito de uma campanha da mesma categoria.

Duracdo mdaxima de cada uma das pecas:
Para os comerciais, a duragdo é de até 180 segundos (*).
Para os conteudos, a duragdo é de até 30 minutos (*).

IMPORTANTE:

Os trabalhos inscritos neste prémio poderdo participar, se forem comerciais, de uma (1) Unica categoria do
Grupo A (FL1 a FL7), de uma (1) Unica categoria do Grupo B (FL8 a FL11), da categoria FL12 e/ou FL13 do Grupo
C, e da categoria FL15 e/ou FL16 ou FL17, conforme o caso, do Grupo D.

No caso de conteldos, poderdo participar de uma (1) ou mais categorias do Grupo C (FL12 a FL14) e da categoria
FL15 e/ou FL16 ou FL17, conforme o caso, do Grupo D.

(*) Para todos os casos em que o arquivo audiovisual ultrapasse sessenta (60) segundos, devera ser enviada uma
versdo reduzida que ndo exceda esse tempo (60 segundos), para ser projetada durante a cerimOnia de
premiacdo caso a peca seja premiada. Caso ndo seja enviada, o festival realizara a edi¢do correspondente, a seu
critério. Ambas as versdes devem ser enviadas em formato mp4 e devem ser carregadas no link disponivel no
site de inscricdo. A versao reduzida nao sera utilizada no periodo de julgamento.

CATEGORIAS (FL):

FL1 - Alimentos e bebidas
Congelados, conservas, carnes, peixes, frios, ovos, leites, leites achocolatados, bebidas a base de soja, iogurtes, iogurtes,
gueijos, cremes, massas, arroz, pizzas, molhos, sopas, azeites, vinagres, temperos, especiarias, frutas, vegetais, farinhas,




acucar, alimentos para criangas, tortas, sobremesas, geleias, doce de leite, mel, paes, cereais, barras de cereais, frutas
secas, biscoitos, snacks, sorvetes, chocolates, balas, pirulitos, chicletes, dguas minerais, dguas saborizadas, refrigerantes,
sucos, cafés, chas, aperitivos a base de ervas, bebidas energizantes, cervejas, vinhos, champagne, sidras, vodkas, licores,
whiskys, coquetéis, aperitivos, bodegas, etc.

FL2 - Produtos

Saude e Cuidado pessoal: Shampoo, condicionadores, tinturas e produtos para o cuidado do cabelo, pasta de dentes,
escovas de dente, sabonetes, cremes para mdos e corpo, desodorantes, mdaquinas de barbear, cremes de barbear,
absorventes femininos, papel higiénico, lencos de papel, algoddo, alcool, alcool em gel, repelentes, protetores solares,
perfumes,, produtos de maquiagem e cuidado da pele, medicamentos, vacinas, desinfetantes, curativo adesivo,
preservativos, teste de gravidez, suplementos dietéticos, produtos de oética, artigos ortopédicos, lengos para criangas e
adultos, produtos para bebés, etc. Tecnologia: Grandes e pequenos eletrodomésticos, equipamentos de dudio e video,
smarts, reprodutores de musica, cameras fotograficas, webcams, computadores, laptops, tablets, equipamento de
videogames, impressoras, telefones fixos e celulares, fones de ouvido, VR, etc: Artigos para o lar: produtos de limpeza para
o lar, graxa para sapatos, pinturas, colchdes, artigos de ferragem, artigos de decoracgdo, poltronas, sofas, mesas, estantes,
produtos de jardinagem, inseticidas, adesivos, pilhas, material escolar e de escritério, alimentos e produtos para bichos de
estimacdo, etc.

FL3 - Automoveis, caminh6es e mobilidade
Carros, pick-ups, caminhdes, reboques, motos, ciclomotores, quadriciclos, bicicletas e monopatins, pneus, combustiveis,
acessorios e pegas para veiculos, etc.

FL4 - Companhias de servigos publicos, privados e financeiros

Servicos de TV a cabo e satelital, servigcos de TV on demand, servigos de streaming, aplicativos para reprodugao de musica,
servicos de empresas e servigos de telefonia, provedores de internet, companhias de servicos de agua, gas e eletricidade,
empresas de saude, planos de salde, servigos postais e de courier,servigos de delivery online, aplicativos de mobilidade
privada, sistemas de bicicletas compartilhadas, servicos de pedagio, postos de gasolina, colégios, universidades, centros de
estudo, bancos, cartes de crédito e débito, companhias de seguro, instituicdes de crédito e poupanga, companhias de
investimento, empresas de servigo de pagamento, cartdes de desconto, companhias construtoras, etc.

FL5 - Comércio aberto ao publico, supermercados e lojas online

Restaurantes, fast-foods, cafeterias, bares, grandes lojas, casas de artigos para o lar, supermercados, vendinhas, drugstores,
cabeleireiros, lavanderias, oticas, farmacias, imobiliarias, concessionarias, lojas de fotos, papelarias e sites online de venda
direta ao publico, etc.

FL6 — Midia, entretenimento, recreac¢ao e turismo

Jornais, revistas, livros, enciclopédias, discos, canais de TV, esta¢des de radio, grupos de comunicagdo, programas de TV e
radio, séries, documentarios, realities, agéncias de comunicacdo, portais, buscadores de internet, redes e aplicativos sociais,
shoppings, academias, eventos e clubes esportivos, parques tematicos e de diversdes, zooldgicos, complexos de cinema,
discotecas, espetaculos, festivais, museus, mostras e exposicGes, videogames, jogos de mesa, jogos de azar, loterias,
brinquedos, indumentdria e acessorios, calgado, reldgios, éculos e dculos de sol, malas, companhias areas, trens, 6nibus,
linhas de ferrys e cruzeiros, servicos de aluguel de automaveis, servicos e reservas de hospedagem, agéncias de turismo,
hotéis, promocdo de cidades e paises, etc.

FL7 - Bem publico e mensagens governamentais
Pecas realizadas por fundagGes, ONGs, associagdes ambientais, voluntariados campanhas de organizagGes governamentais

para a divulgacdo de servicos estatais e municipais, de seguranca e obras publicas, campanhas de documentacdo, de
transito, educagdo realizadas pelo governo, campanhas politicas, mensagens e obras religiosas, etc.

FL8 - Comerciais de até 15 segundos de duragao

12



FL9 - Comerciais de até 60 segundos de duragao
FL10 - Comerciais de até 120 segundos de duragao

FL11 - Comerciais de até 180 segundos de duragao

FL12 - Viral
Comerciais e conteldo criados com a intengdo principal de serem compartilhados e/ou distribuidos por usuarios online.

FL13 - Novas realidades e tecnologias emergentes

Serdo premiados trabalhos audiovisuais que aproveitem de forma criativa as mais recentes inovagGes tecnoldgicas para
melhorar as experiéncias da marca, apostando no reconhecimento de ideias que, aproveitando as tecnologias emergentes,
consigam novas formas de envolver os consumidores com a marca de forma enriquecedora. Eles poderiam incluir, entre
outros, Realidade Aumentada (AR), Realidade Virtual (VR), Inteligéncia Artificial (1A), Inteligéncia Gerativa Artificial (IAG),
Realidade Estendida (XR), NFTs, Blockchain, sistemas imersivos, mundos virtuais, metaverso e todas as outras plataformas
emergentes.

FL14 - Contetidos
Conteldos criados para uma marca realizados para serem emitidos em TV, cinema, programas de TV, plataformas de
streaming e outros suportes audiovisuais. A duragdo permitida dos trabalhos apresentados é de até 30 minutos.

FL15 - Responsabilidade Social Empresarial (RSE)

Campanhas criadas e geradas para uma marca, com o objetivo de elevar o perfil, construir a imagem e comunicar o
propdsito da companhia, ndo baseadas em produtos, mas sim destinadas a abordar e sensibilizar para questdes sociais, de
saude, éticas e ambientais, que promovam e contribuam para um mundo mais justo, inclusivo, solidario e integrado e gere
consciéncia da importancia de conseguir estes objetivos.

FL16 - Marca local

Premiara os trabalhos criados por uma marca ou organizagdo de Bem Publico que tenham sido veiculados em uma unica
localidade, regido ou pais, respeitando o local de origem dessa marca/organizagdo. Se participar desta categoria, ndo
poderad participar da categoria FL17.

FL17 - Mercado especifico

Reconhecera os trabalhos criados por uma marca ou organizagao de Bem Publico que tenham sido desenvolvidos para um
grupo especifico de pessoas, levando em consideragdo seus costumes, valores e estilos de vida, assim como os trabalhos
realizados em resposta a problematicas e interesses em comum, conseguindo alcangar o publico/mercado-alvo especifico.
Caso participe desta categoria, ndo podera participar da categoria FL16.

EL 0JO GRAFICA (GR)

El Ojo Grafica celebra as melhores ideias em andncios com imagens fixas, em formato impresso ou digital em
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que o frescor da ideia e sua execugdo consigam impactar o consumidor no momento de sua visualizagao.

As pecas inscritas devem ter sido publicadas pela primeira vez entre 12 de janeiro de 2024 e 12 de outubro de
2025.

Por cada categoria serdo entregues: Ouro, Prata e Bronze; e entre os ouros de cada categoria, serd escolhido o
Gran Ojo Grafica da Ibero-América.

GRUPOS E CATEGORIAS:

Participam anudncios com imagens fixas sem interacdo, publicados em midia impressa ou digital. Podem ser
inscritas como pecas individuais e/ou como parte de uma campanha em 1 (uma) Unica categoria de produtos e
servicos (GR1 a GR7).

Caso pretenda registar a pega como individual e também inclui-la no ambito de uma campanha, devera inscrevé-
la individualmente e também no ambito de uma campanha da mesma categoria. As campanhas compostas por
pecas convencionais e em formatos ndo convencionais participam da categoria Grupo B - Outros formatos.

Participam trabalhos graficos impressos ou digitais que tenham usado a midia grafica tradicional de uma
maneira innovadora, assim como aquelas ideias que tenha aproveitado e/ou utilizado como conceito alguma
caracteristica em especial intrinseca a mida grafica tradicional. Também poderao participar aquelas ideias em
que a execucdo grafica e/ou digital seja apenas parte de um conceito mais amplo, ou conduza a uma interagdo
fisica ou online através de elementos digitais ou interativos, como o uso de cédigos QR, aplicativos para
download, realidade aumentada. realidade virtual, etc (GR8).

Os trabalhos serdo avaliados tendo em conta os objetivos propostos e/ou o contexto cultural ou regional que
da sentido a ideia.

Os trabalhos poderdo ser inscritos na categoria GR9 e/ou na GR10 ou GR11 de acordo com o que corresponder,
sempre que cumprir com os requisitos.

Caso pretenda inscrever a pega como individual e também inclui-la no ambito de uma campanha, devera
inscrevé-la individualmente e também no ambito de uma campanha da mesma categoria.

IMPORTANTE:

Os trabalhos inscritos neste prémio poderdo participar, se forem convencionais, de uma (1) Unica categoria do
Grupo A (GR1 a GR7), e das categorias GR9 e/ou GR10 ou GR11, conforme o caso, do Grupo C.

No caso de trabalhos em outros formatos, poderao participar da categoria GR8 do Grupo B, e das categorias
GR9 e/ou GR10 ou GR11, conforme o caso, do Grupo C.

CATEGORIAS (GR):

GR1 - Alimentos e Bebidas
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Congelados, conservas, carnes, peixes, frios, ovos, leites, leites achocolatados, bebidas a base de soja, iogurtes, iogurtes,
gueijos, cremes, massas, arroz, pizzas, molhos, sopas, azeites, vinagres, temperos, especiarias, frutas, vegetais, farinhas,
acucar, alimentos para criangas, tortas, sobremesas, geleias, doce de leite, mel, paes, cereais, barras de cereais, frutas
secas, biscoitos, snacks, sorvetes, chocolates, balas, pirulitos, chicletes, etc. Aguas minerais, aguas saborizadas,
refrigerantes, sucos, cafés, chas, aperitivos a base de ervas, bebidas energizantes, cervejas, cerveja sem alcool, vinhos,
champagne, sidras, vodkas, licores, whiskys, coquetéis, aperitivos, bodegas, etc.

GR2 - Produtos

Saude e Cuidado pessoal: Shampoo, condicionadores, tinturas e produtos para o cuidado do cabelo, pasta de dentes,
escovas de dente, sabonetes, cremes para mdos e corpo, desodorantes, mdaquinas de barbear, cremes de barbear,
absorventes femininos, papel higiénico, lengos de papel, algoddo, alcool, alcool em gel, repelentes, protetores solares,
perfumes,, produtos de maquiagem e cuidado da pele, medicamentos, vacinas, desinfetantes, curativo adesivo,
preservativos, teste de gravidez, suplementos dietéticos, produtos de dtica, artigos ortopédicos, lengos para criangas e
adultos, produtos para bebés, etc. Tecnologia: Grandes e pequenos eletrodomésticos, equipamentos de dudio e video,
smarts, reprodutores de musica, cameras fotograficas, webcams, computadores, laptops, tablets, equipamento de
videogames, impressoras, telefones fixos e celulares, fones de ouvido, VR, etc: Artigos para o lar: produtos de limpeza para
o lar, graxa para sapatos, pinturas, colchdes, artigos de ferragem, artigos de decoragado, poltronas, sofas, mesas, estantes,
produtos de jardinagem, inseticidas, adesivos, pilhas, material escolar e de escritdrio, alimentos e produtos para bichos de
estimacao, etc.

GR3 - Automaéveis, caminhoes e mobilidade
Carros, pick-ups, caminhdes, reboques, motos, ciclomotores, quadriciclos, bicicletas e monopatins, pneus, combustiveis,
acessorios e pecas para veiculos, etc.

GR4 - Companhia de servigos publicos, privados e financeiros

Servicos de TV a cabo e satelital, servicos de TV on demand, servigos de streaming, aplicativos para reprodugdo de musica,
servigos de telefonia, provedores de internet, companhias de servigos de agua, gas e eletricidade, empresas de saude,
planos de salde, servicos postais e de courier, servicos de delivery online, aplicativos de mobilidade privada, sistemas de
bicicletas compartilhadas servicos de pedagio, postos de gasolina, colégios, universidades, centros de estudo, bancos,
cartGes de crédito e débito, companhias de seguro, instituicdes de crédito e poupanga, companhias de investimento,
empresas de servico de pagamento, cartdes de desconto, compahias construtoras, etc.

GR5 - Comércios abertos ao publico, supermercados e lojas online

Restaurantes, fast-foods, cafeterias, bares, grandes lojas, casas de artigos para o lar, supermercados, vendinhas, drugstores,
cabeleireiros, lavanderias, 6ticas, farmacias, imobilidrias, concessiondrias, lojas de fotos, papelarias e sites online de venda
direta ao publico, etc.

GR®6 - Midia, entretenimento, recreacgao e turismo

Jornais, revistas, livros, enciclopédias, discos, canais de TV, esta¢des de radio, grupos de comunicagdo, programas de TV e
radio, séries, documentarios, realities, agéncias de comunicacdo, portais, buscadores de internet, redes e aplicativos sociais,
shoppings, academias, eventos e clubes esportivos, parques tematicos e de diversGes, zooldgicos, complexos de cinema,
discotecas, espetaculos, festivais, museus, mostras e exposicGes, videogames, jogos de mesa, jogos de azar, loterias,
brinquedos, indumentdria e acessorios, calgado, reldgios, dculos e éculos de sol, malas, companhias dareas, trens, 6nibus,
linhas de ferrys e cruzeiros, servicos de aluguel de automaveis, servicos e reservas de hospedagem, agéncias de turismo,
hotéis, promocdo de cidades e paises, etc.

GR7 - Bem publico e mensagens governamentais

Pecas realizadas por fundagdes, ONGs, associa¢gdes ambientais, voluntariados, campanhas de organizacdes governamentais
para a divulgacdo de servigos estatais e municipais, campanhas de seguranga e obras publicas, campanhas de
documentagdo, de transito, educagao realizadas pelo governo, campanhas politicas, mensagens e obras religiosas, etc.
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GR8 - Formatos nao convencionais

Trabalhos graficos impressos ou digitais que tenham usado a midia grafica tradicional de uma maneira innovadora, assim
como aquelas ideias que tenha aproveitado e/ou utilizado como conceito alguma caracteristica em especial intrinseca a
mida grafica tradicional. Também poderdo participar aquelas ideias em que a execugdo grafica e/ou digital seja apenas
parte de um conceito mais amplo, ou conduza a uma interagdo fisica ou online através de elementos digitais ou interativos,
como o uso de codigos QR, aplicativos para download, realidade aumentada. realidade virtual, etc

GR9 - Responsabilidad Social Empresarial (RSE)

Campanhas criadas e geradas para uma marca, com o objetivo de elevar o perfil, construir a imagem e comunicar o
propdsito da companhia, ndo baseadas em produtos, mas sim destinadas a abordar e sensibilizar para questdes sociais, de
saude, éticas e ambientais, que promovam e contribuam para um mundo mais justo, inclusivo, solidario e integrado e gere
consciéncia da importancia de conseguir estes objetivos.

GR10 - Marca local

Premiara os trabalhos criados por uma marca ou organiza¢do de Bem Publico que tenham sido veiculados em uma unica
localidade, regido ou pais, respeitando o local de origem dessa marca/organizacdo. Se participar desta categoria, ndo
podera participar da categoria G11.

GR11 - Mercado especifico

Reconhecera os trabalhos criados por uma marca ou organizacdo de Bem Publico que tenham sido desenvolvidos para um
grupo especifico de pessoas, levando em consideragao seus costumes, valores e estilos de vida, assim como os trabalhos
realizados em resposta a problematicas e interesses em comum, conseguindo alcancar o publico/mercado-alvo especifico.
Caso participe desta categoria, ndo podera participar da categoria GR 10.

EL OJO RADIO & AUDIO (RA)

O El Ojo Radio & Audio celebra as melhores ideias de dudio desenvolvidas tanto em midia convencional quanto
nas diferentes plataformas de audio e serdo premiadas a narrativa auditiva, a inovagdo sonora e musical na
comunicagdo de uma mensagem de marca.

As pecas inscritas devem ter sido emitidas pela primeira vez entre 12 de janeiro de 2024 e 12 de outubro de
2025.

Por cada categoria serdo entregues os seguintes prémios: Ouro, Prata e Bronze; e entre os ouros de cada
categoria, sera escolhido o Gran Ojo Radio & Audio da Ibero-América.

GRUPOS E CATEGORIAS:

Participam spots de radio onde ndo seja necessdria a interacdo do ouvinte. Os mesmos devem ter sido
desenvolvidos em formatos tradicionais, independentemente do suporte por onde foram transmitidos.

Podem ser inscritas como pecas individuais e/ou como parte de uma campanha em 1 (uma) Unica categoria de
productos e servigos do Grupo A (RA1 a RA3).



Caso pretenda inscrever a peca como individual e também inclui-la no ambito de uma campanha, vocé devera
inscrevé-la individualmente e também no ambito de uma campanha da mesma categoria. As campanhas
compostas por pegas convencionais e formatos ndao convencionais participam das categorias do Grupo B -
Outros formatos.

Participam trabalhos que utilizem de uma forma inovadora a midia tradicional e/ou intervencdes radiais ou de
audio que superem os limites das plataformas de 4udio, que permitam ou ndo uma interacdo. Poderdo ser
inscritas como pecas individuais e/ou como parte de uma campanha em uma (1) s categoria de outros formatos
do Grupo B (RA4 a RA7).

Caso pretenda inscrever a pega como individual e também inclui-la no ambito de uma campanha, vocé devera
inscrevé-la individualmente e também no ambito de uma campanha da mesma categoria. Participam dessa
categoria campanhas compostas por pegas convencionais e em formatos ndo convencionais.

Os trabalhos serdo avaliados tendo em conta os objetivos propostos e/ou o contexto cultural ou regional que
da sentido a ideia.

Os trabalhos poderdo ser inscritos na categoria RA8 e/ou na RA9 ou RA10 segundo o que corresponder, sempre
que cumprir com os requisitos.

Caso pretenda inscrever a pega como individual e também inclui-la no ambito de uma campanha, devera
inscrevé-la individualmente e também no ambito de uma campanha da mesma categoria.

IMPORTANTE:

Os trabalhos inscritos neste prémio poderdo participar, se forem convencionais, de uma (1) Unica categoria do
Grupo A (RA1 a RA3), da categoria RA6 do Grupo B, desde que aplicével; e das categorias RA8 e/ou RA9 ou RA10,
conforme corresponda, do Grupo C.

No caso de trabalhos em outros formatos, poderao participar de uma (1) Unica categoria do Grupo B (RA4 a
RA7); e das categorias RA8 e/ou RA9 ou RA10, conforme corresponda, do Grupo C.

CATEGORIAS (RA):

RA1 - Spots de Produtos

Alimentos, guloseimas, bebidas, artigos de higiene pessoal e farmacéuticos, eletrodomésticos de grande e pequeno porte,
tecnologia, utilidades domésticas, automadveis, mobilidade urbana, acessérios e pecas de reposi¢do para veiculos, moda,
brinquedos, jornais, revistas, livros, programas de TV e radio, séries, documentarios, bens de consumo, etc

RA2 - Spots de Servigos

Companbhias de servicos publicos, privados e financeiros, comércios abertos ao publico, supermercados, lojas online, midia,
portais, buscadores, redes e apps sociais, entretenimento, recreagdao, companhias de transporte e turismo, etc.

RAS3 - Spots e acoes de Bem publico e mensagens governamentais
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Spots tradicionais realizados para fundagdes, ONGs, associagbes ambientais, voluntdrios, campanhas de oérgdos
governamentais para divulgacdo de servicos estaduais e municipais, seguranca e obras publicas, documentacdo, transito,
educacdo, realizadas pelo governo, campanhas politicas, mensagens e obras religiosas, etc.

RA4 - Agdes em plataformas de dudio/som *Categoria atualizada
Agdes e intervengdes que utilizam o formato tradicional da radio de forma inovadora e melhoram diretamente a
experiéncia do ouvinte ao comunicar a mensagem de uma marca ou organizagao de bem publico ou governamental.

RAS5 - Uso n3o convencional de plataformas de dudio/som

Ideias onde o uso criativo do dudio e/ou som é o protagonista da agdo. Isso pode incluir o uso de plataformas de dudio,
aplicativos, midias sociais, desenvolvimento de software e tecnologias que demonstrem um processo criativo na produgdo
e distribuicdo de audio.

RAG - Jingle
Pecas e/ou mensagens publicitarias criadas por uma marca que, mediante a letra e/ou a musica, consigam que a marca
seja facilmente lembrada pelas pessoas. As pecas também poderdo participar na categoria correspondente do Grupo A.

RA?7 - Contetido de marca / Podcast *Nova categoria

Conteudo patrocinado, pago ou financiado por uma marca ou organizagao em plataformas de dudio, incluindo emissoras
de radio, plataformas de streaming, podcasts, patrocinio de programas, etc. O trabalho deve demonstrar como consegue
transmitir a mensagem e a esséncia da marca, melhorando a experiéncia do ouvinte.

RAS8 - Responsabilidade Social Empresarial (RSE)

Campanhas criadas e geradas para uma marca, com o objetivo de elevar o perfil, construir a imagem e comunicar o
propdsito da companhia, ndo baseadas em produtos, mas sim destinadas a abordar e sensibilizar para questdes sociais, de
saude, éticas e ambientais, que promovam e contribuam para um mundo mais justo, inclusivo, solidario e integrado e gere
consciéncia da importancia de conseguir estes objetivos.

RA9 - Marca local

Premiara os trabalhos criados por uma marca ou organizagdo de Bem Publico que tenham sido veiculados em uma Unica
localidade, regido ou pais, respeitando o local de origem dessa marca/organizagdo. Se participar desta categoria, ndo
podera participar da categoria RA10.

RA10 - Mercado especifico

Reconhecera os trabalhos criados por uma marca ou organizacdo de Bem Publico que tenham sido desenvolvidos para um
grupo especifico de pessoas, levando em consideragao seus costumes, valores e estilos de vida, assim como os trabalhos
realizados em resposta a problematicas e interesses em comum, conseguindo alcancar o publico/mercado-alvo especifico.
Caso participe desta categoria, ndo podera participar da categoria RA9.

EL 0JO VIA PUBLICA (VP)
O El Ojo Via Publica celebra as melhores ideias criadas para captar a atencdo do consumidor fora de casa, em
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espacos publicos ou privados, conseguindo assim comunicar uma mensagem de uma forma atrativa e/ou gerar
uma experiéncia de marca.

As pecas inscritas devem ter sido emitidas pela primeira vez entre 12 de janeiro de 2024 e 12 de outubro de
2025.

Por cada categoria serdo entregues os seguintes prémios: Ouro, Prata e Bronze; e entre os ouros de cada
categoria, serd escolhido o Gran Ojo Via Publica da Ibero-América.

GRUPOS E CATEGORIAS:

Participam imagens fixas, impressas ou digitais, desenvolvidas para formatos padrdo de via publica. Podem ser
inscritas como pecas individuais e/ou como parte de uma campanha em 1 (uma) Unica categoria de produtos e
servigos do Grupo A (VP1 a VP4).

Caso pretenda inscrever a peca como individual e também inclui-la no dmbito de uma campanha, deverd
inscrevé-la individualmente e também no ambito de uma campanha da mesma categoria. As campanhas
compostas por pegas convencionais e formatos ndo convencionais participam das categorias do Grupo B -
Outros formatos.

Participam imagens impressas e digitais fixas ou em movimento que contenham uma intervencdo ou permitam
uma interacdo geradas para formato padao, assim como também acdes e ambientacdes desenvolvidas na via
publica e/ou espacgos fechados (VP5 a VP10).

Caso pretenda inscrever a pega como individual e também inclui-la no ambito de uma campanha, vocé devera
inscrevé-la individualmente e também no ambito de uma campanha da mesma categoria. Participam dessa
categoria campanhas compostas por peg¢as convencionais e em formatos ndo convencionais.

Os trabalhos serdo avaliados tendo em conta os objetivos propostos e/ou o contexto cultural ou regional que
da sentido a ideia.

Os trabalhos poderdo ser inscritos na categoria VP11 e/ou na VP12 ou VP13 segundo o que corresponder,
sempre que cumprir com os requisitos

Caso pretenda inscrever a pega como individual e também inclui-la no ambito de uma campanha, deverd
inscrevé-la individualmente e também no dmbito de uma campanha da mesma categoria.

IMPORTANTE:

Os trabalhos inscritos neste prémio poderdo participar, se forem convencionais, em uma (1) Unica categoria do
Grupo A (VP1 a VP4), na categoria VP9 do Grupo B, desde que se aplique; e nas categorias VP11 e/ou VP12 ou
VP13, conforme corresponda, do Grupo C.

No caso de trabalhos em outros formatos, poderdo participar em uma (1) unica categoria do Grupo B (VP5 a
VP10); e nas categorias VP11 e/ou VP12 ou VP13, conforme corresponda, do Grupo C.
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CATEGORIAS (VP):

VP1 - Alimentos e Bebidas

Congelados, conservas, carnes, peixes, frios, ovos, leites, leites achocolatados, bebidas a base de soja, iogurtes, iogurtes,
gueijos, cremes, massas, arroz, pizzas, molhos, sopas, azeites, vinagres, temperos, especiarias, frutas, vegetais, farinhas,
acucar, alimentos para criangas, tortas, sobremesas, geleias, doce de leite, mel, paes, cereais, barras de cereais, frutas
secas, biscoitos, snacks, sorvetes, chocolates, balas, pirulitos, chicletes, etc. Aguas minerais, aguas saborizadas,
refrigerantes, sucos, cafés, chas, aperitivos a base de ervas, bebidas energizantes, cervejas, cerveja sem alcool, vinhos,
champagne, sidras, vodkas, licores, whiskys, coquetéis, aperitivos, bodegas, etc.

VP2 - Produtos

Saude e Cuidado pessoal: Shampoo, condicionadores, tinturas e produtos para o cuidado do cabelo, pasta de dentes,
escovas de dente, sabonetes, cremes para mdos e corpo, desodorantes, mdaquinas de barbear, cremes de barbear,
absorventes femininos, papel higiénico, lengos de papel, algoddo, alcool, alcool em gel, repelentes, protetores solares,
perfumes,, produtos de maquiagem e cuidado da pele, medicamentos, vacinas, desinfetantes, curativo adesivo,
preservativos, teste de gravidez, suplementos dietéticos, produtos de dtica, artigos ortopédicos, lengos para criancgas e
adultos, produtos para bebés, etc. Tecnologia: Grandes e pequenos eletrodomésticos, equipamentos de dudio e video,
smarts, reprodutores de musica, cdmeras fotograficas, webcams, computadores, laptops, tablets, equipamento de
videogames, impressoras, telefones fixos e celulares, fones de ouvido, VR, etc: Artigos para o lar: produtos de limpeza para
o lar, graxa para sapatos, pinturas, colchdes, artigos de ferragem, artigos de decoracgdo, poltronas, sofds, mesas, estantes,
produtos de jardinagem, inseticidas, adesivos, pilhas, material escolar e de escritdrio, alimentos e produtos para bichos de
estimagdo, etc. Automadveis, caminhGes e mobilidade: Automdveis, picapes, vans, caminhdes, reboques, motocicletas,
ciclomotores, quadriciclos, bicicletas e skates, pneus, combustiveis, acessérios e pecas de reposi¢do para veiculos, etc.

VP3 - Servigos

Empresas de servigos publicos, privados e financeiros, comércios voltados ao publico, supermercados, lojas online, meios
de comunicagdo, portais, buscadores, redes e aplicativos sociais, entretenimento, recreagdao, companhias de transporte e
turismo, etc.

VP4 - Bem publico e mensagens governamentais

Pecas realizadas por fundagdes, ONGs, associagdes ambientais, voluntariados, campanhas de organizagdes governamentais
para a divulgacdo de servigos estatais e municipais, campanhas de seguranca e obras publicas, campanhas de
documentacdo, de transito, educacdo realizadas pelo governo, campanhas politicas, mensagens e obras religiosas, etc.

VP5 - Formatos ndo convencionais *Categoria atualizada
Participam imagens fixas impressas ou digitais que contenham uma intervengdo ou permitam uma interacgdo utilizando os
formatos standard de via publica.

VP6 - Intervengdes *Categoria atualizada
Participam as pegas criadas para aproveitar e/ou intervir elementos e espagos da via publica transformando-os em um
formato alternativo de comunicagao.

VP7 - Ambientagdes

AcGes realizadas na via publica, assim como em espacos publicos e/ou privados ao ar livre e/ou ambientes fechados, onde
as marcas buscam transmitir uma mensagem, transformando os consumidores em espectadores.

VP8 - Instalagdes Interativas

AcBes que aproveitem o uso de espacos na via publica como em espacos privados ao ar livre e/ou em ambientes fechados,

na qual os consumidores sdo participantes da a¢do, gerando uma interacdo com a mensagem da marca e conseguindo
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assim mergulhd-los em uma experiéncia.

VP9 - Indoor
Cartazes impressos e/ou digitais sem interacdo desenvolvidos em formatos standard e ndo standard para interiores de
espacos publicos e privados, shopping, supermercados e/ou transportes publicos. Nesta categoria, participardo pecas

individuais e campanhas.

VP10 - Telas digitais

Pecas desenvolvidas para telas digitais que utilizem imagens em movimento, conteidos animados, mapping, telas tateis,
etc. Poderdo exigir ou ndo o compromisso ativo do consumidor e poderdo ter ou ndo alguma integragdo moével e em redes
sociais. Além disso, participam as pecas que, mediante o uso da tecnologia, de dados personalizados e conteudo atualizavel
em tempo real, consigam gerar uma experiéncia com o usuario.

VP11 - Responsabilidad Social Empresarial (RSE)

Campanhas criadas e geradas para uma marca, com o objetivo de elevar o perfil, construir a imagem e comunicar o
propdsito da companhia, ndo baseadas em produtos, mas sim destinadas a abordar e sensibilizar para questGes sociais, de
saude, éticas e ambientais, que promovam e contribuam para um mundo mais justo, inclusivo, solidario e integrado e gere
consciéncia da importancia de conseguir estes objetivos.

VP12 - Marca local

Premiara os trabalhos criados por uma marca ou organizagdo de Bem Publico que tenham sido veiculados em uma unica
localidade, regido ou pais, respeitando o local de origem dessa marca/organizacdo. Se participar desta categoria, ndo
podera participar da categoria VP13.

VP14 - Mercado especifico

Reconhecera os trabalhos criados por uma marca ou organizacdo de Bem Publico que tenham sido desenvolvidos para um
grupo especifico de pessoas, levando em consideragdao seus costumes, valores e estilos de vida, assim como os trabalhos
realizados em resposta a problematicas e interesses em comum, conseguindo alcancar o publico/mercado-alvo especifico.
Caso participe desta categoria, ndo podera participar da categoria VP12.

EL OJO DIGITAL & SOCIAL (DS)

Este prémio reconhecera a melhor criatividade pensada para o mundo digital, social e as solu¢Ges estratégicas
de marketing de influéncia. Premiard as melhores ideias vivenciadas no ambiente digital, ideias que demonstrem
altos niveis de interacdo, alcance nas redes sociais e uso criativo dessas plataformas, de embaixadores de marca,
criadores e influenciadores para potencializar a mensagem da marca e contribuir para o seu sucesso comercial.
As pecas inscritas devem ter sido emitidas pela primeira vez entre 12 de janeiro de 2024 e 12 de outubro de
2025.

Por cada categoria serdo entregues os seguintes prémios: Ouro, Prata e Bronze; e entre os ouros de cada
categoria, sera escolhido o Gran Ojo Digital & Social da Ibero-América.
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GRUPOS E CATEGORIAS:

Os trabalhos poderdo ser inscritos em uma (1) Unica categoria correspondente a produtos e servigos (DS1 a
DS4).

Neste grupo, participam os trabalhos de acordo com o formato e/ou meio utilizado. Os trabalhos poderdo ser
inscritos em uma (1) ou mais de uma categoria, desde que cumpram os requisitos de cada uma (DS5 a DS13).

Participarao os trabalhos impulsionados pelo uso criativo da tecnologia, dos dados, das tecnologias emergentes
e imersivas, etc. Os trabalhos poderdo ser inscritos em uma (1) ou mais de uma categoria, desde que cumpram
os requisitos de cada uma (DS14 a DS17).

Os trabalhos serdo avaliados levando em consideracdo os objetivos propostos e/ou o contexto cultural ou
regional que da sentido a ideia. Os trabalhos poderdo ser inscritos em uma (1) ou mais de uma categoria, desde
gue cumpram os requisitos de cada uma (DS18 a DS23).

IMPORTANTE:

Os trabalhos inscritos neste prémio poderdo participar de uma (1) Unica categoria do Grupo A (DS1 a DS4), de
uma (1) ou mais categorias do Grupo B (DS5 a DS13) e do Grupo C (DS14 a DS17), desde que aplicavel; e de uma
(1) ou mais categorias entre DS18 a DS21 e/ou em DS22 ou DS23, conforme corresponda, do Grupo D.

CATEGORIAS (DS):
Grupo A - PRODUTOS E SERVICOS

DS1 - Alimentos e Bebidas *Nova categoria

Congelados, conservas, carnes, peixes, frios, ovos, leites, leites achocolatados, bebidas a base de soja, iogurtes, iogurtes,
gueijos, cremes, massas, arroz, pizzas, molhos, sopas, azeites, vinagres, temperos, especiarias, frutas, vegetais, farinhas,
acucar, alimentos para criangas, tortas, sobremesas, geleias, doce de leite, mel, pdes, cereais, barras de cereais, frutas
secas, biscoitos, snacks, sorvetes, chocolates, balas, pirulitos, chicletes, etc. Aguas minerais, aguas saborizadas,
refrigerantes, sucos, cafés, chas, aperitivos a base de ervas, bebidas energizantes, cervejas, cerveja sem dlcool, vinhos,
champagne, sidras, vodkas, licores, whiskys, coquetéis, aperitivos, bodegas, etc.

DS2 - Produtos *Nova categoria

Saude e Cuidado pessoal: Shampoo, condicionadores, tinturas e produtos para o cuidado do cabelo, pasta de dentes,
escovas de dente, sabonetes, cremes para mdos e corpo, desodorantes, maquinas de barbear, cremes de barbear,
absorventes femininos, papel higiénico, lencos de papel, algodao, alcool, alcool em gel, repelentes, protetores solares,
perfumes,, produtos de maquiagem e cuidado da pele, medicamentos, vacinas, desinfetantes, curativo adesivo,
preservativos, teste de gravidez, suplementos dietéticos, produtos de oética, artigos ortopédicos, lencos para criangas e
adultos, produtos para bebés, etc. Tecnologia: Grandes e pequenos eletrodomésticos, equipamentos de audio e video,
smarts, reprodutores de musica, cdmeras fotogréaficas, webcams, computadores, laptops, tablets, equipamento de
videogames, impressoras, telefones fixos e celulares, fones de ouvido, VR, etc: Artigos para o lar: produtos de limpeza para
o lar, graxa para sapatos, pinturas, colchdes, artigos de ferragem, artigos de decoracdo, poltronas, sofas, mesas, estantes,
produtos de jardinagem, inseticidas, adesivos, pilhas, material escolar e de escritdrio, alimentos e produtos para bichos de
estimagdo, etc. Automdveis, caminhdes e mobilidade: Automdveis, picapes, vans, caminhdes, reboques, motocicletas,
ciclomotores, quadriciclos, bicicletas e skates, pneus, combustiveis, acessérios e pecas de reposi¢do para veiculos, etc.
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DS3 - Servigos *Nova categoria

Empresas de servicos publicos, privados e financeiros, comércios voltados ao publico, supermercados, lojas online, meios
de comunicagdo, portais, buscadores, redes e aplicativos sociais, entretenimento, recreagdao, companhias de transporte e
turismo, etc.

DS4 - Bem publico e mensagens governamentais *Nova categoria

Pecas realizadas por fundagdes, ONGs, associagdes ambientais, voluntariados, campanhas de organizagdes governamentais
para a divulgacdo de servigos estatais e municipais, campanhas de seguranca e obras publicas, campanhas de
documentagdo, de transito, educagado realizadas pelo governo, campanhas politicas, mensagens e obras religiosas, etc.

DS5 - Online ad

Execucgdes online pagas realizadas por uma marca que podem chegar ao usuario de maneira direta por meio de dispositivos
moveis, assim como também através da navegacgdo online. Inclui banners, pop up, anuncios digitais, videos publicitarios,
comerciais online, etc.

DS6 - Aplicativos, jogos e sites

Aplicativos, jogos, plataformas esportivas, e-sports e sites desenvolvidos especificamente para uma marca ou organizagdes
de Bem Publico, assim como a¢Ges em que a integragdo estratégica e criativa da marca esteja incluida dentro de plataformas
existentes e/ou se aproveite delas para promover uma marca ou produto.

DS7 - Uso inovador das plataformas sociais *Nova categoria

Acdes criativas criadas exclusivamente para serem desenvolvidas em redes sociais, com o objetivo de melhorar a afinidade
da marca/produto com um publico ou comunidade. Reconhecerd o uso inovador dos recursos e funcionalidades existentes,
o alcance e a estratégia criativa.

DS8 - Influenciadores e Criadores *Categoria atualizada

Conteldos ou agGes digitais que utilizam uma celebridade, embaixador, influenciador social ou gamer para se conectar com
um publico-alvo, buscando amplificar a mensagem de uma marca, engajar uma comunidade de consumidores ou fas e
incentiva-los a contribuir ou colaborar com uma iniciativa da marca.

DS9 - Cocriagao de conteudos gerados pelo usuario *Categoria atualizada
AcBes em redes sociais criadas para incentivar uma comunidade ou base de fas a se envolver, construir uma comunidade,
contribuir e colaborar com diferentes iniciativas de uma marca.

DS10 - Gestdao de comunidade *Nova categoria

Serdo premiadas as agdes realizadas por uma marca ou organizagao para incentivar e impulsionar comunidades criativas,
engajadas e leais em torno de uma marca ou campanha. Ou seja, busca-se reconhecer trabalhos que tenham gerado
interag0es significativas e senso de pertencimento, nos quais os usuarios se sintam identificados e motivados a participar
ativamente, gerando valor para a marca e fortalecendo sua presenca.

DS11 - Viral Marketing

Pecas desenvolvidas por uma marca e/ou por um usudrio para uma marca com o objetivo de gerar um efeito viral, com a
intengdo principal de ser compartilhadas e / ou distribuidas pelo usuario online, conseguindo melhorar a afinidade com a
marca.

DS12 - Branded Content
Conteudo gerado para ser publicado em plataformas digitais e sociais com o objetivo de amplificar a mensagem de uma
marca e atrair o consumidor.

DS13 - Patrocinio e colaboracao entre marcas *Nova categoria
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Campanhas sociais que utilizaram programas de patrocinio, colaboragdo e/ou associagdo entre marcas com objetivos
comunicacionais e/ou promocionais para um produto ou servico, visando aumentar a notoriedade da marca e/ou amplificar
sua mensagem, permitindo uma relagdo direta com seu publico-alvo.

Grupo B - TECNOLOGIA

DS14 - Uso de tecnologia

Os trabalhos deverdo demonstrar como a tecnologia digital foi utilizada em fun¢do de melhorar a experiéncia do usuario
e/ou potencializar a relagdo com a marca. Sera levado em consideracdo o uso de tecnologias existentes como cédigo QR,
Bluetooth, videos 360, GPS e geolocalizagdo, ativagdo por proximidade, sensores mdveis, chatbots, tecnologia de voz,
servigos na nuvem, etc.

DS15 - Uso de data
Campanhas sociais e/ou solugdes criativas que se destacam a partir do uso de dados e informagdes para interagir com o
objetivo de criar e/ou desenvolver uma relagdo significativa com um publico ou uma comunidade especifica.

DS16 - Experiéncia do usuario

As ideias deverdo demonstrar como o conjunto de fatores e elementos relativos a interagdo do usuario com um sistema,
pagina web, aplicativo, programa ou dispositivo concreto resultaram em uma percepcao positiva de tal servigo ou produto
de uma marca.

DS17 - Novas realidades e tecnologias emergentes

Serdo premiados trabalhos que aproveitem de forma criativa as mais recentes inovagGes tecnoldgicas para melhorar as
experiéncias da marca, com foco no reconhecimento de ideias que, aproveitando as tecnologias emergentes, consigam
novas formas de envolver os consumidores com a marca de forma enriquecedora. Eles poderiam incluir, entre outros,
Realidade Aumentada (AR), Realidade Virtual (VR), Inteligéncia Artificial (1A), Inteligéncia Gerativa Artificial (IAG), Realidade
Estendida (XR), NFTs, Blockchain, sistemas imersivos, mundos virtuais, metaverso e todas as outras plataformas
emergentes.

DS18 - Responsabilidade Social Empresarial (RSE)

Campanhas criadas e geradas para uma marca, com o objetivo de elevar o perfil, construir a imagem e comunicar o
propdsito da companhia, ndo baseadas em produtos, mas sim destinadas a abordar e sensibilizar para questdes sociais, de
saude, éticas e ambientais, que promovam e contribuam para um mundo mais justo, inclusivo, solidario e integrado e gere
consciéncia da importancia de conseguir estes objetivos.

DS19 - Campanhas de baixo orgamento *Nova categoria

AcBes e campanhas criadas a partir de orgamentos e recursos reduzidos que, para alcangar o sucesso, exigem uma
estratégia clara, execucgéo criativa e profundo conhecimento do publico-alvo. O foco na criatividade, na conexdo emocional
e em um investimento inteligente é fundamental para superar as limitagdes orgamentadrias, gerar resultados significativos
e se conectar com a audiéncia de maneira auténtica e eficiente.

DS20 - Resposta em tempo real *Nova categoria

AcGes direcionadas que utilizam redes sociais para responder e/ou participar em tempo real de maneira criativa em
conversas sobre eventos internacionais ou locais, questdes publicas, privadas e outras atividades.

DS21 - Estratégia social *Nova categoria

Serdo premiadas as a¢des em redes sociais, o conteldo impulsionado por criadores, colaboragdes com criadores e
influenciadores, etc., que tenham implementado estratégias criativas e personalizadas de interagdo com audiéncias
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especificas, desenvolvidas a partir de comportamentos, interesses, dados contextuais, geolocalizagdo ou outros
conhecimentos sociais que possibilitem a geragdo de experiéncias relevantes, proximas e significativas.

DS22 - Marca local

Premiara os trabalhos criados por uma marca ou organizagdo de Bem Publico que tenham sido veiculados em uma Unica
localidade, regido ou pais, respeitando o local de origem dessa marca/organizagdo. Se participar desta categoria, ndo
podera participar da categoria DS23.

DS23 - Mercado especifico

Reconhecera os trabalhos criados por uma marca ou organizagao de Bem Publico que tenham sido desenvolvidos para um
grupo especifico de pessoas, levando em consideracao seus costumes, valores e estilos de vida, bem como os trabalhos
criados em resposta a problematicas e interesses comuns, conseguindo atingir o publico/mercado-alvo especifico. Se
participar desta categoria, ndo podera participar da categoria DS22.

EL OJO MEDIA (CM)

El Ojo Media premiara o uso criativo, inovador e ndao convencional dos meios de comunicagdo. Reconhecerd as
melhores ideias que utilizem a midia de uma maneira inovadora e relevante, que levem em considera¢do o
contexto e a estratégia na escolha da midia e contribua para amplificar a mensagem das marcas.

As pecas inscritas devem ter sido emitidas pela primeira vez entre 12 de janeiro de 2024 e 12 de outubro de
2025.

Por cada categoria serdo entregues os seguintes prémios: Ouro, Prata e Bronze; e entre os ouros de cada
categoria, serd escolhido o Gran Ojo Media da Ibero-América.

GRUPOS E CATEGORIAS:

Os trabalhos poderdo ser inscritos em uma (1) sé categoria correspondente a produtos e servigos (CM1 a CM3).

Os trabalhos poderdo ser inscritos em uma (1) ou mais de uma categoria segundo a midia utilizada, sempre e
guando cumprirem com as caracteristicas das mesmas (CM4 a CM11).

Participarao trabalhos impulsionados pelo uso criativo de tecnologia, dados, tecnologias emergentes e
imersivas, etc. Os trabalhos poderdo ser inscritos em 1 (uma) ou mais de uma categoria desde que atendam aos
requisitos de cada uma (CM12 e CM13).

Os trabalhos serdo avaliados tendo em conta os objetivos propostos e/ou o contexto cultural ou regional que
da sentido a ideia



Os trabalhos poderdo ser inscritos em uma (1) ou mais de uma categoria de CM14 a CM16, desde que cumpram
os requisitos, e/ou em CM17 ou CM 18 segundo o que correesponder.

IMPORTANTE:

Os trabalhos inscritos neste prémio poderdo participar de uma (1) Unica categoria do Grupo A (CM1 a CM3), de
uma (1) ou mais categorias do Grupo B (CM4 a CM11), de uma (1) ou mais categorias do Grupo C (CM12 e CM13),
de uma (1) ou mais categorias de CM14 a CM16 e/ou nas categorias CM17 ou CM8, conforme corresponda, do
Grupo D.

CATEGORIAS (CM):

CM1 - Produtos

Alimentos, doces, bebidas, artigos de higiene pessoal e farmacéuticos, eletrodomésticos de grande e pequeno porte,
tecnologia, utilidades domésticas, automaoveis, mobilidade urbana, acessérios e pecas de reposicao para veiculos, moda,
brinquedos, jornais, revistas, livros, programas de TV e radio, séries, documentarios, bens de consumo, etc.

CM2 - Servigos

Empresas de servigos publicos, privados e financeiros, comércios abertos ao publico, supermercados, lojas online, meios
de comunicagdo, portais, motores de busca, redes sociais e aplicagdes, empresas de entretenimento, lazer, transportes e
turismo, etc.

CM3 - Bem publico e mensagens governamentais

Pecas realizadas por fundagdes, ONGs, associagdes ambientais, voluntariados, campanhas de organizagGes governamentais
para a divulgacdo de servigos estatais e municipais, campanhas de seguranga e obras publicas, campanhas de
documentacdo, de transito, educacdo realizadas pelo governo, campanhas politicas, mensagens e obras religiosas, etc.

CMA4 - Plataformas audiovisuais
Pecas ou intervengdes ndo convencionais, emitidas em Cinema, TV, plataformas de streaming e/ou novos suportes
audiovisuais.

CMS5 - Impressos e publicagGes

Anuncios, trabalhos e artigos impressos que utilizaram o meio grafico tradicional de forma inovadora, como aquelas ideias
que aproveitaram e/ou utilizaram a implementacdo de elementos digitais e interativos, como aplicativos para download,
codigos QR, AR e impressao 3D.

CM6 - Plataformas de audio
IntervencGes radiais que superam os limites do radio tradicional e das plataformas de 4udio, utilizando-as de uma forma
inovadora para promover a marca.

CM?7 - Via Publica

Pecas desenvolvidas de maneira ndo convencional, utilizando os formatos tradicionais da via publica (cartazes, marquises,
Onibus, pontos de 6nibus etc), assim como também pecas criadas para aproveitar ou intervir elementos e espagos da via
publica de uma maneira ndo convencional, transformando-os em formatos alternativos de comunicacao.

CMS8 - AgOes e eventos
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Eventos e ag¢Bes realizados na via publica e/ou em espagos privados, assim como eventos virtuais, desenvolvidos para uma
marca ou uma associa¢do de marcas com fins comunicacionais e/ou promocionais no qual pode ou ndo existir uma
interagdo com o consumidor.

CM9 - Plataformas digitais
Pecas ou ag¢des publicitarias ndo tradicionais para serem desenvolvidas em plataformas digitais.

CM10 - Plataformas sociais & Influencer *Nova categoria

Acdes ndo tradicionais, desenvolvidas para plataformas sociais, assim como também aquelas pegas em que o eixo da ideia
seja o uso inovador de celebridades, influencers ou gamers, como com o objetivo de stabelecer uma relagdo mais direta da
marca com o publico-alvo.

CM11 - Campanhas Integradas

Serdo premiados os trabalhos que implementem a integracdo de uma ideia utilizando mdltiplas midias, acbes e/ou
aplicativos que se enriquegam mutuamente e potencializem a comunicagdo da marca, produto ou servigo. O valor da
campanha estara focado no uso de duas ou mais midias ou formatos e como essa escolha obteve mais alcance e impacto.

CM12 - Novas realidades e tecnologias emergentes

Serdo premiados trabalhos que aproveitem de forma criativa as mais recentes inovagdes tecnoldgicas para melhorar as
experiéncias da marca, com foco no reconhecimento de ideias que, aproveitando as tecnologias emergentes, consigam
novas formas de envolver os consumidores com a marca de forma enriquecedora. Eles poderiam incluir, entre outros,
Realidade Aumentada (AR), Realidade Virtual (VR), Inteligéncia Artificial (IA), Inteligéncia Gerativa Artificial (IAG), Realidade
Estendida (XR), NFTs, Blockchain, sistemas imersivos, mundos virtuais, metaverso e todas as outras plataformas
emergentes.

CM13 - Uso criativo de dados

Pecas ou agOes que se aprimoraram e inovaram criativamente por meio do uso de dados, métodos baseados em dados
e/ou interpretacdo de dados, permitindo um melhor planejamento e estratégia de marca para alcancgar resultados positivos
e uma melhor experiéncia do cliente.

CM15 - Estratégia de Midia *Nova categoria

Premiara as estratégias de midia que demonstrem como o conhecimento profundo do publico e de seus interesses,
combinado com uma compreensao solida dos objetivos comerciais de uma marca, levou ao desenvolvimento de uma
estratégia de midia personalizada e eficaz. O objetivo é reconhecer trabalhos que obtenham resultados concretos, como
eficacia, posicionamento e impacto positivo no publico-alvo.

CM16 - Planejamento e Execugao de Midia *Nova categoria

Serdo reconhecidos os trabalhos que tenham implementado uma estratégia de marketing planejada de maneira eficaz. Isso
implica uma avaliagdo cuidadosa e a escolha adequada de diferentes plataformas e canais de midia para alcangar o publico-
alvo, assegurando que a mensagem da marca seja transmitida de forma criativa e eficaz. O objetivo final é gerar a resposta
desejada do publico e atingir os objetivos comerciais estabelecidos.

CM17 - Marca Local

Premiara os trabalhos criados por uma marca ou organiza¢do de Bem Publico que tenham sido veiculados em uma Unica
localidade, regido ou pais, respeitando o local de origem dessa marca/organizagdo. Se participar desta categoria, ndo
poderad participar da categoria CM18.
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CM18 - Mercado Especifico

Reconhecerd os trabalhos criados por uma marca ou organizacdo de Bem Publico direcionados a um grupo especifico de
pessoas, considerando seus costumes, valores e estilos de vida, assim como os trabalhos desenvolvidos em resposta a
problemdticas e interesses comuns, alcangando um publico/mercado-alvo especifico. Se participar desta categoria, ndo
poderd participar da categoria CM17.

EL OJO DIRETO (MD)

O El Ojo Direto celebra as melhores ideias que gerem uma resposta e construam uma relagdo com o cliente, que
busquem como objetivo captar, reter e fidelizar uma audiéncia especifica, onde exista um meio de resposta para
interagir ou medir resultados relevantes.

As pecas inscritas devem ter sido emitidas pela primeira vez entre 12 de janeiro de 2024 e 12 de outubro de
2025.

Por cada categoria serdo entregues os seguintes prémios: Ouro, Prata e Bronze; e entre os ouros de cada
categoria, serd escolhido o Gran Ojo Direto da Ibero-América.

GRUPOS E CATEGORIAS:

Os trabalhos poderao ser inscritos em uma (1) sé categoria correspondente a produtos e servicos (MD1 a MD3).

Os trabalhos poderdo ser inscritos em uma (1) ou mais de uma categoria segundo a midia ou formato utilizado,
desde que cumpram com as caracteristicas das mesmas (MD4 a MD7).

Participardao trabalhos impulsionados pelo uso criativo de tecnologia, dados, tecnologias emergentes e
imersivas, etc. Os trabalhos poderdo ser inscritos em 1 (uma) ou mais de uma categoria desde que atendam aos
requisitos de cada uma (MD8 a MD10).

Os trabalhos serdo avaliados tendo em conta os objetivos propostos e/ou o contexto cultural ou regional que
da sentido a ideia.

Os trabalhos poderdo ser inscritos em uma (1) ou mais categorias de MD11 a MD13, sempre que atendam aos
requisitos, e/ou em MD14 ou MD15 segundo o que corresponder.

IMPORTANTE:

Os trabalhos inscritos neste prémio poderdo participar de uma (1) Unica categoria do Grupo A (MD1 a MD3), de
uma (1) ou mais categorias do Grupo B (MD4 a MD7), de uma (1) ou mais categorias do Grupo C (MD8 a MD10),
e de uma ou mais categorias de MD11 a MD13 e/ou de MD14 ou MD15, conforme corresponda, do Grupo D.
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CATEGORIAS (MD):

MD1 - Produtos

Alimentos, doces, bebidas, artigos de higiene pessoal e farmacéuticos, eletrodomésticos de grande e pequeno porte,
tecnologia, utilidades domésticas, automaéveis, mobilidade urbana, acessérios e pecas de reposi¢do para veiculos, moda,
brinquedos, jornais, revistas, livros, programas de TV e radio, séries, documentarios, bens de consumo, etc.

MD2 - Servigos

Empresas de servigos publicos, privados e financeiros, comércios abertos ao publico, supermercados, lojas online, meios
de comunicagdo, portais, motores de busca, redes sociais e aplicagcdes, empresas de entretenimento, lazer, transportes e
turismo, etc.

MD3 - Bem publico e mensagens governamentais

Pecas realizadas por fundagGes, ONGs, associagcdes ambientais, voluntariados, campanhas de organizacGes governamentais
para a divulgacdo de servigos estatais e municipais, campanhas de seguranga e obras publicas, campanhas de
documentagdo, de transito, educagao realizadas pelo governo, campanhas politicas, mensagens e obras religiosas, etc

MD4 - Correio Direto

Pecas criadas com o objetivo de chegar ao pubico-alvo de maneira direta e pessoal. As pegas criadas poden ser digitais ou
fisicas, tanto no formato impresso como corpdreo ou tridimensional, também através do uso da tecnologia, demonstrando
os resultados.

MD?5 - Uso de plataformas digitais

Pecas ou ac¢des que utilizem plataformas digitais ou tecnologias associadas para estabelecer o contato com o target
especifico e melhorar as relagdes com a sua audiéncia. Isto pode incluir sites web, sites de resposta direta, jogos, motores
de busca, anuncios publicitarios, etc.

MD6 - Agoes em plataformas sociais e cocriagdao de contetido

Pecas ou agOes que utilizem as redes sociais, blogs, wikis, sites de troca de video, etc., para estabelecer ou melhorar as
relagdes com um target especifico, assim como também os trabalhos em que sdo utilizados influencers como celebridades,
youtubers, bloggers e os conteudos criados pelo usuario em que se busca amplificar a mensagem de uma marca, envolver-
se com uma comunidade de consumidores e anima-los a contribuir ou colaborar com uma iniciativa de marca.

MD?7 - Eventos e agOes

Eventos ou acOes criadas para serem desenvolvidas na via publica e em espacos privados com o objetivo de estabelecer
uma relagdo direta com o publico-alvo.

MDS8 - Agdes com uso de dados
Os trabalhos desta categoria devem demonstrar como o uso, interpretagdo e andlise dos dados influenciaram

significativamente a estratégia de comunica¢do, conseguindo assim fortalecer a campanha, promové-la e melhorar a
experiéncia do cliente, favorecendo seu relacionamento com a marca e gerando resultados mensuraveis.

MD9 - Novas realidades e tecnologias emergentes

Serdo premiados trabalhos que aproveitem de forma criativa as mais recentes inovagdes tecnoldgicas para melhorar as
experiéncias da marca, com foco no reconhecimento de ideias que, aproveitando as tecnologias emergentes, consigam
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novas formas de envolver os consumidores com a marca de forma enriquecedora. Eles poderiam incluir, entre outros,
Realidade Aumentada (AR), Realidade Virtual (VR), Inteligéncia Artificial (I1A), Inteligéncia Gerativa Artificial (IAG), Realidade
Estendida (XR), NFTs, Blockchain, sistemas imersivos, mundos virtuais, metaverso e todas as outras plataformas
emergentes.

MD10 - Jogos

Pecas ou a¢des impulsionadas pelo uso de jogos e/ou plataformas de jogos para atingir efetivamente um publico especifico.
Os trabalhos devem demonstrar como o jogo ou plataforma de jogo escolhido gerou engajamento e afinidade com a marca
no publico-alvo.

MD11 - Responsabilidade Social Empresarial (RSE)
Campanhas criadas e geradas para uma marca, com o objetivo de elevar o perfil, construir a imagem e comunicar o
propdsito da companhia, ndo baseadas em produtos, mas sim destinadas a abordar e sensibilizar para questdes sociais, de
saude, éticas e ambientais, que promovam e contribuam para um mundo mais justo, inclusivo, solidario e integrado e gere
consciéncia da importancia de conseguir estes objetivos.

MD12 - Langamento e ativagdo de marca

Pecas ou ag¢des criadas para gerar um contato e interagdo direta com o cliente ou consumidor para conseguir pasar uma
mensagem de maneira mais direta e impulsionar o langamento ou relangamento de um produto ou servico, assim como
gerar uma experiéncia através de uma interagdo direta para promover um produto ou marca

MD13 - Fidelizagdo e/ou construgdo de marca
Pecas ou a¢des dirigidas para a manutencdo de uma relagdo duradoura com o cliente e/ou constru¢do de marca.

MD14 - Marca Local

Premiara os trabalhos criados por uma marca ou organizagdo de Bem Publico que tenham sido veiculados em uma unica
localidade, regido ou pais, respeitando o local de origem dessa marca/organizacdo. Se participar desta categoria, ndo
podera participar da categoria MD15.

MD15 - Mercado Especifico

Reconhecera os trabalhos criados por uma marca ou organizagdo de Bem Publico direcionados a um grupo especifico de
pessoas, considerando seus costumes, valores e estilos de vida, assim como os trabalhos desenvolvidos em resposta a
problematicas e interesses comuns, alcancando um publico/mercado-alvo especifico. Se participar desta categoria, ndo
podera participar da categoria MD14.

EL OJO EXPERIENCIA DE MARCA & ATIVACAO (EM)

O El Ojo Experiéncia de Marca & Ativagdo celebra as melhores ideias criadas com o objetivo de ativar e promover
avenda de um produto ou servigo, dar vida a uma marca, gerar seu conhecimento e o uso da mesma, originando
afinidade com o publico ao qual estd dirigida. Estes trabalhos devem gerar a participa¢do do consumidor em
diversas atividades que sirvam para promover um produto ou servico e devem demonstrar como esta
experiéncia conduziu para obter maior afinidade e sucesso comercial.

As pecas inscritas devem ter sido emitidas pela primeira vez entre 12 de janeiro de 2024 e 12 de outubro de
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2025.

Por cada categoria serdo entregues os seguintes prémios: Ouro, Prata e Bronze; e entre os ouros de cada
categoria, serd escolhido o Gran Ojo Experiéncia de Marca & Ativacdo da Ibero-América.

GRUPOS E CATEGORIAS:

Os trabalhos poderdo ser inscritos em uma (1) sé categoria correspondente a produtos e servigos (EM1 a EM3).

Os trabalhos poderdo ser inscritos em uma (1) ou mais de uma categoria segundo a midia ou formato utilizado,
desde que cumpram com as caracteristicas das mesmas (EM4 a EMS8).

Participardo trabalhos impulsionados pelo uso criativo de tecnologia, dados, tecnologias emergentes e
imersivas, etc. Os trabalhos poderdo ser inscritas em 1 (uma) ou mais de uma categoria desde que atendam aos
requisitos de cada uma (EM9 e EM10).

Os trabalhos serdo avaliados tendo em conta os objetivos propostos e/ou o contexto cultural ou regional que
da sentido a ideia.

Os trabalhos poderdo ser inscritos em 1 (uma) ou mais de uma categoria de EM11 a EM 13, desde que atendam
aos requisitos, e/ou em EM 14 ou EM 15 segundo o que corresponder.

IMPORTANTE:

Os trabalhos inscritos neste prémio poderdo participar de uma (1) Unica categoria do Grupo A (EM1 a EM3), de
uma (1) ou mais categorias do Grupo B (EM4 a EMS8), de uma (1) ou mais categorias do Grupo C (EM9 e EM10),
e de uma ou mais categorias de EM11 a EM13 e/ou de EM14 ou EM15, conforme corresponda, do Grupo D.

CATEGORIAS (EM):

EM1 - Produtos

Alimentos, doces, bebidas, artigos de higiene pessoal e farmacéuticos, eletrodomésticos de grande e pequeno porte,
tecnologia, utilidades domésticas, automédveis, mobilidade urbana, acessorios e pegas de reposi¢ao para veiculos, moda,
brinquedos, jornais, revistas, livros, programas de TV e radio, séries, documentdrios, bens de consumo, etc.

EM2 - Servigos

Empresas de servicos publicos, privados e financeiros, comércios abertos ao publico, supermercados, lojas online, meios
de comunicacdo, portais, motores de busca, redes sociais e aplicagdes, empresas de entretenimento, lazer, transportes e
turismo, etc.

EM3 - Bem publico e mensagens governamentais

Pecas realizadas por fundagbes, ONGs, associagdes ambientais, voluntariados, campanhas de organiza¢Ges governamentais
para a divulgacdo de servigos estatais e municipais, campanhas de seguranca e obras publicas, campanhas de
documentacdo, de transito, educagdo realizadas pelo governo, campanhas politicas, mensagens e obras religiosas, etc
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EM4 -Experiéncias e ativagdes no ponto de venda
Pecas criadas para serem implementadas levando em consideragdo como cendrio principal um ou vdrios pontos de venda
(fisicos ou digitais) como apoio de uma ativagdo, um lancamento de produto, atividades de sampling, etc.

EMS5 - Experiéncias e ativagdes no espaco publico
Eventos e agdes desenvolvidos para uma marca ou um produto durante um periodo limitado de tempo e utilizando o espago
publico como eixo da agao.

EMB6 - Experiéncias e ativagcoes em plataformas digitais
Acdes e eventos online realizados para uma marca utilizando plataformas digitais para interagir com os consumidores. Pode
incluir sites, aplicativos, jogos, telas multiplas, experiéncias imersivas, etc.

EM?7 - Experiéncias e ativagcoes em plataformas sociais e influencers

Acdes criadas para uma marca ou produto usando as redes sociais. Pode incluir o uso de celebridades, influenciadores ou
jogadores como meio de agao.

EMS - Experiéncias e ativacoes em multiplataformas *Nova categoria

Acdes que utilizam multiplos pontos de contato para melhorar a experiéncia da marca, conseguindo desenvolver e ampliar
a participagdo ativa do consumidor. Isso pode incluir o uso de plataformas sociais e digitais, tecnologia movel, instalacGes
em espacgos publicos ou privados, anuncios graficos, cartazes, comerciais, experiéncias de ponto de venda, etc. Vocé deve
ter o uso de duas ou mais midias ou formatos.

EMO9 - Novas realidades e tecnologias emergentes

Serdo premiados trabalhos que aproveitem de forma criativa as mais recentes inovagdes tecnoldgicas para melhorar as
experiéncias da marca, com foco no reconhecimento de ideias que, aproveitando as tecnologias emergentes, consigam
novas formas de envolver os consumidores com a marca de forma enriquecedora. Eles poderiam incluir, entre outros,
Realidade Aumentada (AR), Realidade Virtual (VR), Inteligéncia Artificial (IA), Inteligéncia Gerativa Artificial (IAG), Realidade
Estendida (XR), NFTs, Blockchain, sistemas imersivos, mundos virtuais, metaverso e todas as outras plataformas
emergentes.

EM10 - Experiéncias e ativagdes impulsionadas por jogos
Experiéncias de marca que usam jogos como centro de a¢do, como aquelas a¢gdes em que a integragdo estratégica e
criativa da marca estd incluida nas plataformas de jogos existentes.

EM11 - Responsabilidade Social Empresarial (RSE)
Campanhas criadas e geradas para uma marca, com o objetivo de elevar o perfil, construir a imagem e comunicar o
propdsito da companhia, ndo baseadas em produtos, mas sim destinadas a abordar e sensibilizar para quest&es sociais, de
salde, éticas e ambientais, que promovam e contribuam para um mundo mais justo, inclusivo, solidario e integrado e gere
consciéncia da importancia de conseguir estes objetivos.

EM12 - Lancamento e posicionamento
AcOes criadas para promover ou posicionar um produto ou servico de uma marca que ainda nao tenha sido introduzido no
mercado ou que tenham sido modificados para seu relangamento.

EM13 - Exceléncia na ativagao de marca
Acdes criadas para promover um produto ou servigo que buscam captar a atengdo dos consumidores gerando contato e
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interacdo. Os vencedores deste prémio serdo a demonstragdo de como os anunciantes estdo tentando atingir seu publico
para estabelecer relacionamentos significativos, inovadoras, experiéncias memoraveis e conseguir a participacdo do
consumidor alcangando uma conexao com a marca.

EM14 - Marca Local

Premiara os trabalhos criados por uma marca ou organizagdo de Bem Publico que tenham sido veiculados em uma Unica
localidade, regido ou pais, respeitando o local de origem dessa marca/organizacdo. Se participar desta categoria, ndo
podera participar da categoria EM15.

EM15 - Mercado Especifico

Reconhecera os trabalhos criados por uma marca ou organizagdo de Bem Publico direcionados a um grupo especifico de
pessoas, considerando seus costumes, valores e estilos de vida, assim como os trabalhos desenvolvidos em resposta a
problematicas e interesses comuns, alcancando um publico/mercado-alvo especifico. Se participar desta categoria, ndo
podera participar da categoria EM14.

EL OJO PR (PR)

O El Ojo PR celebra as melhores ideias que construam confianga e reputacdo exitosa nas relagdes com terceiros,
utilizando principalmente tdticas através de earn media ou canais préprios para comunicar credibilidade,
conscientizacdo, reputacdo, e relacionem as companhias ou organizacbes de maneira positiva com seus
consumidores, funciondrios ou com a comunidade em geral.

As pecas inscritas devem ter sido publicados, realizados e/ou emitidos pela primeira vez entre 12 de janeiro de
2024 e 12 de outubro de 2025.

Por cada categoria serdo entregues os seguintes prémios: Ouro, Prata e Bronze; e entre os ouros de cada
categoria, serd escolhido o Gran Ojo PR da lbero-América.

GRUPOS E CATEGORIAS:

Os trabalhos poderdo ser inscritos em uma (1) sé categoria correspondente a produtos e servigos (PR1 a PR3).

Os trabalhos poderdo ser inscritos em uma (1) ou mais de uma categoria segundo a midia ou formato utilizado,
desde que cumpram com as caracteristicas das mesmas (PR4 a PR6).

Os trabalhos serdo avaliados levando em consideracdo as estratégias, os objetivos propostos e/ou o contexto
cultural ou regional que da sentido a ideia. Os trabalhos poderdo ser inscritos em uma (1) ou mais categorias
de PR7 a PR13, desde que atendam aos requisitos de cada uma, e/ou nas categorias PR14 e em PR15 ou PR16,
conforme corresponda.

IMPORTANTE:
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Os trabalhos inscritos neste prémio poderdo participar de uma (1) Unica categoria do Grupo A (PR1 a PR3), de
uma (1) ou mais categorias do Grupo B (PR4 a PR6), de uma ou mais categorias de PR7 a PR13 e/ou das categorias
PR14 e PR15 ou PR16, conforme corresponda, do Grupo C.

CATEGORIAS (PR):

PR1 - Produtos *Categoria atualizada

Alimentos, doces, bebidas, artigos de higiene pessoal e farmacéuticos, eletrodomésticos de grande e pequeno porte,
tecnologia, utilidades domésticas, automaveis, mobilidade urbana, acessérios e pecas de reposicdo para veiculos, moda,
brinquedos, jornais, revistas, livros, programas de TV e radio, séries, documentarios, bens de consumo, etc.

PR2 - Servigos *Categoria atualizada

Companbhias de servigos publicos, privados e financeiros, comércios abertos ao publico, supermercados, lojas online, meios
de comunicagdo, portais, buscadores, redes e app sociais, entretenimento, recreagdo, companhias de transporte e turismo,
etc.

PR3 - Bem Publico e mensagens governamentais

Pecas realizadas por fundagbes, ONGs, associagdes ambientais, voluntariados, campanhas de organiza¢des governamentais
para a divulgacdo de servigos estatais e municipais, campanhas de seguranga e obras publicas, campanhas de
documentacdo, de transito, educagdo realizadas pelo governo, campanhas politicas, mensagens e obras religiosas, etc.

PR4 - A¢oes em plataformas digitais e sociais
Pecas ou campanhas que tenham usado as plataformas digitais e sociais em prol de uma agdo de comunicacgado efetiva.

PRS5 - Influencers e Cocriagao de contetido

Trabalhos nos quais sdo utilizadas influenciadores como celebridades, youtubers, bloggers, assim como também os
conteudos creidos pelo usuario em que se busca amplificar a mensagem de uma marca, envolver-se com uma comunidade
de consumidores ou fas e animd-los a contribuir ou colaborar com uma iniciativa de marca.

PR6 - Eventos e patrocinios

Eventos ao vivo e/ou digitais (eventos corporativos, festivais, concursos, etc.), realizados para a construgdo de valor e
reputacdo de uma marca ou projeto de comunicagdo como parte de uma estratégia mais ampla de relagGes publicas.
Também serdo premiadas os trabalhos que tenham utilizado programas de patrocinio e/ou associag¢do para atingir objetivos
especificos.

PR7 - Responsabilidade Social Empresarial (RSE)

Campanhas criadas e geradas para uma marca, com o objetivo de elevar o perfil, construir a imagem e comunicar o
propdsito da companhia, ndo baseadas em produtos, mas sim destinadas a abordar e sensibilizar para questdes sociais, de
saude, éticas e ambientais, que promovam e contribuam para um mundo mais justo, inclusivo, solidario e integrado e gere
consciéncia da importancia de conseguir estes objetivos.

PR8 - A¢Oes de comunicagao e reputagao corporativa
Campanhas criadas para construir a imagem, aumentar o perfil ou formar opinido de uma marca, organizacao, instituicao,
etc.

PR9 - Controle de reputagao
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Campanhas criadas para planejar e/ou controlar as consequéncias de uma crise ou de uma ag¢do que possam afetar a
credibilidade a boa reputacdo de uma companhia/empresa/marca. As pecas devem demonstrar evidéncias de
planejamento e/ou implementacdo de uma estratégia de comunicagdo de crise e como o resultado desejado foi alcangado.

PR10 - Langamentos e ativagoes

Serd premiada a melhor ideia relacionada a promover o langamento, relangamento ou ativagdo de um produto ou servigo
de uma marca ou empresa.

PR11 - Acoes em tempo real
AcGes desenvolvidas para responder e/ou participar em tempo real de maneira criativa em uma conversagdo em torno a
eventos internacionais ou locais, assuntos publicos, privados e outras atividades.

PR12 - Campanhas de Baixo Orgamento *Nova categoria

Acgdes e campanhas desenvolvidas com orgamentos e recursos reduzidos que, para alcangar o sucesso, exigem uma
estratégia clara, execugao criativa e profundo conhecimento do publico-alvo. O foco na criatividade, na conexdao emocional
e em um investimento inteligente é essencial para superar as limitagdes orgamentarias, gerar resultados significativos e
estabelecer uma conexao auténtica e eficiente com a audiéncia.

PR13 - Exceléncia em Relag¢6es Publicas *Nova categoria

Serdo premiadas as campanhas criativas que demonstrem impacto nos negocios, com resultados mensuraveis em termos
de vendas, receitas ou outros indicadores-chave de desempenho relacionados ao negécio e a reputacdo da marca. E
obrigatério apresentar um relatério com dados concretos que evidenciem os resultados alcangados, especificando as
ferramentas de medicdo e os métodos de analise utilizados. Serdo avaliados tanto os resultados comerciais quanto a
qualidade e a quantidade de midia gerada.

PR14 - Atualidade e contexto

Acdes de marcas inspiradas em uma visdo socio-cultural derivada das ideias, costumes, valores e estilos de vida que se
encontram dentro de uma regido, localidade ou momento especifico. Trata-se de a¢des que realizam as marcas levando
em consideracdo um tema/problematica especifica (eventos esportivos, catdstrofes naturais, guerras, pandemias, etc)
assim como também uma cultura ou uma sociedade em particular (indigenas da Amazonia, refugiados, etc). Se paticipar
desta categoria ndo podera participar da categoria PR16.

PR15 - Marca Local

Premiara os trabalhos criados por uma marca ou organiza¢do de Bem Publico que tenham sido veiculados em uma Unica
localidade, regido ou pais, respeitando o local de origem dessa marca/organizacdo. Se participar desta categoria, ndo
poderad participar da categoria PR16.

PR16 - Mercado Especifico

Reconhecera os trabalhos criados por uma marca ou organiza¢do de Bem Publico direcionados a um grupo especifico de
pessoas, considerando seus costumes, valores e estilos de vida, assim como os trabalhos desenvolvidos em resposta a
problematicas e interesses comuns, alcangando um publico/mercado-alvo especifico. Se participar desta categoria, ndo
poderad participar da categoria PR14 nem PR15.

EL OJO DESIGN (DG)
El Ojo Design celebra a criatividade ao servico do design. Vamos distinguir os trabalhos que demonstram como
o design foi usado para construir uma identidade de marca, uma experiéncia e / ou comunicar uma mensagem
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de uma marca, obtendo maior reconhecimento e compreensao pelo consumidor.

Os trabalhos inscritos devem ter sido publicados, realizados e/ou emitidos pela primeira vez entre 12 de janeiro
de 2024 e 12 de outubro de 2025.

Por cada categoria serdo entregues os seguintes prémios: Ouro, Prata e Bronze; e entre os ouros de cada
categoria, serd escolhido o Gran Ojo Design da Ibero-América.

IMPORTANTE:

Os trabalhos poderao ser inscritos em 1 (uma) ou mais de uma categoria, desde que obedegam as caracteristicas
das mesmas.

CATEGORIAS (DG):

DG1 - Identidade e construgdo de marca
Criagdo ou atualizagdo de uma nova marca ou identidade corporativa para qualquer produto, servico, empresa ou

organizagdo. Serdo premiadas solugGes de identidade desenvolvidas através de multiplos pontos de contatos e plataformas
de midia.

DG2 - Design Editorial
Sera concentrada no design editorial, tanto impresso como digital, assim como o design de pegas para o uso de promogado

e a comunicacdo de uma marca. Inclui livros (capa e interior), revistas, jornais, artigos editoriais, etc.

DG3 - Cartazes e publicagdes
Sera levada em consideragdo o design da pega para a promogdo e a comunicagdo de uma marca. Poderdo participar
anuncios, posters, calendarios, convites, postais, cartdes de felicitacGes, etc

DG4 - Design Digital

Estara focado na execugao do design estético geral e a interface com o usuario para melhorar o uso do produto digital
conseguindo comunicar melhor a mensagem da marca e permitindo uma experiéncia de usuario relevante, fluida e
consistente em cada ponto de interagdo, seja no suporte geral, estrutura como a usabilidade. Poderdo incluir sites,
aplicativos, instalacdes, eventos, mundos virtuais, publicaces online, plataformas sociais, videgames, etc; podem ou ndo
ser interativos.

DGS5 - Design para Plataformas Sociais *Nova categoria

Serdo premiadas as execug¢des de design desenvolvidas com o objetivo de melhorar a interagdo nas redes sociais. Isso
significa que serdo valorizados o impacto visual e a capacidade do design de gerar maior engajamento por parte dos
usuarios em plataformas como Facebook, Instagram, X (antigo Twitter), Snapchat, TikTok, entre outras.

DG6 - InstalagOes e artigos promocionais

Sera premiado o design de ambientes e espacgos criados tanto no ponto de venda como em estandes modveis, com o
propdsito de comunicagdo e experiéncia de marcas tanto na via publica como em espacgos interiores (exibidores, stand,
pontos de venda, graficos estruturais, eventos, etc). Também participam os designs de artigos de uma marca com o objetivo
de promover um produto ou servico, como indumentaria, presentes promocionais e amostras, acessorios de marketing de
guerrilha, etc.

DG?7 - Design de produto

Serdo premiados aqueles produtos que tenham conseguido, através da estética e da utilidade, aumentar o valor de uma
marca e uma perfeita comunicagao, gerando um impacto positivo no usuario. Serdo levados em consideragao as conquistas
do design que expresse as qualidades da marca, identidade e funcionalidade e como resolve os problemas de producgéo e
fabricagao.
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DGS - Packaging

Sdo incluidos todo tipo de embalagens utilizadas para promover, vender ou exibir um produto. Podem ser embalagens para
produtos de consumo massivo, produtos de luxo e de design assim como também embalagens promocionais ou especiais
qgue tenham sido ejecutadas por um periodo de tempo limitado. S3o incluidas também as embalagens com métodos de
produgdo de origem responsavel, limpa e que incentivem a sustentabilidade.

DG9 - Design de experiéncia de marca

Serdo premiadas as pegas que demonstrem como o design construiu e definiu a experiéncia do usuario com um produto
ou servico de uma marca. Serdo levados em consideragdo os trabalhos que envolvam algum dos seguintes meios ou
formatos: embalagens, stands, POP, material impresso, conteudo digital, o ambiente, o conteldo audiovisual, etc, no qual
a interagdo do usuario com a marca obtenha como resultado uma percepgdo positiva e significativa. Serd valorizada a
viagem/experiéncia do cliente e sua resposta emocional e de conduta.

DG10 - Design Sustentdvel *Nova categoria

Premiara os trabalhos desenvolvidos com foco na sustentabilidade. Esses projetos devem integrar a gestdo ambiental,
praticas éticas e responsabilidade social em sua esséncia, utilizando o design e a comunicagdo como ferramentas
fundamentais para gerar impacto positivo. Sera considerado todo o ciclo de vida de um produto ou servico — desde a
escolha dos materiais até o fim de sua vida util —, buscando minimizar o impacto ambiental e maximizar a eficiéncia.

DG11 - Design Inclusivo *Nova categoria

Focara nas execu¢bes de uma marca ou organizagao que tenham como objetivo conscientizar e promover mudangas em
relacdo a diferentes problematicas atuais, enfrentando disparidades baseadas em inclusdo social, género, deficiéncia,
origem étnica, religido ou outro status dentro de uma comunidade. Serdo premiadas as solugdes de design que busquem
criar produtos, servicos, ambientes e sistemas acessiveis e utilizaveis pelo maior nimero possivel de pessoas,
independentemente de suas habilidades, caracteristicas ou circunstancias individuais.

EL OJO SUSTENTAVEL -pelo Bem comum (ST)

A esperanca de poder criar uma comunidade global que leve os lideres a tomar decisGes responsaveis, a
necessidade de uma mudanga de mentalidade em matéria ambiental, a obrigagdo de abrir o jogo a todos los
setores de uma sociedade, ou simplesmente a contribuicdo com esse graozinho de areia individual que gere
pelo menos um instante de reflexdo na populagéo sdo as razoes principais deste prémio especial, que apela para
o lado mais comprometido da indUstria publicitaria, dos anunciantes, das organiza¢des sociais, dos governos,
em seus diferentes niveis, e dos cidad3os.

Desta maneira, o El Ojo de Iberoamérica, através do El Ojo Sustentavel pelo bem comum apoia e reconhece os
trabalhos e empresas que através de sua mensagem ou acbes contribuam de forma ativa, voluntaria e
sustentavel no tempo para a melhora social, econémica e ambiental de nossas sociedades e de nossa casa, a
Terra.

Este prémio celebra as pegas que realmente consigam impactar no mundo, através de sua contribuicdao com a
cultura e a resolugao de problematicas especificas que prejudicam as sociedades.

Os trabalhos inscritos devem ter sido publicados, realizados e/ou emitidos pela primeira vez entre 12 de janeiro
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de 2024 e 12 de outubro de 2025.

Por cada categoria serdo entregues os seguintes prémios: Ouro, Prata e Bronze; e entre os ouros de cada
categoria, serd escolhido o Gran Ojo Sustentavel da Ibero-América.

GRUPOS & CATEGORIAS:

Nestas categorias serdo reconhecidas aquelas pecas ou a¢des criadas e geradas para uma marca, dirigidas para
abordar e conscientizar sobre temas sociais de salde, éticos e ambientais, que promovam e contribuam com
um mundo mais justo, inclusivo, solidario e integrado, ou a gerar consciéncia da importancia de conseguir estes
objetivos. (ST1 a ST6).

Nestas categorias, serdo distinguidas aquelas pecas ou agBes que correspondam a uma campanha de Bem
Publico geradas por fundagdes, organizacbes ndao governamentais, associacdes ambientais, voluntariados,
difusdo de servicos estatais e municipais, campanhas de seguranca e obras publicas, campanhas de
documentacdo, rodoviarias, educacdo, saude capacitacdo e emprego realizadas por governos. (ST7 a ST11).

IMPORTANTE:

As pecas inscritas neste prémio poderdo participar em uma (1) sé categoria e somente em um dos dois (2)
grupos. As pecas que participam do Grupo A poderio fazé-lo em uma (1) sé categoria da ST1 a ST4 e além disso,
em uma (1) de ST5 ou ST6, segundo o que corresponder. As inscricdes do Grupo B, poderdo participar em uma
(1) so categoria da ST7 a ST9 e além disso, em uma (1) de ST10 ou ST11, segundo o que corrresponder.

CATEGORIAS (ST):

ST1 - Ambiente e sustentabilidade

Serdo destacadas as pecgas que visam conscientizar sobre a importancia do cuidado ambiental, campanhas que promovam
e ensinem sobre o uso de materiais reciclaveis e sustentaveis, campanhas que promovam a sustentabilidade e o respeito
pelo meio-ambiente, campanhas que promovam o cuidado dos servicos como a agua, a energia elétrica, etc. Além disso,
serdo premiados produtos e embalagens que otimizem recursos e energia e que seus métodos de produgdo sejam
responsaveis, limpos e promovam a sustentabilidade.

ST2 - Social e Saude

Serdo premiadas mensagens que promovam a conscientiza¢do sobre problemas e situagdes de interesse da sociedade. Esta
categoria visa premiar trabalhos relacionados com educac¢do, educagdo rodovidria, educagdo sexual e reprodutiva,
campanhas de prevencdo do uso de armas, campanhas de sensibilizacdo para a vulnerabilidade de criangas e idosos,
campanhas de prevencdo de vicios e de promogdo da solidariedade. Também participardo campanhas que promovem a
conscientizacdo sobre saude, importancia da higiene, pandemias e contagios, campanhas antitabagismo, conscientizagdo
e conhecimento sobre doencas, doagdo de 6rgdos, melhoria da nutricdo e campanhas que promovem exercicios e bem-
estar.

ST3 - Género e diversidade

Serdo premiadas as pegas em que o Unico requisito serd que elas realmente impliquem uma evolugdo na luta contra a
desigualdade ou injustica de género, manifestando a capacidade da criatividade de alcangar mudancas que vao além da
marca, beneficiando o mundo. As pegas por exceléncia serdo aquelas que refutam estereétipos, desafiando todos os tipos
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de preconceitos e que possam também conseguir representacdes reais e conscientes das pessoas.

ST4 - Inclusao, integracao e nao discriminagao

Serdo premiadas aquelas campanhas que fomentem o respeito ao préximo e a ndo discriminagdo. Pegas cujas mensagens
reforcem a demonstragdo dos esforcos para reduzir a desigualdade econ6mica na sociedade, assim como aquelas que
busquem e fomenten a igualdade e a ndo discriminacdao em temas relacionados a raga, etnia, origem, religido, capacidades
diferentes e qualquer outro tipo de discriminagdo cultural.

ST5 - Marca Local

Premiara os trabalhos criados por uma marca ou organizagdo de Bem Publico que tenham sido veiculados em uma Unica
localidade, regido ou pais, respeitando o local de origem dessa marca/organizacdo. Se participar desta categoria, ndo
poderd participar da categoria ST6.

ST6 - Mercado Especifico

Reconhecera os trabalhos criados por uma marca ou organizagdao de Bem Publico direcionados a um grupo especifico de
pessoas, considerando seus costumes, valores e estilos de vida, assim como os trabalhos desenvolvidos em resposta a
problemdticas e interesses comuns, alcangando um publico/mercado-alvo especifico. Se participar desta categoria, ndo
podera participar da categoria ST5.

ST7 - Ambiente e sustentabilidade

Serdo destacadas as pegas que visam conscientizar sobre a importancia do cuidado ambiental, campanhas que promovam
e ensinem sobre o uso de materiais reciclaveis e sustentaveis, campanhas que promovam a sustentabilidade e o respeito
pelo meio-ambiente, campanhas que promovam o cuidado dos servicos como a agua, a energia elétrica, etc. Além disso,
serdo premiados produtos e embalagens que otimizem recursos e energia e que seus métodos de producdo sejam
responsaveis, limpos e promovam a sustentabilidade.

ST8 - Social e Saude

Serdo premiadas mensagens que promovam a conscientizagdo sobre problemas e situagdes de interesse da sociedade. Esta
categoria visa premiar trabalhos relacionados com educag¢do, educacdo rodoviaria, educacdo sexual e reprodutiva,
campanhas de prevengdo do uso de armas, campanhas de sensibilizagdo para a vulnerabilidade de criangas e idosos,
campanhas de prevencdo de vicios e de promogdo da solidariedade. Também participardo campanhas que promovem a
conscientizagdo sobre saude, importancia da higiene, pandemias e contagios , campanhas antitabagismo, conscientiza¢do
e conhecimento sobre doencas, doacdo de 6rgdos, melhoria da nutricdo e campanhas que promovem exercicios e bem-
estar.

ST9 - Género e diversidade

Serdo premiadas as pegas em que o Unico requisito serd que elas realmente impliquem uma evoluc¢do na luta contra a
desigualdade ou injustica de género, manifestando a capacidade da criatividade de alcangar mudangas que vado além da
marca, beneficiando o mundo. As pecas por exceléncia serdo aquelas que refutam esteredtipos, desafiando todos os tipos
de preconceitos e que possam também conseguir representacdes reais e conscientes das pessoas.

ST10 - Marca Local

Premiara os trabalhos criados por uma marca ou organiza¢do de Bem Publico que tenham sido veiculados em uma unica
localidade, regido ou pais, respeitando o local de origem dessa marca/organizagdo. Se participar desta categoria, ndo
poderad participar da categoria ST11.

ST11 - Mercado Especifico
Reconhecera os trabalhos criados por uma marca ou organizagdao de Bem Publico direcionados a um grupo especifico de
pessoas, considerando seus costumes, valores e estilos de vida, assim como os trabalhos desenvolvidos em resposta a
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problematicas e interesses comuns, alcancando um publico/mercado-alvo especifico. Se participar desta categoria, ndo
podera participar da categoria ST10.

@

EL 0JO SPORTS (SR)

O El Ojo Sport celebra as malhores ideias que relacionadas ao mundo do esporte e das marcas que sabem
aproveitar a oportunidade que os eventos esportivos oferecem para comunicar ou se promover.

As pecas inscritas devem ter sido publicadas e/ou emitidas pela primeira vez entre 12 de janeiro de 2024 e 12
de outubro de 2025.

Por cada categoria serdo entregues os seguintes prémios: Ouro, Prata e Bronze; e entre os ouros de cada
categoria, serd escolhido o Gran Ojo Sports da Ibero-América.

GRUPOS E CATEGORIAS:

Os trabalhos poderdo ser inscritos em uma (1) s6 categoria correspondente a produtos e servicos (SR1 a SR3).

Os trabalhos poderdo ser inscritos em uma (1) ou mais de uma categoria segundo a midia ou formato utilizado,
desde que cumpram com as caracteristicas das mesmas (SR4 a SR7).

Participardo aqueles trabalhos impulsionados pelo uso criativo de tecnologia, dados, tecnologias emergentes e
imersivas, etc. Os trabalhos poderdo ser inscritos em 1 (uma) ou mais de uma categoria desde que atendam aos
requisitos de cada uma (SR8 e SR9).

Os trabalhos serdo avaliados tendo em conta os objetivos propostos e/ou o contexto cultural ou regional que
da sentido a ideia. Os trabalhos poderao ser inscritos em 1 (uma) ou mais de uma categoria desde que atendam
aos requisitos de cada uma (SR10 a SR14).

IMPORTANTE: Os trabalhos inscritos neste prémio poderao participar em uma (1) sé categoria do Grupo A (SR1
a SR3) em uma (1) ou mais categorias do Grupo B (SR4 a SR7), em uma (1) ou mais categorias do Gupo C (SR8 e
SR9), em uma (1) ou mais categorias SR10 e SR11 e/ou em SR12 e SR13 ou em SR14, segundo corresponda do

Gupo D.

CATEGORIAS (SR):

SR1 - Produtos

40



Alimentos, doces, bebidas, artigos de higiene pessoal e farmacéuticos, eletrodomésticos de grande e pequeno porte,
tecnologia, utilidades domésticas, automodveis, mobilidade urbana, acessérios e pecas de reposi¢cdo para veiculos, moda,
brinquedos, jornais, revistas, livros, programas de TV e radio, séries, documentarios, bens de consumo, etc

SR2 - Servigos

Companbhias de servigos publicos, privados e financeiros, comércios abertos ao publico, supermercados, lojas online, meios
de comunicagdo, portais, buscadores, redes e app sociais, entretenimento, recreagdo, companhias de transporte e turismo,
etc.

SR3 - Bem Publico e mensagens governamentais

Pecas realizadas para fundagdes, ONGs, associagdes ambientalistas, voluntarios, campanhas de 6rgdos governamentais de
divulgagdo de servigcos estaduais e municipais, seguranga e obras publicas, documentagéao, estradas, educagao, realizadas
pelo governo, campanhas politicas, mensagens e obras religiosas, etc.

SR4 - Midias audiovisuais
Comereciais, spots e conteudos criados para serem emitidos em TV, Cinema, VOD (Video on demand), plataformas digitais,
radio ou plataformas de audio.

SR5 - Plataformas digitais e sociais e influencers

Pecas, agles, aplicativos, jogos criados para serem desenvolvidos em plataformas digitais e sociais para melhorar a
afinidade da marca com uma audiéncia ou comunidade. Poderdo participar também as a¢des que utilizem celebrity e
influencer para amplificar a mensagem da marca e envolver-se com um publico-alvo.

SR6 - AgOes *Categoria atualizada

Agdes promocionais e instalagdes criadas para serem desenvolvidas ou exibidas em espagos publicos internos, externos ou
como experiéncias virtuais, com o objetivo de comunicar uma marca ou sua mensagem, permitindo uma relagdo direta
com seu publico-alvo.

SR7 - Eventos e Patrocinio

Acdes de patrocinio, experiéncias ao vivo, eventos esportivos ou realizados dentro de um contexto esportivo, desenvolvidos
para uma marca ou por meio de uma associagdo de marcas com objetivos comunicacionais e promocionais, visando
aumentar a notoriedade da marca e/ou amplificar sua mensagem, estabelecendo uma conex3o direta com o publico-alvo.

SR8 - Novas realidades e tecnologias emergentes

Serdo premiados trabalhos que aproveitem de forma criativa as mais recentes inovagdes tecnoldgicas para melhorar as
experiéncias da marca, com foco no reconhecimento de ideias que, aproveitando as tecnologias emergentes, consigam
novas formas de envolver os consumidores com a marca de forma enriquecedora. Eles poderiam incluir, entre outros,
Realidade Aumentada (AR), Realidade Virtual (VR), Inteligéncia Artificial (IA), Inteligéncia Gerativa Artificial (IAG), Realidade
Estendida (XR), NFTs, Blockchain, sistemas imersivos, mundos virtuais, metaverso e todas as outras plataformas
emergentes.

SR9- Gaming/E-sports

Esta categoria esta destinada a todas as pegas relacionadas ao mundo dos video-games, as competi¢des virtuais, o apoio
aos gamers, etc. Como as marcas estdo usando o ambiente dos jogos virtuais para realizar agdes de comunicagdo com o
objetivo de se aproximar do seu publico-alvo, interagir com ele, premia-lo, transmitir uma mensagem, vender produtos e
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servigos, amplificar mensagens, convocar algum tipo de agdo ou reforgar sua presenca institucional como marca. Podem
ser comerciais, graficas, acdes, eventos, aplicativos, campanhas 360, etc.

SR10 - Exceléncia na experiéncia de marca

Experiéncias produzidas em diferentes plataformas para ampliar a mensagem da marca e engajar o consumidor. Os
vencedores desse prémio serdo a demonstragdo de como os anunciantes estdo tentando atingir seu publico para
estabelecer relagbes significativas e inovadoras, experiéncias memoraveis e conquistar a participacdo do consumidor,
estabelecendo uma conexao com a marca.

SR11 - Social, diversidade e Inclusdo

Acdes criadas por uma marca ou organizagao para aumentar a conscientizagdo e promover uma mudanga nos diferentes
problemas e enfrentar as disparidades baseadas na inclusdo social, género, deficiéncia, origem étnica, religido ou outro
status dentro do esporte ou uma comunidade relacionada ao esporte.

SR12 - Contexto e Atualidade

AcBes de marcas inspiradas em uma visdo socio-cultural derivada das ideias, costumes, valores e estilos de vida que se
encontram dentro de uma regido, localidade ou momento especifico, relacionadas ao esporte. Trata-se de a¢des das marcas
que levam em consideragdo um tema esportivo especifico (Jogos Olimpicos, Torneios locais e internacionais, SuperBowl,
etc) ou contexto de atualidade, relacionados com o esporte (Falecimento de Maradona, Covid no futebol, promocdo da
imagem de clubes de futebol ou outros esportes, etc).

SR13 - Marca Local

Premiara os trabalhos criados por uma marca ou organizagdo de Bem Publico que tenham sido veiculados em uma Unica
localidade, regido ou pais, respeitando o local de origem dessa marca/organizacdo. Se participar desta categoria, ndo
poderd participar da categoria SR14.

SR14 - Mercado Especifico

Reconhecera os trabalhos criados por uma marca ou organizagdo de Bem Publico direcionados a um grupo especifico de
pessoas, considerando seus costumes, valores e estilos de vida, assim como os trabalhos desenvolvidos em resposta a
probleméticas e interesses comuns, alcancando um publico/mercado-alvo especifico. Se participar desta categoria, ndo
podera participar da categoria SR12 nem SR13.

EL 0JO CONTEUDO (CT)

O El Ojo Conteudo celebra as melhores ideias que tenham sido desenvolvidas para uma marca ou em conjunto
com uma marca com o objetivo de entreter, potencializar e comunicar uma mensagem de marca ou conectar
com os consumidores de uma forma inovadora, ndo invasiva e se veja atraido por ela.

As pecas inscritas devem ter sido publicadas e/ou emitidas pela primeira vez entre 12 de janeiro de 2024 e 12
de outubro de 2025.

Por cada categoria serdo entregues os seguintes prémios: Ouro, Prata e Bronze; e entre os ouros de cada
categoria, serd escolhido o Gran Ojo Conteudo da Ibero-América.
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GRUPOS E CATEGORIAS:

Os trabalhos poderdo ser inscritos em uma (1) s6 categoria correspondente a produtos e servigos (CT1 a CT3).

Os trabalhos poderdo ser inscritos em uma (1) ou mais de uma categoria segundo a midia ou formato utilizado,
desde que cumpram com as caracteristicas das mesmas (CT4 a CT9).

Participardo trabalhos impulsionados pelo uso criativo de tecnologia, dados, tecnologias emergentes e
imersivas, etc. Os trabalhos poderdo ser inscritas em 1 (uma) ou mais de uma categoria desde que atendam aos
requisitos de cada uma (CT10 e CT11).

Os trabalhos serdo avaliados tendo em conta os objetivos propostos e/ou o contexto cultural ou regional que
da sentido a ideia. Os trabalhos poderao ser inscritos em 1 (uma) ou mais de uma categoria desde que atendam
aos requisitos de cada uma (CT12 a CT15).

IMPORTANTE:

Os trabalhos inscritos neste prémio poderdo participar de uma (1) Unica categoria do Grupo A (CT1 a CT3), de
uma (1) ou mais categorias do Grupo B (CT4 a CT9), de uma (1) ou mais categorias do Grupo C (CT10 e CT11), e
de uma ou mais categorias de CT12 a CT13 e/ou de CT14 ou CT15, conforme corresponda.

CATEGORIAS (CT):

CT1 - Produtos

Alimentos, doces, bebidas, artigos de higiene pessoal e farmacéuticos, eletrodomésticos de grande e pequeno porte,
tecnologia, utilidades domésticas, automaéveis, mobilidade urbana, acessérios e pecas de reposi¢ao para veiculos, moda,
brinquedos, jornais, revistas, livros, programas de TV e radio, séries, documentarios, bens de consumo, etc.

CT2 - Servicos

Empresas de servigos publicos, privados e financeiros, comércios abertos ao publico, supermercados, lojas online, meios
de comunicagado, portais, motores de busca, redes sociais e aplica¢des, empresas de entretenimento, lazer, transportes e
turismo, etc.

CT3 - Bem Publico e mensagens governamentais *Nova categoria

Pecas realizadas por fundagbes, ONGs, associagdes ambientais, voluntariados, campanhas de organiza¢Ges governamentais
para a divulgacdo de servigos estatais e municipais, campanhas de seguranca e obras publicas, campanhas de
documentagdo, de transito, educagao realizadas pelo governo, campanhas politicas, mensagens e obras religiosas, etc.

CT4 - Plataformas audiovisuais
Conteudo criado para uma marca, realizado para ser veiculado em TV, cinema, programas de TV, plataformas de streaming
e outras midias audiovisuais. A duracao permitida dos trabalhos apresentados é de até 30 minutos.
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CT5 - Plataformas de Audio e Som
Conteudo e podcast criados para serem publicados em programas, emissoras de radio, seja no Radio ou em plataformas de
audio.

CT6 - Contetidos impulsionados por musica
Conteldo criado para uma marca ou artista, onde o impacto, aceitacdo e popularidade das composi¢oes musicais, originais
ou adaptadas, alcangaram o sucesso artistico da prdpria faixa e alimentaram uma experiéncia de marca de sucesso.

CT7 - Plataformas digitais e sociais

Conteldo criado para plataformas digitais e sociais com o objetivo de criar e/ou melhorar o relacionamento com o usuario
da marca. Pode incluir: sites, jogos online, experiéncias imersivas, cobertura de eventos ao vivo, conteudo gerado para
plataformas de streaming, aplicativos, blogs, wikis, sites de compartilhamento de videos, etc.

CT8 - Influencers e Cocriacdo de contetido

Conteldo ou entretenimento que conta com a colaboragdo de um influenciador, celebridades, lideres de opinido para
amplificar a mensagem de uma marca, assim como também conteldo criado pelo usudrio em que se busca amplificar a
mensagem de uma marca, envolver-se com uma comunidade de consumidores ou fas e anima-los a contribuir ou colaborar
com uma iniciativa de marca.

CT9 - Eventos e agoes.
Eventos e / ou ag¢Bes presenciais ou online, criados e desenvolvidos por uma marca ou associa¢do de marca para entreter
e conseguir potencializar a mensagem ou a imagem de uma marca.

CT10 - Novas realidades e tecnologias emergentes

Serdo premiados trabalhos que aproveitem de forma criativa as mais recentes inovag¢des tecnolégicas para melhorar as
experiéncias da marca, com foco no reconhecimento de ideias que, aproveitando as tecnologias emergentes, consigam
novas formas de envolver os consumidores com a marca de forma enriquecedora. Eles poderiam incluir, entre outros,
Realidade Aumentada (AR), Realidade Virtual (VR), Inteligéncia Artificial (I1A), Inteligéncia Gerativa Artificial (IAG), Realidade
Estendida (XR), NFTs, Blockchain, sistemas imersivos, mundos virtuais, metaverso e todas as outras plataformas
emergentes.

CT11 - Gaming & E-Sports
Conteudo criado por uma marca em que se busque a participagdo ou o entretenimento através de dinamicas e mecanicas
relacionadas com a industria do gaming e/ou E-Sports.

CT12 - Responsabilidade Social Empresarial (RSE) *Nova categoria

Campanhas criadas e geradas para uma marca, com o objetivo de elevar o perfil, construir a imagem e comunicar o
propdsito da companhia, ndo baseadas em produtos, mas sim destinadas a abordar e sensibilizar para questdes sociais, de
saude, éticas e ambientais, que promovam e contribuam para um mundo mais justo, inclusivo, solidario e integrado e gere
consciéncia da importancia de conseguir estes objetivos.

CT13 - Experiéncia de marca

Experiéncias produzidas através de diferentes plataformas, assim como também agGes e eventos produzidos na via publica
e em lugares fechados, com o objetivo de amplificar a mensagem da marca e se comprometer com o consumidor. Os
ganhadores deste prémio serdo a demonstragdo de como os anunciantes estdo tentando chegar a suas audiéncias para
estabelecer relagGes significativas, novas, experiéncias inesqueciveis e conseguir a participacdo do consumidor e de suas
conexdes Unicas com suas marcas.
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CT14 - Marca Local

Premiara os trabalhos criados por uma marca ou organiza¢do de Bem Publico que tenham sido veiculados em uma Unica
localidade, regido ou pais, respeitando o local de origem dessa marca/organizagdo. Se participar desta categoria, ndo
podera participar da categoria CT15.

CT15 - Mercado Especifico

Reconhecera os trabalhos criados por uma marca ou organizagdo de Bem Publico direcionados a um grupo especifico de
pessoas, considerando seus costumes, valores e estilos de vida, assim como os trabalhos desenvolvidos em resposta a
problematicas e interesses comuns, alcancando um publico/mercado-alvo especifico. Se participar desta categoria, ndo
poderd participar da categoria CT14.

EL TERCER OJO (TO)

El Tercer Ojo celebra aquela grande ideia que quebre paradigmas, abra novas formas de comunicar e pensar na
indUstria. Serdo premiadas as ideias que abram novos horizontes na forma de pensar e ver a realidade, e de
relacionar as marcas com os consumidores.

El Tercer Ojo reconhece as ideias que assumem riscos e que se animam a ver mais além e sair do social e
culturalmente aceito da industria e/ou abrir novas perspectivas e visdes sobre um determinado tema, que
signifique um avanco na forma de fazer comunicag¢do. Uma criatividade inovadora e disruptiva que desafie o
statu quo cultural, social e do ecossistema das marcas, que estimule, do ponto de vista da comunicacdo, ideias
gue enxerguem mais além, que superem os limites.

Este prémio nao se restringe a uma quantidade de execugdes ou tipo de canais, nem estabelece limites para o
tipo de midia usada.

Poderdo participar todas aquelas ideias que tenham sido publicadas, emitidas e/ou levadas a cabo entre 12 de
janeiro de 2024 e 12 de outubro de 2025.

Para cada categoria serdao entregues os seguintes prémios: Ouro, Prata e Bronze e; Entre os Ouros de cada
categoria, o Gran Tercer Ojo de Ibero-América Latina.

IMPORTANTE:
Os trabalhos podem ser registrados em uma (1) so categoria (TO1 ou TO2).

CATEGORIAS (TO):

TO1 - Ideias criadas para uma marca
Serdo premiadas as ideias criadas e geradas para uma marca.

TO2 - Ideias de Bem Publico

Serdo reconhecidas aquelas ideias que correspondam a uma campanha de Bem Publico gerada por fundagdes, ONG’s,
associacOes ambientais, voluntariados, difusdo de servigos estatais e municipais, campanhas de seguranca e obras publicas,
campanhas de documentagao, rodovidrias, educacdo, saude, capacitacdo e emprego realizadas pelo governo.



EL OJO INOVACAO (IN)

O El Ojo Inovacdo celebra as ideias tecnoldgicas inovadoras que permitam a resolucdo de problemas. Pegas que
permitam que criativos, tecndélogos, marketers e comunicadores em geral, comuniguem sua mensagem e/ou a
de seus clientes em novas formas, adicionando valor a suas marcas e oferecendo utilidade a seus consumidores.
Ou aquelas grandes pecas tecnoldgicas que por sua relevancia dentro da industria se destaguem por si mesmas.
Os prémios do El Ojo Inovacdo serdao outorgados — ndo exclusivamente - a projetos tais como plataformas,
aplicativos, ferramentas, programas, hardware, software e produtos fisicos, que demonstrem inovacdo
relevante para marcas e/ou industria em geral, e aportem valor para a indUstria e seus usuarios.

As pecas inscritas devem ter sido publicadas e/ou emitidas pela primeira vez entre 12 de janeiro de 2024 e 12
de outubro de 2025.

Por cada categoria serdo entregues os seguintes prémios: Ouro, Prata e Bronze; e entre os ouros de cada
categoria, serd escolhido o Gran Ojo Inovacao da Ibero-América.

IMPORTANTE:
Os trabalhos poderdo ser inscritos em 1 (uma) ou mais de uma categoria, sempre que obedecerem as
caracteristicas das mesmas (IN1 a IN6).

CATEGORIAS (IN):

IN1 - Produto
Aquelas pecas fisicas terminadas que demonstrem inova¢do em sua gerac¢do, implantacdo ou resultado. As mesmas podem
ou ndo ter uma intervencdo tecnoldgica.

IN2 - Tecnologia
Aquelas pecas nas quais a esséncia da inovagao se encontre no desenvolvimento tecnoldgico. As mesmas podem ser app,
software, dispositivos, etc.

IN3 - Prototipo
Aqueles trabalhos em etapas de pré-producdo ou gestagdo da ideia, como projetos que podem estar em processo de testes
em um setor especifico do mercado alvo. Os mesmos podem estar ou ndo associados com uma marca.

IN4 - Experiéncia e estratégia de marca
Solugdes estratégicas e inovadoras que tenham em conta os novos desafios da marca e gerem um impacto tangivel na
experiéncia do consumidor, atingindo os objetivos propostos.

INS - Inovagdo Sustentavel *Nova categoria

Premiara os trabalhos desenvolvidos com foco na sustentabilidade. Esses projetos devem integrar a gestdo ambiental,
praticas éticas e responsabilidade social em sua esséncia, utilizando a inovagdao como ferramenta central para gerar impacto
positivo imediato e/ou de longo prazo no meio ambiente.

IN6 - Inovagao Inclusiva *Nova categoria

Focara nas execugGes inovadoras de uma marca ou organizagao que busquem conscientizar e promover mudangas diante
de diferentes problematicas atuais, enfrentando desigualdades relacionadas a inclusdo social, género, deficiéncia, origem
étnica, religido ou outro status dentro de uma comunidade. Serdo premiadas solu¢des inovadoras que visem criar produtos,
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servigos, ambientes e sistemas acessiveis e utilizaveis pelo maior nimero possivel de pessoas, independentemente de suas
habilidades, caracteristicas ou circunstancias individuais.

EL OJO CREATIVE DATA (CD)

Este prémio reconhecera as melhores ideias que tenham utilizado criativamente o uso de data/ informacdo.
Serdo premiadas aquelas a¢des ou pegas que demonstrem que o uso de dados melhorou e/ou impulsionou a
execucdo/campanha mediante o uso criativo da interpretacdo, analise ou aplicacdo de dados. O uso criativo dos
dados deve ser o centro da ideia e o impacto/resultados devem ser claros e precisos.

As pecas inscritas devem ter sido publicadas e/ou emitidas pela primeira vez entre 12 de janeiro de 2024 e 12
de outubro de 2025.

Por cada categoria serdo entregues os seguintes prémios: Ouro, Prata e Bronze; e entre os ouros de cada
categoria, serd escolhido o Gran Ojo Creative Data da lbero-América.

IMPORTANTE:
Os trabalhos poderdo ser inscritos em uma (1) ou mais de uma categoria, sempre que obedecerem as
caracteristicas das mesmas (CD1 a CD6).

CATEGORIAS (CD):

CD1 - Melhor visualizagao de dados

Serdo premiadas as pegas cujo objetivo seja fazer algo util e valioso para as pessoas a partir de dados que ninguém lembraria
ou prestaria atencdo. Inclui a simplificacdo e conversdo da data em um formato estético, atraente, que faca com que o
consumidor mude sua percepgao de algum fato ou produto, ou modifique seu comportamento, gragas a ter tido acesso a
esta informacdo. Inclui, mas ndo se limita a agGes dindamicas online, estaticas ou interativas, infografias em tempo real,
instalacdes visuais e/ou ativagdes.

CD2 - Uso de dados em Tempo Real

Serdo premiadas as pecas em que a data seja parte central da ideia, e a chave para gerar a relagdo com os consumidores.
Sem o uso da data em tempo real a ideia ndo existiria. A data deve alimentar de forma constante a a¢do levada adiante,
melhorando a experiéncia e a percepgdo dos consumidores, e até chegando criativamente a personalizagdo.

CD3 - Criatividade e experiéncia impulsionada por dados *Categoria atualizada

Serdo premiadas aquelas pegas onde a ideia é alimentada, construida ou melhorada, gragas ao uso de dados. Os dados
devem ter sido uma parte fundamental do design da campanha, do produto ou da solugdo. Tem que estar detalhado o tipo
de dado e como foi utilizado, conseguindo assim uma melhora na experiéncia do cliente como o resultado.

CD4 - Pesquisa e integragao de dados
Serdo premiadas aquelas ideias que demonstrem como a pesquisa baseada em dados e a integracdo destes, colaboraram
para planejar uma campanha criativa e/ou uma estratégia de marca mais sélida.

CD5 - Melhor uso de dados em redes sociais
Serdo premiadas as ideias geradas a partir da interpretagdo dos dados obtidos através das redes sociais para abordar,
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envolver ou desenvolver um relacionamento com o publico ou comunidade especifica.

CD6 - Melhor tecnologia no uso de dados

Serdo premiadas as pegas que demonstrarem como através do uso e implementagao da tecnologia de dados foi possivel
aprimorar uma campanha de forma criativa e melhorar o relacionamento com o publico. Pode incluir ferramentas,
plataformas, aplicativos, algoritmos, etc.

EL OJO CREATIVE COMMERCE (CC)

Este prémio celebra a abordagem inovadora e criativa para comércio online e offline, solu¢des de pagamento e
viagens transacionais.

As inscric6es deverdo demonstrar como a inovacgao e a otimizagdo em qualquer ponto da jornada de ponta a
ponta do cliente levaram a um maior envolvimento do consumidor e ao sucesso dos negdcios, desde estratégia,
design, conteudo até experiéncias de compra, etc.

As pecas inscritas devem ter sido publicadas e/ou veiculadas pela primeira vez entre 12 de janeiro de 2024 e 12
de outubro de 2025.

Serdo atribuidos os seguintes prémios para cada categoria: Ouro, Prata e Bronze. Entre os Ouros de cada
categoria, serd escolhido o Gran Ojo Creative Commerce da Ibero-América.

GRUPOS E CATEGORIAS:

Neste grupo participam os trabalhos segundo o formato utilizado. Os trabalhos poderdo ser inscritos em uma
(1) ou mais de uma categoria sempre que cumprirem com os requisitos de cada uma (CC1 a CC5).

Participardao trabalhos impulsionados pelo uso criativo de tecnologia, dados, tecnologias emergentes e
imersivas, etc. Os trabalhos poderdo ser inscritos em 1 (uma) ou mais de uma categoria desde que atendam aos
requisitos de cada uma (CC6 a CC9).

Os trabalhos serdo avaliados tendo em conta os objetivos propostos e/ou o contexto cultural ou regional que
da sentido a ideia. Os trabalhos poderao ser inscritos em 1 (uma) ou mais de uma categoria desde que atendam
aos requisitos de cada uma (CC10 a CC13).

IMPORTANTE:

Os trabalhos inscritos neste prémio poderdo participar de uma (1) ou mais categorias do Grupo A (CC1 a CC5),
de uma (1) ou mais categorias do Grupo B (CC6 a CT9), de uma ou mais categorias de CC10 e CC11 e/ou de CC12
ou CC13, conforme corresponda.
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CATEGORIAS (CC):

CC1 - Comércio liderado por dispositivos méveis

Serdo premiadas as a¢des que utilizaram solugGes de comércio baseadas em dispositivos mdveis que possibilitaram otimizar
a jornada do cliente, melhorar a experiéncia, aumentar a participagdo do usuario e o sucesso comercial. Pode incluir
dispositivos portateis, aplicativos, carteiras e programas de recompensas.

CC2 - Social Commerce e Influencers
Serdo premiados os trabalhos que alavancam o uso de plataformas sociais e/ou influenciadores para envolver os
consumidores, aumentar o conhecimento da marca e a demonstragdo do produto e gerar resultados de negdcios.

CC3 - Comércio de Entretenimento

Serdo premiados os trabalhos que integram contelddo comercial e conteddo de entretenimento por meio de associagdes,
colaboragGes ou experiéncias de marca, bem como a criagdo de conteddo dindmico que enriqueca as experiéncias de
compra e impulsione o compromisso de compra do usudrio. Pode incluir jogos, esportes, teatro, musica, contetudo
audiovisual, experiéncias virtuais e imersivas, jogos, metaverso e todas as plataformas emergentes.

CCA4 - Experiéncia no ponto de venda

Serdo premiadas as a¢des ou experiéncias fisicas criadas para serem implementadas no ponto de venda, focadas em capta
clientes e impulsionar resultados comerciais. Pode incluir, mas ndo esta limitado a, exibi¢cées na loja, lojas pop-up,
promogdes, amostras, testes de produtos, eventos, produtos de edi¢do limitada.

CC5 - Comércio Integrado
Serdo premiados os trabalhos que demonstrem como a estratégia criativa foi colocada em fungdo da integragao efetiva de
multiplos canais digitais e fisicos, dois ou mais pontos, para alcancar uma experiéncia excepcional do cliente.

CC6 - Websites/aplicativos de e-commerce

Serdo premiados os trabalhos que utilizarem servigos de mensagens online para conseguir interagir com o cliente em tempo
real, permitindo assim uma melhor experiéncia de compra online. Pode incluir chatbots, assistentes de voz, suporte ao
cliente, etc.

CC7 - Comércio Conversacional *Nova categoria

Serdo reconhecidos os trabalhos que utilizem servicos de mensagens, chatbots, assistentes de voz, atendimento ao cliente,
entre outros, para melhorar a experiéncia de compra online por meio da participa¢do personalizada e em tempo real do
cliente.

CC8 - Novas Realidades e Tecnologias *Emergentes Nova categoria

Serdo premiados os trabalhos que utilizem de forma criativa as inovagGes tecnoldgicas mais recentes para potencializar
experiéncias no comércio, com foco em reconhecer ideias que, ao explorar tecnologias emergentes, criem novas formas de
engajamento do consumidor com a marca de maneira enriquecedora. Podem ser incluidas, entre outras, Realidade
Aumentada (AR), Realidade Virtual (VR), Inteligéncia Artificial (IA), Realidade Estendida (XR), tecnologias vestiveis
(wearables), dispositivos méveis, tecnologia de voz, NFTs, Blockchain, sistemas imersivos, mundos virtuais, metaverso e
todas as demais plataformas emergentes.

CC9 - Experiéncia do usuario
Participardo os trabalhos que demonstrem como a marca enfatizou a jornada do cliente para alcangar uma experiéncia
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positiva em cada ponto de contato durante a jornada do cliente, desde o momento inicial, a compra e até o pds-venda. Isso
pode incluir carteiras digitais, NFTs, tecnologia blockchain, criptomoedas, software e aplicativos, automacao de programas
de fidelidade, botGes de pedidos, bem como servigos de mensagens on-line para obter interagdo com o cliente em tempo
real, permitindo assim uma melhor experiéncia de compra on-line, como chatbots e assistentes de voz, suporte ao cliente,
etc.

CC10 - Estratégia e fidelizagao de marca
Serdo premiadas estratégias ou a¢des inovadoras projetadas online e off-line para atrair e/ou manter um relacionamento
duradouro com o cliente, incentivar a atividade do cliente e aumentar o sucesso comercial e o envolvimento do cliente.

CC11 - Comércio sustentavel

Serdo premiados trabalhos realizados com énfase na sustentabilidade criativa, agdes relacionadas ao comércio sustentavel
e ao cuidado dos recursos ambientais como produgdo, consumo responsavel, embalagens sustentaveis, transporte
ecologicamente correto, redugdo de residuos; bem como as ac¢des relacionadas ao comércio inclusivo, equitativo e de bem
publico.

CC12 - Marca Local

Premiara os trabalhos criados por uma marca ou organizagdo de Bem Publico que tenham sido veiculados em uma unica
localidade, regido ou pais, respeitando o local de origem dessa marca/organizacdo. Se participar desta categoria, ndo
podera participar da categoria CC13.

CC13 - Mercado Especifico

Reconhecera os trabalhos criados por uma marca ou organizagdo de Bem Publico direcionados a um grupo especifico de
pessoas, considerando seus costumes, valores e estilos de vida, assim como os trabalhos desenvolvidos em resposta a
problematicas e interesses comuns, alcancando um publico/mercado-alvo especifico. Se participar desta categoria, ndo
poderad participar da categoria CC12.

s

EL OJO EFICACIA (EF)

O El Ojo Eficdcia celebra as melhores ideias que alcangaram um impacto mensurdvel e comprovado nos negdcios
do cliente. Aquela criatividade que todos os profissionais do setor perseguem, que consegue afetar o
comportamento do consumidor e, portanto, a marca, as vendas e os seus objetivos.

Os resultados alcancados serdo avaliados tendo em conta os objetivos tracados, gracas a estratégias e
implementacdes criativas. Em resumo, o El Ojo Eficacia tera a tarefa de elevar aqueles casos em que a eficacia
da criatividade se destaca nos resultados buscados pelos clientes e promover um impacto comercial sustentdvel.

Podem participar os cases que com sua criatividade e estratégia obtiveram resultados significativos para o
cliente no periodo de 12 de janeiro de 2023 a 12 de outubro de 2025.

Serdo atribuidos os seguintes prémios para cada categoria: Ouro, Prata e Bronze e, entre os Ouros, sera atribuido
o Gran Ojo Eficacia da Ibero-América.
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GRUPOS & CATEGORIAS:

Os trabalhos poderdo ser inscritos em uma (1) s6 categoria correspondente a produtos e servicos (EF1 a EF3).

Os trabalhos poderdo ser inscritos em uma (1) ou mais de uma categoria segundo a midia ou formato utilizado,
desde que cumpram com as caracteristicas das mesmas (EF4 e EF8).

Os trabalhos serdo avaliados tendo em conta os objetivos propostos e/ou o contexto cultural ou regional que
da sentido a ideia. Os trabalhos poderao ser inscritos em 1 (uma) ou mais de uma categoria desde que atendam
aos requisitos de cada uma (EF9 a EF14).

IMPORTANTE:

Os trabalhos inscritos neste prémio poderdo participar de uma (1) Unica categoria do Grupo A (EF1 a EF3), de
uma (1) ou mais categorias do Grupo B (EF4 a EF9), de uma (1) ou mais categorias de EF10 a EF17 e/ou de EF18
ou EF19 do Grupo C, sempre que corresponda.

CATEGORIAS (EF):

EF1 - Produtos

Alimentos, doces, bebidas, artigos de higiene pessoal e farmacéuticos, eletrodomésticos de grande e pequeno porte,
tecnologia, utilidades domésticas, automaoveis, mobilidade urbana, acessérios e pecas de reposi¢do para veiculos, moda,
brinquedos, jornais, revistas, livros, programas de TV e radio, séries, documentdrios, bens de consumo, etc.

EF2 - Servigos

Empresas de servigos publicos, privados e financeiros, comércios abertos ao publico, supermercados, lojas online, meios
de comunicagdo, portais, motores de busca, redes sociais e aplica¢des, empresas de entretenimento, lazer, companhias de
transportes e turismo, etc.

EF3 - Bem Publico e mensagens governamentais

Pecas realizadas por fundagGes, ONGs, associagcdes ambientais, voluntariados, campanhas de organizacGes governamentais
para a divulgacdo de servigos estatais e municipais, campanhas de seguranca e obras publicas, campanhas de
documentacdo, de transito, educacdo realizadas pelo governo, campanhas politicas, mensagens e obras religiosas, etc.

EF4 - Estratégia no uso da midia
Acdes em que a eescolha da midia utilizada faz a efetividade da campanha. O uso estratégico da midia escolhida é o pilar
do sucesso da campanha.

EF5 - Experiéncias interativas

Serdo premiadas aquelas ideias onde as marcas criaram uma experiéncia (a¢des, eventos, produtos e/ou ativagdes) para
alcancar seus publicos e estabelecer relacionamentos novos e significativos, experiéncias memoraveis e alcancar a
participagdo e interacdo do consumidor com a marca. Essa participa¢do pode ser apresentada de diversas formas, inclusive
digitalmente, o importante é que seja desenvolvida uma relagdo entre o usuario-consumidor e a marca.
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EF6 - Branded Content

Serdo premiadas aquelas ideias onde as marcas, através da criagdo de contelddo de marca, buscam se conectar com seus
publicos gerando interagdo com o consumidor. Essa interagdo pode ser apresentada de diversas formas, inclusive
digitalmente, o importante é que se desenvolva uma relagdo entre o usudrio-consumidor e a marca; e o “conteudo” é o
gerador dessa relagdo.

EF7 - Influencers

Serdo atribuidos prémios a ideias em que uma marca procure, através do uso criativo e inovador de criadores de contetdos
e/ou influenciadores, conectar-se e interagir com um publico especifico para impulsionar a mensagem da sua marca. Pode
incluir, entre outros, colaboragdes, conteldo patrocinado, jornalistas, blogueiros, celebridades, influenciadores de
plataformas sociais, embaixadores de marcas, etc.

EF8 - Gestao de Comunidades em Redes Sociais *Nova categoria

Esta categoria premiara as ag¢Oes realizadas por uma marca ou organizagdo para gerir sua comunidade, alcancando o
engajamento com seus objetivos e com o negdcio. Ou seja, busca reconhecer empresas que tenham conseguido construir
e manter uma comunidade online por meio de estratégias eficazes, como: publicar conteldos atrativos, responder a
comentdrios e mensagens, estimular debates, aproveitar conteddos gerados pelos usudrios, entre outros. Serdo premiadas
as marcas que tenham promovido interagdes significativas e criado um senso de pertencimento, no qual os usuarios se
sintam identificados e motivados a participar ativamente, gerando valor para a marca e fortalecendo sua presenca. Sera
necessario demonstrar de que forma a comunidade foi importante para o desenvolvimento da marca ou do negdcio.

EF9 - Novas realidades e tecnologias emergentes

Serdo premiados trabalhos que aproveitem de forma criativa as mais recentes inovagdes tecnoldgicas para melhorar as
experiéncias da marca, com foco no reconhecimento de ideias que, aproveitando as tecnologias emergentes, consigam
novas formas de envolver os consumidores com a marca de forma enriquecedora. Eles poderiam incluir, entre outros,
Realidade Aumentada (AR), Realidade Virtual (VR), Inteligéncia Artificial (1A), Inteligéncia Gerativa Artificial (IAG), Realidade
Estendida (XR), NFTs, Blockchain, sistemas imersivos, mundos virtuais, metaverso e todas as outras plataformas
emergentes.

EF10 - Estratégia no langcamento e ativacdao de marca
Agdes geradas para o lancamento ou relangamento de uma marca ou produto, assim como também campanhas de
fidelizacdo dirigidas a manutenc¢do de uma relagdo duradoura com o cliente e/ou a construcdo de marca.

EF11 - Sucesso ao longo do tempo

Campanhas de produtos ou servigos que mantiveram seu sucesso sustentado por um periodo de 3 anos ou mais. As
campanhas participantes desta categoria devem demonstrar um objetivo comum em todas as execug¢bes criativas e
estratégicas. As pecas inscritas nesta categoria devem apresentar resultados e demonstrar sua eficacia em um periodo de
3 anos entre 12 de janeiro de 2021 e 9 de outubro de 2023.

EF12 - Real time marketing

AcBes de marketing e/ou mensagens atrativas realizadas por uma marca, sem planejamento prévio, que busca reagir de
forma rapida e relevante a um evento/ou noticia que acontega inesperadamente naquele exato momento. Os resultados
sdo gerados a partir de uma resposta em tempo real que atinge relevancia nas redes sociais e no mundo online em relagdo
ao referido evento, alcangando resultados mensuraveis.

EF13 - Estratégia, posicionamento e criatividade
Celebra as ideias que criam um novo caminho / posicionamento conceitual para a marca. Aquelas ideias que conseguiram
redefinir uma marca gragas a contribuigcdo conjunta entre o profissional de marketing, o planner e o criativo. O juri premiara
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o esforgo estratégico que conseguiu posicionar a marca em um novo e mais alto nivel.

EF14 - Campanhas de baixo orgamento

Acgdes ou campanhas de produtos ou servigos que obtiveram resultados muito bons a partir de um investimento total de
menos de USD 100.000,00 (producdo + midia).

EF15 - Marketing Promocional
Serdo reconhecidas aquelas ideias que constroem comunicagdes estratégicas num momento especial, sazonal, numa data
festiva ou na pdtria como contexto cultural, em relagdo a um determinado publico.

EF16 - Marketing de atualidade

Trabalhos que efetivamente capitalizaram a importancia, o interesse ou a relevancia imediata dos eventos atuais por meio
de uma estratégia de relages publicas ou marketing especifica em relagdo a esses eventos. Exemplo: casos sobre Covid-
19, desastres naturais, etc.

EF17 - Propésito com resultados

As pecas ou a¢des devem demonstrar como o propdsito da marca criou valor e impactou as comunidades ao conectar o
anunciante a um publico-alvo ou a toda a sociedade, a partir de suas necessidades e interesses compartilhados, geralmente
relacionados as quest&es sociais, ambientais, de satide e / ou culturais, que contribuam para melhorar a vida desse publico-
alvo ou da sociedade em geral, gerando mudancgas que vao ao encontro das transformagdes inicialmente propostas.

EF18 - Marca Local

Premiara os trabalhos criados por uma marca ou organizagdo de Bem Publico que tenham sido veiculados em uma Unica
localidade, regido ou pais, respeitando o local de origem dessa marca/organizacdo. Se participar desta categoria, ndo
poderad participar da categoria EF19.

EF19 - Mercado Especifico

Reconhecerad os trabalhos criados por uma marca ou organizagdao de Bem Publico direcionados a um grupo especifico de
pessoas, considerando seus costumes, valores e estilos de vida, assim como os trabalhos desenvolvidos em resposta a
probleméticas e interesses comuns, alcangando um publico/mercado-alvo especifico. Se participar desta categoria, ndo
podera participar da categoria EF18.

EL 0JO TRANSFORMAGAO CRIATIVA DO NEGOCIO (TC)

O El Ojo Transformagao Criativa do Negdcio ird premiar a contribuicdo criativa de agéncias e consultoras para a
transformacdo de uma empresa, de um negdcio ou de uma marca, tanto ao nivel da sua organizacdo, ambiente
e processos de trabalho, dos seus produtos e/ou marcas, bem como relacionamento com seus clientes, seus
colaboradores ou seus acionistas, celebrando a criatividade colocada a servico do negdcio, que promove
crescimento e resultados para a empresa e suas equipes de trabalho em uma evolucdo transformadora.

Os trabalhos deverdao demonstrar como foi alcangada uma mudanga ou transformagdo na empresa, em seus
processos, em sua organizacdo, em seus produtos ou no relacionamento com seu publico, e como essa mudanca
gerou impacto positivo e crescimento para as empresas, funcionarios ou clientes. . Isto poderia incluir, entre
outros, a criacdo de novos produtos e servicos, a utilizacdo de tecnologia e design de negdcios e a reinvencao
das operagdes e experiéncias dos clientes para impulsionar mudancas transformadoras.
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As pecas inscritas devem ter sido publicadas e/ou veiculadas pela primeira vez entre 12 de janeiro de 2023 e 12
de outubro de 2025.

Serdo atribuidos os seguintes prémios para cada categoria: Ouro, Prata e Bronze. Entre os Ouros de cada
categoria, serd escolhido o Gran Ojo Transformacao Criatva do Negécio da Ibero-América.

IMPORTANTE:
Os tabalhos podem ser inscritos em uma (1) sé categoria (TC1 ou TC2)

CATEGORIAS (TC):

TC1 - Transformagao de Produtos e Servigos

Serdo reconhecidos a inovagdo, o design, a criagdo e/ou o desenvolvimento de produtos ou servigos novos ou reinventados,
langados por uma marca existente, colocados para satisfazer as novas necessidades dos clientes, ou adaptar-se a mudangas
regulatdrias, alcangando melhores resultados e desempenho empresarial.

TC2 - Transformacgdo do Negdcio

Serdo premiadas ideias que contribuam para a transformag¢do de uma empresa ou organizagdo, que promovam solugdes
de negdcio, rentabilidade para a empresa e seus acionistas, o relacionamento com os seus clientes e um melhor servigo
prestado. Abrangem a transformacgdo operacional, com ideias que transformam as operagdes de negdcios dos clientes; as
ideias e experiéncias que proporcionaram novas experiéncias aos seus consumidores; iniciativas que procuram potenciar o
relacionamento com a comunidade através da criacdo e/ou transformacgdo de pontos de contacto (fisicos e digitais); uma
nova tecnologia que tem sido utilizada para transformar uma fungdo empresarial, gerando novos negécios; entre outras
ideias que promoveram mudangas estruturais, um novo posicionamento e que promovem mudangas transformadoras.

EL 0JO SAUDE & PHARMA (SP)

As categorias Saude e Bem-Estar celebram a criatividade para o bem-estar pessoal e comunitario e devem
demonstrar uma abordagem inspirada a prevencdo e a assisténcia médica e/ou social do cidad3o; trabalhos que
promovam produtos e servicos de venda livre, eduquem publicamente para permitir o autodiagndstico ou
facilitem cuidados pessoais e sociais proativos.

Os trabalhos criativos registrados em Pharma devem ser direcionados a profissionais e grupos de pacientes
especificos em relagdo ao manejo de uma doen¢a ou condicgdo médica diagnosticada e tratada por um
profissional de saude. O trabalho deve ser criado especificamente para moldar a compreensdo das condicGes
médicas, avancar no seu tratamento e/ou defender o desenvolvimento ou fornecimento desses tratamentos,
bem como aqueles destinados a aumentar a conscientizagao.

Podem participar os cases que com sua criatividade e estratégia obtiveram resultados significativos para o
cliente no periodo de 12 de janeiro de 2024 a 12 de outubro de 2025.
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Serdo concedidos os seguintes prémios para cada categoria: Ouro, Prata e Bronze e, entre os Ouros, serd
concedido o Gran Ojo Saude & Pharma da Ibero-América.

GRUPOS & CATEGORIAS:

Os trabalhos poderdo ser inscritos em uma (1) ou mais categorias, sempre que corresponder (SP1 a SP9).

Os trabalhos poderdo ser inscritos em uma (1) ou mais categorias segundo o que corresponder (SP10 a SP14).

IMPORTANTE:

Os trabalhos inscritos neste prémio poderdo participar de 1 (uma) ou mais categorias do Grupo A (SP1 a SP9);
ou em 1 (uma) ou mais categorias do Grupo B (SP10 a SP14), desde que aplicavel. As pecas participantes s6
poderdo fazé-lo nas categorias de um dos Grupos, A ou B.

CATEGORIAS (SP):

SP1 - Medicamentos de venda livre

Pecas ou ac¢des criadas para medicamentos de venda livre que ndo necessitam de receita médica e que promovam saude e
bem-estar voltadas para o publico em geral. Estes incluem comprimidos e pastilhas de venda livre, satde digestiva, cremes
para problemas de pele, colirios, gotas para os ouvidos, etc.

SP2 - Produtos para o cuidado e higiene pessoal

Pecas ou agdes criadas para produtos que promovam a saude, higiene e bem-estar de uma pessoa, bem como produtos de
cuidados pessoais que se encontram a venda em farmacia e ndo carecem de receita médica. Inclui itens de kit de primeiros
socorros, band-aids, repelentes de insetos, protetores solares, cremes, cremes térmicos, tratamentos para unhas,
tratamentos para os pés, desinfetante para as maos, pasta de dente, enxaguatdrio bucal, xampu e creme para enxaguar,
tratamentos capilares, produtos para queda de cabelo, produtos para incontinéncia, absorventes, preservativos, lentes de
contato, testes de gravidez, kits/produtos de teste de fertilidade, COVID, termdémetros, etc.

SP3 - Uso da tecnologia e solu¢des tecnologicas

Serdo premiados os trabalhos que envolvam solugdes tecnolégicas e inovadoras, como produtos, dispositivos vestiveis,
softwares e/ou aplicativos voltados a melhorar a qualidade de vida e a facilitar um estilo de vida mais saudavel — como
praticas de exercicio fisico, alimentacdo, controle da pressdo arterial, estresse, entre outros.

SP4 - Campanhas de conscientiza¢ao de marcas nao relacionadas a Saude

Campanhas ou agdes criadas por marcas que ndo pertencem diretamente a indUstria da saude e do bem-estar geral, mas
gue tenham tomado a iniciativa de promover, em sua comunicacdo, a educacdo, conscientizacdo e defesa da salde.
Poderdo participar campanhas relacionadas a prevencdo de doencas, autoexame, campanhas antitabaco, antidrogas,
higiene pessoal, doagdo de drgdos, combate ao abuso de alcool, saude sexual, cuidados cardiovasculares, melhora da
alimentacdo e estimulo ao exercicio e ao bem-estar geral.

SP5 - Campanhas de conscientiza¢ao de marcas da industria da Satide

Campanhas ou ag¢0es criadas por marcas pertencentes a industria da salde que promovam a conscientizagdo e a defesa da
saude. Poderdo participar campanhas voltadas a prevencdo de doengas, autoexame, campanhas antitabaco, antidrogas,
higiene pessoal, doagdo de drgdos, combate ao abuso de alcool, saude sexual, cuidados cardiovasculares, melhora da
alimentacdo e estimulo ao exercicio e ao bem-estar geral.
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SP6 - Educacdo e conscientizacdo de marcas de Bem Publico

Trabalhos ou agdes criadas por organiza¢des sem fins lucrativos, funda¢bes ou instituicGes publicas que promovam a
conscientizacdo e a defesa da saude. Poderdo participar campanhas relacionadas a prevencdo de doencas, autoexame,
campanhas antitabaco, antidrogas, higiene pessoal, doagdo de 6rgdos, combate ao abuso de alcool, saude sexual, cuidados
cardiovasculares, melhora da alimentagdo e estimulo ao exercicio e ao bem-estar geral.

SP7 - Campanhas e agdes de instituicoes de Saude

Campanhas ou agles criadas para promover servicos e sistemas de saude, servicos de emergéncia privada, seguros
médicos, planos de salide, bem como instalagGes médicas, consultérios, clinicas, sanatdrios, hospitais, asilos, consultérios
online, entre outros.

SP8 - Campanhas e agoes de servigos relacionados ao Bem-Estar
Campanhas ou agdes criadas por instituicdes, comércios, espacos e/ou servigos voltados ao bem-estar geral das pessoas.
Inclui academias, yoga, lojas de produtos naturais, farmdcias, terapias alternativas, livros de autoajuda, entre outros.

SP9 - Produtos para a satide e bem-estar animal
Campanhas ou ag¢des criadas para comunicar produtos de satde e bem-estar animal. Inclui alimentos, produtos de higiene,
medicamentos, vacinas, produtos preventivos, brinquedos, entre outros itens.

SP10 - Campanhas de produtos e servicos direcionadas ao paciente
Pecas ou ag¢des criadas para orientar a escolha de um produto, servigo ou terapia para o manejo de uma doenga ou condigdo
médica diagnosticada e tratada por um profissional de saude.

SP11 - Campanhas de produtos e servicos voltadas para profissionais
Pecas ou acgdes criadas para langar ou promover um produto, servico ou terapia de prescri¢do, dirigida a profissionais de
saude.

SP12 - Uso de tecnologia e solugdes tecnoldgicas
Serdo premiados trabalhos que envolvam solugBes tecnoldgicas e inovadoras desenvolvidas para pacientes e/ou
profissionais de saude com foco no tratamento, diagndstico e coleta de dados de pacientes.

SP13 - Campanhas e agOes de conscientizagdo sobre doengas
Campanhas ou agdes criadas para promover a conscientizacdo e compreens3ao sobre uma doenga ou condigdo médica
dirigidas a pacientes ou profissionais de salde.

SP14 - Campanhas em instituigGes e servigos de saude animal

Campanhas ou agdes criadas para promover servigos e sistemas de saude, servigos privados de emergéncia, seguros de
saude, planos de salide; bem como instalagBes veterindrias, consultérios, clinicas, lojas, espagos e/ou servigos relacionados
com o bem-estar geral dos animais de estimacao, creches, escolas de formacao, terapias alternativas, etc.

EL OJO IDEIAS LATINAS PARA O MUNDO (IL)

O El Ojo celebra as melhores ideias criadas tanto por profissionais latinos que se desempenham em uma agéncia



ou empresa na lbero-América, assim como também por todos os latinos (com um papel relevante) que se
desempenham fora da Ibero-América em uma agéncia ou empresa de qualquer pais do mundo.

Muitos profissionais ibero-americanos sdo hoje lideres de importantes empresas internacionais e dentro delas
trabalham para todo tipo de marcas locais em seu pais de trabalho e, inclusive para marcas mundiais. Por sua
vez, agéncias latinas participam com sua criatividade de campanhas globais, ou diretamente para anunciantes
em outras partes do planeta. E por isso que o El Ojo conta com este prémio, para continuar apoiando e
estimulando o talento latino na regido e no mundo.

Os trabalhos inscritos devem ter sido publicados, implementados e / ou emitidos pela primeira vez entre 12 de
janeiro de 2024 e 12 de outubro de 2025.

Por cada categoria serdo entregues os seguintes prémios: Ouro, Prata e Bronze; e entre os ouros de cada
categoria, serd escolhido o Gran Ojo da Melhor Ideia Latina para o Mundo.

E importante ressaltar que este prémio soma pontos para o ranking de Agéncias, Agéncias Independentes,
Criativos / as, Produtoras, Diretores/as de Cena e Rede da Ibero-América (desde que a agéncia seja da Ibero-
América.

GRUPOS E CATEGORIAS:

Pecas, campanhas e casos criados e / ou produzidos por agéncias / empresas da América Latina para serem
publicados em qualquer pais do mundo ou, trabalhos realizados dentro de um pais da Ibero-América, seja
localmente ou regionalmente, mas que o trabalho tenha alcancado relevancia International (IL1 ou IL2)

Pecas, campanhas e cases criados e/ou produzidos por agéncias, produtoras ou empresas ndo ibero-americanas,
para serem veiculados em nivel local, regional ou global em qualquer pais do mundo, desde que a ideia tenha
surgido de latinos ou tenha sido realizada sob a lideranga de um latino (como CCO, VP Criativo/a, Diretor/a Geral
de Criacdo, Diretor/a de Criagdo, Diretor/a de Arte ou Redator/a), da produtora e/ou do diretor(a), e também
de um latino no lado do anunciante (CMO, Brand Manager, Diretor/a de Marca, Diretor/a de Publicidade,
Diretor/a de Comunicacdo); independentemente do mercado em que tenham sido veiculadas, seja local,
regional ou global, em qualquer pais do mundo.

Além disso, para incentivar e apoiar os latinos que trabalham fora da regido, as inscricGes nesta categoria terao
um desconto especial sobre o valor vigente no momento da inscrigao.

IMPORTANTE:
Os trabalhos inscritos neste prémio poderdo participar em uma (1) sé categoria e somente em um dos dois (2)
grupos, A ou B.

CATEGORIAS (IL):

IL1 - Ideias da Ibero-América para o mundo
Pecas, campanhas e cases criados e / ou produzidos por agéncias / empresas na Ibero-América para serem publicados
em qualquer pais do mundo (devem ter sido publicados, emitidos e / ou realizados, pelo menos, em um pais fora da Ibero-




América).

IL2 - Ideias da Ibero-América com relevancia internacional

Pecas, campanhas e cases criados e / ou produzidos por agéncias / empresas da Ibero-América para serem publicados
dentro de um pais da Ibero-América, seja local ou regionalmente, mas que o trabalho tenha alcangado relevancia
internacional.

IL3 - Ideias de latinos que vivem fora da Ibero-América

Pecgas, campanhas e cases criados e / ou produzidos por agéncias / empresas ndo ibero-americanas para serem publicados
em nivel local, regional ou global em qualquer pais do mundo, onde a ideia deve ter surgido de latinos ou sob a lideranga
de um latino para um marca ou companhia.

R

EL 0JO PRODUGAO AUDIOVISUAL - CRAFT (PA)

O El Ojo Produgao Audiovisual tem o objetivo de reconhecer o melhor talento na execugdo e na técnica em cada
uma das pecas audiovisuais inscritas, ja que a exceléncia contribui de maneira relevante para o éxito da ideia.
Uma grande ideia com uma grande produgdo contribui com o sucesso da primeira.

O El Ojo Producdo busca reconhecer o trabalho dos diretores, editores, fotdgrafos, roteiristas, diretores de arte,
musicos e as empresas que com seu esforco e dedica¢cdo buscam a originalidade e qualidade que distinga cada
um dos trabalhos, transformando-os em uma peca Unica.

Podem participar trabalhos que tenham sido dirigidas e/ou produzidas por profissionais e/ou empresas latinas
e que tenham sido transmitidas na Ibero-América ou fora da regido.

As pecas inscritas devem ter sido publicadas e/ou emitidas pela primeira vez entre 12 de janeiro de 2024 e 12
de outubro de 2025.

Diferentemente das inscrices nas categorias de Novos Diretores de Cena que poderdo ter sido publicadas,
emitidas e/ou realizadas no periodo de 12 de janeiro de 2023 a 12 de outubro de 2025, ou poderio ndo ter sido
publicados.

Por cada categoria serdo entregues os seguintes prémios: Ouro, Prata e Bronze; e entre os ouros de cada
categoria, serd escolhido o Gran Ojo Produgdo Audiovisual da Ibero-América.

GRUPOS E CATEGORIAS:

Neste grupo participam os comerciais veiculados na televisdo, cinema, video sob demanda,
plataformas/servigos de streaming, plataformas digitais e/ou redes sociais, criados por ou em parceria com uma
marca ou ONG (com excecdo da categoria Novos/as Realizadores/as).

Os trabalhos poderdo ser inscritos como pecas individuais e/ou como parte de uma campanha, em uma (1) ou
mais categorias (PA1 a PAS).




Caso se deseje inscrever a peca individualmente e também como parte de uma campanha, serd necessario
inscrevé-la separadamente como pega individual e como parte de campanha na mesma categoria.

Duragdo méaxima de cada peca: até 180 segundos (*).

Neste grupo participam trabalhos audiovisuais (curtas, trailers, documentdrios, videos institucionais,
videoclipes, videoartes, fashion films, séries, etc.) veiculados na televisdo, cinema, video sob demanda,
plataformas/servicos de streaming, plataformas digitais e/ou redes sociais, criados por ou em parceria com uma
marca ou ONG (com excecdo da categoria Novos/as Realizadores/as).

Os trabalhos poderdo ser inscritos em uma (1) ou mais categorias (PA9 a PA15).

Duragdo maxima das pecas: até 30 minutos (*).

Neste grupo poderao participar comerciais e diversos tipos de trabalhos audiovisuais veiculados na televisao,
cinema, video sob demanda, plataformas/servicos de streaming, plataformas digitais e/ou redes sociais, criados
por ou para uma marca ou ONG. Podem ser inscritos tanto comerciais quanto curtas, trailers, documentarios,
videos institucionais, videoclipes, videoartes, fashion films, séries, video cases e outros conteudos criados por
Ou para uma marca.

Os trabalhos poderdo ser inscritos como pecas individuais ou como parte de uma campanha, em uma (1) ou
mais categorias (PA16 a PA19).

Dura¢do mdaxima de cada pega:
Para comerciais: até 180 segundos (*).
Para conteudos: até 30 minutos (*).

IMPORTANTE:

Os trabalhos inscritos neste prémio poderdo participar, se forem comerciais, de uma (1) Unica categoria do
Grupo A (PA1 a PA8) e também de uma (1) ou mais categorias do Grupo C (PA16 a PA19), sempre que aplicavel.
No caso de conteudos, poderdo participar de uma (1) ou mais categorias do Grupo B (PA9 a PA15) e também de
uma (1) ou mais categorias do Grupo C (PA16 a PA19), sempre que aplicavel.

(*) Para todos os casos em que o arquivo audiovisual ultrapasse 60 segundos, deverd ser enviada uma versido
reduzida com até 60 segundos, que serd exibida durante a cerimonia de premiacdo caso a peca seja vencedora.
Caso essa versdo nao seja enviada, o festival se reserva o direito de realizar a edicdo conforme julgar apropriado.
Ambas as versdes devem ser enviadas em formato .mp4 e carregadas no link disponivel no site de inscri¢cdo. A
versao reduzida ndo sera utilizada para a etapa de julgamento.

CATEGORIAS (PA):

PA1 - Fotografia
PA2 - Diregao de Arte

PA3 - Diregao
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PA4 - Novos/as Diretores/as de Cena (até no maximo 3 anos de experiéncia profissional)
Os trabalhos que participam desta categoria podem ter sido criados para uma marca ou ndo, independentemente de terem
sido publicados e/ou veiculados em qualquer meio ou suporte. Se for para uma marca, devem ter a aprovacdo do cliente.

PA5 - Produgao Integral
PAG6 - Baixo Orcamento (até USD 50.000)
PA7 - Diregao de atores

PAS8 - Roteiro

PA9 - Fotografia e Dire¢ao de Arte
PA10 - Diregao

PA11 - Novos/as Diretores/as de Cena (até no maximo 3 anos de experiéncia profissional)
Os trabalhos que participam desta categoria podem ter sido criados para uma marca ou ndo, independentemente de terem
sido publicados e/ou veiculados em qualquer meio ou suporte. Se for para uma marca, devem ter a aprovacdo do cliente.

PA12 - Produgao integral
PA13 - Baixo orgamento (até USD 50.000)
PA14 - Dire¢ao de atores

PA15 - Roteiro

PA16 - Animagao
PA17 - Efeitos visuais
PA18 - Corregao de cor

PA19 - Edicao

EL 0JO PRODUCAO DE AUDIO & SOM - CRAFT (PS)

O El Ojo Produgdo de Audio & Som reconhecera o trabalho e o talento na execucdo e na técnica em cada uma
das pecas inscritas, premiando ndo apenas comerciais e spots de radio, mas também clipes de video,
documentarios e curtas-metragens.

Uma grande ideia com uma grande musica e som contribue com o sucesso da primeira.
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Este prémio busca reconhecer o trabalho dos produtores de dudio e som, assim como de musicos, editores,
engenheiros de som, produtores e empresas que buscam, com esforco e dedicacdo, a originalidade e qualidade
gue distinguem cada uma das obras, transformando-a em uma peca Unica.

As pecas inscritas devem ter sido publicadas e/ou emitidas pela primeira vez entre 12 de janeiro de 2024 e 12
de outubro de 2025.

Por cada categoria se entregardn los siguientes premios: Oro, Plata y Bronce; y, entre los Oros de cada categoria
se elegira el Gran Ojo Producciéon de Audio & Sonido de Iberoamérica.

Poderdo participar os trabalhos que tenham sido produzidos por profissionais e/ou empresas latinas e que
tenham sido emitidos na Ibero-América ou fora da regido.

IMPORTANTE:

As pecas poderdo ser inscritas como pecas individuais ou como parte de uma campanha em mais de uma (1)
categoria (PS1 a PS5), sempre e quando corresponder.

CATEGORIAS (PS):

PS1 - Uso de musica original
Serd reconhecida a melhor mdusica original, entendendo que musica original é considerada uma composi¢do
completamente nova composta por seu criador para ser utilizada em uma produgdo especifica.

PS2 - Musica adaptada
Sera reconhecida a melhor musica adaptada, considerando que é adaptada porque sdo utilizadas melodias ou musicas ja
existentes, mas modificadas para uma producao.

PS3 - Design e efeitos de som
Serdo premiadas pecgas onde o design e os efeitos sonoros sejam uma parte significativa da ideia e consigam transformala.

PS4 - Branding sonoro
Também conhecido como Audio logo ou Sound Branding. O uso estratégico e consistente do som sera recompensado para
construir uma imagem sensorial da marca e aumentar o seu valor, tornando-se o seu simbolo.

PS5 - Roteiro
Serdo reconhecidos trabalhos onde a capacidade do roteiro de transformar criativamente uma ideia de marca ou
mensagem em um contexto de dudio que aprimore a experiéncia do ouvinte (ndo serdo permitidos roteiros de filmes).

EL 0JO PRODUCAO GRAFICA - CRAFT (PG)

O El Ojo Producdo Grafica tem o objetivo de reconhecer o talento na execug¢do e na técnica em cada uma das
pecas inscritas, ja que a exceléncia contribui de maneira relevante para o éxito da ideia.

O El Ojo Producdo vé mais além e busca reconhecer o trabalho dos redatores, designers, fotdgrafos, diretores
de arte, ilustradores e as empresas que com seu esforco e dedicacdo buscam qualidade que distinga cada um
dos trabalhos, transformando-os em uma peca Unica.



As pecas inscritas neste prémio poderao ser impressas ou digitais, e sera premiada a melhor de sua categoria.

As pecas inscritas devem ter sido publicadas e/ou emitidas pela primeira vez entre 12 de janeiro de 2024 e 12
de outubro de 2025.

Por cada categoria serdo entregues os seguintes prémios: Ouro, Prata e Bronze; e entre os ouros de cada
categoria, serd escolhido o Gran Ojo Producdo Grafica da Ibero-América

IMPORTANTE:

As pecas poderdo ser inscritas como pecas individuais ou como parte de uma campafia em uma (1) ou mais de
uma (1) categoria (PG1 a PG4).

CATEGORIAS (PG):

PG1 -Melhor Copy
Serdo premiadas aquelas pecas em que a ideia criativa ganha vida através da redacdo.

PG2 - Melhor Dire¢ao de Arte
Sera premiado o design geral e a execugdo visual das pecas participantes que consigam melhorar a narrativa.

PG3 - Melhor Fotografia original
Serdo premiados aqueles trabalhos cujas imagens tenham sido obtidas através de técnicas fotograficas, destacando-se a
composicao, a gestdo da cor e a inovagao.

PG4 - Melhor llustragao
Serdo premiados aqueles trabalhos que através de tragos, formas e composi¢des sejam capazes de transmitir ideias de
forma inovadora.

D)

Nt/

PREMIO ESPECIAL EL OJO +MUIJERES (MC)

Este prémio foi criado em 2019 com o objetivo de deixar de existir o mais rapidamente possivel. Seu objetivo é
contribuir para alcancar a equidade em posicdes de liderangca em nivel de producgdo criativa e audiovisual na
industria publicitdria latina. Muito progresso foi feito, mas ainda ha muito mais a fazer.

Este prémio procura continuar a incentivar e reconhecer todas aquelas ideias e trabalhos onde - pelo menos -
uma mulher tenha participado numa posicao relevante e de lideranga na area da criagdo e realizagdo. Com este
prémio, o festival pretende amplificar, dar mais visibilidade e promover o aumento da presenca de mulheres na
lideranca na criacdo de ideias de comunicagdo, nas equipas criativas, na gestdao comercial, estimulando a
diversidade e a representatividade nestas areas, contribuindo para uma visdo mais ampla da realidade.

A participagdo neste prémio é gratuita e sem qualquer custo para as pecgas que tenham sido inscritas num dos
diferentes prémios da edi¢cdo 2025 do Festival e que tenham mulheres nos cargos relevantes indicados para este
reconhecimento (devem aparecer nos cargos correspondentes nas fichas técnicas carregadas no site de
inscricdo).
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IMPORTANTE:
As pecas que obedecam os requisitos anteriores deverdo ser inscritas no Prémio +Mulheres, indicando no

I”

momento de preencher a ficha técnica, no campo “info adicional” a/as profissional/ais criativa/as ou diretora/as

de cena participante/s.

Este prémio somard pontos para o El Ojo ao Desempenho pela Ibero-América e Local (Melhor Agéncia, Agéncia
Independiente, Diretora Criativa, Produtora, Diretora de cena e Rede de Comunicacdo da Ibero-América).

Por cada categoria serdo entregues os seguintes prémios: Ouro, Prata e Bronze.

CATEGORIAS (MC):

MC1 - +Mulheres criativas
Poderdo participar deste prémio apenas as pegas, ideias, campanhas ou cases que tenham uma ou mais mulheres nos
cargos de lideranca na darea criativa: Presidentas (do dmbito criativo), CCO, VP de Criacdo, Diretora Geral de Criacdo,

Diretora de Criacdo Digital, Diretora de Criacdo e Head of Art.

MC2 - +Mulheres Diretora de cena
Poderdo participar deste premio apenas as pecas, ideias, campanhas ou cases que tenham uma ou mais mulheres como
Diretora de Cena da peca.

EL 0JO AO DESEMPENHO DO ANO PELA IBERO-AMERICA

Serdo distinguidos com este prémio os melhores da Ibero-América nas seguintes categorias: Agéncia, Agéncia
Independente, Diretor/a de Criacdo, Produtora, Diretor/a de cena, Anunciante e Rede de Comunicag¢do da regido
As empresas e/ou profissionais somardo pontos com as pecas inscritas que cheguem a ser finalistas ou
ganhadoras nos diferentes prémios apresentados pelo Festival a nivel ibero-americano e internacional, ndo nos
prémios locais.

Para participar deste prémio as Agéncias devem ter inscrito o material no Festival e, nestes casos, poderao
somar pontos pelas pegas inscritas por elas mesmas, assim como também pelas pegas inscritas pelas produtoras,
diretores/as de criacdo, diretores/as de cena e/ou anunciantes sempre e quando estas empresas estiverem

incluidas nas fichas técnicas no campo “Agencia principal”, do site de inscricdo online.

No caso das Produtoras, é necessdrio que tenham inscrito material no Festival. Nessas situa¢des, poderdo somar
pontos pelas pecas inscritas por elas prdprias nos diferentes prémios do Festival. Além disso, poderdao somar
pontos pelas pecas inscritas pelas agéncias, diretores/as criativos/as, realizadores/as e/ou anunciantes nos
seguintes prémios: Filme, Conteldo (apenas categorias CT4 a CT6), Producdo Audiovisual, Producdo de Audio &
Som e El Ojo + Mulheres Realizadoras, desde que essas empresas estejam incluidas nas fichas técnicas no campo

“Produtora principal” do site de inscricdo online.

No caso dos Diretores/as Criativos/as, se a agéncia em que trabalham (ou trabalhavam no momento da criagdo
da ideia) inscreveu material no Festival, poderdo somar pontos pelas pecas inscritas pela prépria agéncia, por
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eles mesmos, pela produtora, pelos realizadores/as e/ou pelo anunciante, desde que estejam incluidos nas

fichas técnicas cadastradas no site de inscricdo online no campo “Referente criativo”. Para isso, em cada
inscricdao deve ser indicada nesse campo a pessoa ou dupla que lidera ou liderava criativamente a agéncia (CCO,
VP Criativo, DCE, DGC, etc.), e ndo apenas os criativos que idealizaram a peca inscrita.

No caso dos Diretores/as de Cena, se a produtora em que atuam (ou atuavam no momento da realizacdo da
peca) inscreveu trabalhos no Festival, poderdo somar pontos pelas pecas inscritas pela produtora, por eles
mesmos, pela agéncia, pelos diretores/as criativos/as e/ou pelo anunciante nos seguintes prémios: Filme,
Conteldo (apenas categorias CT4 a CT6), Producdo Audiovisual, Producio de Audio & Som e El Ojo + Mulheres
Realizadoras, desde gque estejam incluidos nas fichas técnicas no campo “Realizador/a” do site de inscri¢cdo

online.

No caso dos Anunciantes, poderdo somar pontos pelas pecas inscritas por eles mesmos, pela agéncia,
produtora, diretores/as criativos/as e/ou realizadores/as, desde que estejam incluidos nas fichas técnicas no

campo “Anunciante” do site de inscrigdo online.

ATRIBUICAO DE PONTOS

Nos casos em que uma peca seja premiada e conste na ficha técnica mais de uma empresa nos campos de
“Agéncia principal” e/ou “Produtora principal”, cada empresa participante recebera o percentual
correspondente do total de pontos atribuidos ao prémio conquistado (metais ou finalista), desde que essas
empresas tenham inscrito material e estejam participando do Festival.

Caso uma das empresas ndo esteja participando, ela ndo poderd somar pontos, e 100% dos pontos serd atribuido
a outra empresa participante.

Se a empresa responsavel pela inscricio — seja agéncia ou produtora — ndo quiser dividir os pontos, devera

indicar, no momento da inscricdo, qual é a agéncia ou produtora principal, e listar a(s) outra(s) no campo
“Agéncia secunddria” ou “Produtora secundaria”. Dessa forma, elas aparecerdo na ficha técnica, mas nao
acumularao pontos, e os pontos ndo serao divididos.

Nos casos em que uma pega seja premiada e conste na ficha técnica mais de uma pessoa no campo “Referente
criativo” (ndo se aplica a duplas, trios etc. que atuem dentro da mesma empresa), cada pessoa participante
receberad o percentual correspondente do total de pontos atribuidos ao prémio, desde que ela mesma ou a
agéncia na qual trabalha tenham inscrito material e estejam participando do Festival.

Nos casos em que uma peca seja premiada e conste na ficha técnica mais de uma pessoa no campo
“Realizador/a” (ndo se aplica a duplas ou equipes da mesma empresa), os pontos serdo divididos entre as
pessoas indicadas nesse campo, e cada participante receberd o percentual correspondente dos pontos do
prémio (metais ou finalista), desde que ele/ela ou sua produtora tenham inscrito trabalhos e estejam
participando do Festival.

Se a pessoa ou empresa responsavel pela inscricdo ndo quiser dividir os pontos entre os/as diretores de cena,

devera indicar, no momento da inscri¢do, os dados de sua Produtora no campo “Produtora principal” e os dados
da produtora do outro realizador(a) no campo “Produtora secundaria”. Dessa forma, os pontos da categoria
Melhor Realizador/a serdo atribuidos apenas ao realizador/a da produtora que inscreveu a pega.

Nos casos em que uma pega seja premiada e conste na ficha técnica mais de uma empresa no campo
“Anunciante”, cada empresa participante recebera o percentual correspondente dos pontos atribuidos ao
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prémio (metais ou finalista), desde gue ela mesma ou sua agéncia e/ou produtora tenham inscrito material e
estejam participando do Festival.

Se a empresa que inscreveu, seja anunciante, agéncia ou produtora, ndo quiser dividir os pontos, deverd indicar

no momento da inscricdo qual é o “Anunciante principal” e os demais no campo “Anunciante secundario”, para
gue constem na ficha técnica, mas ndo acumulem pontos nem dividam a pontuacao.

Para cada categoria sera selecionado o prémio Gran Ojo ao Desempenho da Ibero-América, e serdo nomeados
12 e 29 finalistas.

IMPORTANTE:

Cada empresa ou pessoa participante é responsavel por realizar corretamente suas inscricdes e por preencher
adequadamente todas as informacgdes exigidas no sistema de inscricado.

E com base nesses dados que os rankings serdo elaborados e que os vencedores de Desempenho serdo
definidos.

Apos a finalizagdo da inscricdo pela empresa/pessoa responsavel, ndo sera possivel realizar modifica¢des, e o
critério definido sera utilizado para a atribuicdo de pontos.

EL 0JO LOCAL (POR PAIS/REGIAO)

Reconhecendo os diferentes niveis e momentos de desenvolvimento da induistria em cada um dos paises da
regiao, e com o objetivo de estimular os que fazem o melhor trabalho a nivel local, o festival entregard o Prémio
El Ojo Local, que consta de duas categorias: DESEMPENHO LOCAL e MELHOR IDEIA LOCAL.

Poderao participar do prémio El Ojo Local os seguintes paises: Argentina, Bolivia, Brasil, América Central e Caribe
(Costa Rica, Cuba, El Salvador, Guatemala, Haiti, Honduras, Nicaragua, Panamd, Republica Dominicana,
Trinidade e Tobago e Venezuela), Chile, Colémbia, Equador, Espanha, Estados Unidos, México, Paraguai, Peru,
Portugal, Porto Rico e Uruguai.

No El Ojo Local, para uma selecdo representativa, cada pais deve registrar uma quantidade de pegas inscritas
igual ou maior a 100 para competir pelo prémio El Ojo ao Desempenho Local, e um nimero minimo de 50 pecas
para participar do Prémio a Melhor Ideia por pais/regido.

IMPORTANTE:
Caso ndo alcance o numero minimo de inscricbes por pais, o festival pode reagrupar os paises por afinidade de
trabalhos ou declarar deserto os prémios El Ojo ao Desempenho Local ou alguma de suas categorias.

Os reconhecimentos serdo entregues exclusivamente para as empresas e/ou seus profissionais que tenham
inscrito seus trabalhos no festival.

Sera distinguido com o Prémio de Desempenho por Pais/Regido os melhores nas seguintes categorias: Agéncia,
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Agéncia Independente, Diretor/a de Cria¢do, Produtora, Diretor/a de Cena e Anunciante, com base no material
inscrito no Festival 2025.

O objetivo desse reconhecimento é destacar e premiar as empresas e profissionais que estdo fazendo o melhor
trabalho para o mercado local e que também podem ter relevancia internacional, mas priorizando o trabalho
realizado localmente.

Se uma empresa ou pessoa deseja competir pelo Prémio ao Melhor Desempenho do Ano em mais de um Pais,
deverd inscrever por cada um dos Paises nos que deseja competir e contar com um escritério fisico neste
mercado ou pelo menos um representante oficial.

Este prémio reconhecerd a empresa e a pessoa que somarem mais pontos pelas pecas vencedoras e finalistas
no prémio Melhor Ideia Pais, no pais em que estiverem competindo, assim como pelas pegas vencedoras e
finalistas dos prémios em nivel ibero-americano e internacional emitidas nesse mesmo pais. Além disso, desde
que tenham pontos acumulados a nivel local, poderdao somar até um maximo equivalente a 50% do total de
pontos obtidos pelo pais onde estdo competindo, com base nas pecas que tenham acumulado pontos em outros
paises.

Participacdo no premio as Agéncias devem ter inscrito material no Festival e, nesses casos, podem somar pontos
tanto pelas pegas inscritas por elas mesmas quanto pelas pegas inscritas por produtoras, diretores(as)
criativos(as), realizadores(as) e/ou anunciantes, desde que estejam indicadas como “Agéncia principal” nas
fichas técnicas do site de inscricdo online.

No caso das Produtoras devem ter inscrito material no Festival e, nesses casos, podem somar pontos pelas pecas
inscritas por elas nos diversos prémios do Festival. Também podem somar pontos pelas pecas inscritas por
agéncias, diretores(as) criativos(as), realizadores(as) e/ou anunciantes nos seguintes prémios: Film, Contetdo
(apenas categorias CT4 a CT6), Producdo Audiovisual, Producdo de Audio & Som, El Ojo + Mulheres Realizadoras,
desde que estejam indicadas como “Produtora principal” nas fichas técnicas do site de inscri¢cdo online.

No caso dos Diretores(as) Criativos(as) se a agéncia na qual atuam (ou atuavam no momento da criagdo da
ideia) tiver inscrito material no Festival, poderdo somar pontos pelas pecas inscritas pela agéncia, por eles
mesmos, pela produtora, pelos realizadores(as) e/ou anunciantes, desde que estejam incluidos como
“Referente criativo” nas fichas técnicas. Deve ser indicado nesse campo quem liderava criativamente a agéncia
(CCO, VP Criativo, DCE, DGC etc), e ndo necessariamente os criativos que idealizaram a peca inscrita.

No caso dos Diretores/as de Cena se a produtora na qual atuam (ou atuavam na época da realizacdo da peca)
tiver inscrito material no Festival, poderdo somar pontos pelas pecas inscritas por eles mesmos, pela produtora,
pela agéncia, por diretores(as) criativos(as) e/ou pelo anunciante nos prémios: Film, Conteudo (apenas
categorias CT4 a CT6), Producdo Audiovisual, Producdo de Audio & Som, El Ojo + Mulheres Diretoras de Cena,
desde que estejam indicados como “Realizador(a)” na ficha técnica.

No caso dos Anunciantes poderdo somar pontos pelas pegas inscritas por eles mesmos, por agéncias,
produtoras, diretores(as) criativos(as) e/ou realizadores(as), desde que estejam indicados como “Anunciante”
na ficha técnica do site de inscrigao.

ATRIBUICAO DE PONTOS
Quando uma pega for premiada e apresentar mais de uma empresa nos campos “Agéncia principal” e/ou
“Produtora principal”, cada empresa participante recebera a porcentagem correspondente do total de pontos



do prémio obtido (metal ou finalista), desde que estejam inscritas e participando do Festival. Caso uma das
empresas nao esteja participando, ela ndo somara pontos, e a outra empresa somara 100% dos pontos.

Se a empresa inscrita (agéncia ou produtora) ndo quiser dividir os pontos, devera indicar no momento da

inscricdo qual é a agéncia ou produtora principal e colocar a(s) outra(s) no campo “Agéncia secunddaria” ou
“Produtora secundaria”. Assim, estardo presentes na ficha técnica, mas ndo somarao pontos, e os pontos nao
serdo divididos entre as empresas.

Quando uma peca for premiada e apresentar mais de uma pessoa no campo "Referente criativo" (exceto duplas
ou trios da mesma empresa), os pontos serdo divididos entre elas, desde que estejam inscritas no Festival ou
gue suas agéncias estejam participando. O mesmo vale para mais de um realizador(a) indicado na ficha técnica
(exceto duplas da mesma produtora). Os pontos serdo divididos entre os realizadores(as) indicados no campo
correspondente, desde que eles ou suas produtoras estejam inscritos e participando do Festival.

Caso o(a) dietor de cena ndo deseje dividir os pontos, deve informar no momento da inscricdo os dados da sua
produtora no campo “Produtora principal” e da outra no campo “Produtora secunddria”. Assim, os pontos da
categoria Melhor Realizador(a) serdo atribuidos apenas ao(a) realizador(a) da produtora que inscreveu a pega.

Quando uma peca for premiada e apresentar mais de uma empresa no campo “Anunciante”, cada empresa
recebera a proporc¢do dos pontos correspondentes, desde que esteja participando diretamente ou por meio de
sua agéncia ou produtora.

Caso deseje manter todos os pontos, a empresa deve indicar no momento da inscricdo quem é o “Anunciante

IM

principal” e os demais no campo “Anunciante secunddrio”.

Para cada categoria, serd escolhido um vencedor, além de nomeados o 12 e o 22 finalista.

IMPORTANTE

Cada empresa ou pessoa participante é responsdvel por realizar corretamente suas inscricdes e por preencher
corretamente os dados no sistema de inscricdao. Os rankings e ganhadores de Desempenho serao definidos com
base nessas informacgdes.

Uma vez finalizada a inscricdo da empresa ou pessoa, ela ndo poderd ser modificada, e sera utilizado o critério
definido naquele momento para a atribuicdo dos pontos.

O prémio de Melhor Ideia de Pais/Regido serd atribuido aos trabalhos que tenham sido inscritos diretamente
neste prémio e também aos que tenham alcangado desempenho relevante (finalista) a nivel regional e também
a nivel global, independentemente do prémio em que foram inscritos; que tém o mesmo pais de emissao.

Ou seja, as ideias inscritas neste prémio participam pagando o correspondente custo de processamento e serdao
eventualmente acrescentadas as pecas que, concorrendo aos prémios a nivel ibero-americano/global, tenham
sido finalistas.

Para este prémio, sera levado em conta o pais selecionado na ficha técnica no campo "Pais principal de emision,

publicacidn, implementacién" indicado no momento da inscri¢gdo online.

Sera eleita a Melhor Ideia de cada pais ou regido e primeiro e segundo finalista.

IMPORTANTE:
Ainscricdo para este prémio devera ser feita no site de inscricdo, indicando as pecas que deseja participar



epagando o custo de processamento especifico para este prémio. Ou seja, as empresas que desejarem que suas
pecas participem do prémio Melhor Ideia Pais/Regido deverdo inscrevé-las espcificamente neste prémio, além
de participar de um ou mais prémios disponiveis nesta edicdo do festival.

D - COMPOSICAO DO JURI

O sistema de votagdo consta de duas etapas. A primeira etapa da votagao sera realizada de forma online por um
grupo de jurados presidido, coordenado e guiado pelo Presidente de cada um dos Prémios a nivel regional.

Na segunda etapa, depois de definidos os ganhadores de metais de cada uma das categorias de cada prémio,
todos os Presidentes, de forma presencial, avaliardo e designardo de uma forma integral os ganhadores dos
Grandes Ojos em cada um dos prémios.

O sistema de votacdo permite a cada jurado julgar atentamente o material participante e com o tempo
necessario, no seu escritério ou em qualquer lugar, e ir selecionando seus favoritos para depois realizar sua
votacdo e escolher os melhores de cada categoria em cada uma das etapas de votacdo. Desta maneira cada
jurado pode analisar com maior privacidade e conscientemente todo o material, ja que vota de forma privada
na tranquilidade do lugar que escolher.

Ao mesmo tempo este sistema garante um prémio genuino e transparente, ja que cada jurado vota de maneira
online e secreta, sem as habituais pressdes que normalmente sdo produzidas nas votacdes presenciais. Cada um
somente recebera as sugestdes e critérios dos presidentes de Juri.

Cada jurado recebe um usudrio e um link para entrar no sistema de votacao online, onde encontrard o material
inscrito para ser julgado e as indicacoes dos prémios e categorias nas quais deve votar em cada uma das rodadas
de votacdo. Todos sdo responsaveis pela qualidade do seu voto.

IMPORTANTE:

Em nenhum caso um jurado podera votar por suas pegas ou as de sua empresa. O sistema de votagdo se
encontra configurado para invalidar os auto-votos de qualquer membro do juri. No entanto, podera votar em
pecas de sua rede de outros paises, desde que ndo seja um procedimento constante. Caso seja detectado o
procedimento de auto-vota¢do de forma constante por parte de algum dos membros do jurado, ou seja, uma
votagdo sistematica nas pecas de sua rede, a organizagdo invalidara todas as a¢des deste jurado em questao.
Além disso, o jurado perderd os beneficios que o festival tiver concedido. A organizacdo levara em consideragdo
esta situacao irregular no momento de convocar o jurado no ano seguinte.

E - PONTUACAO

GRAN 0JO de El Tercer Ojo, El Ojo Eficacia e Transformagdo Criativa do Negdcio e Melhor Ideia Latina para o Mundo

GRAN 0JO (exceto El Tercer Ojo, El Ojo Eficdcia e Transformac&o Criativa do Negdcio e Melhor Ideia Latina para o Mundo)

OURO de El Tercer Ojo, El Ojo Eficacia e Transformagdo Criativa do Negdcio e Melhor Ideia Latina para o mundo

OURO (exceto El Tercer Ojo, El Ojo Eficacia e Transformacao Criativa do Negdcio e Melhor Ideia Latina para o Mundo)

PRATA (de todos os prémios)

BRONZE (de todos os prémios)

FINALISTA (de todos os prémios)
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DESEMPENHO PELA IBERO-AMERICA

O El Ojo Desempenho é concedido pela pontuacdo. Isso decorre da soma dos pontos obtidos pelas pegas
vencedoras e finalistas em todasas premiacdes apresentadas pelo festival em nivel ibero-americano e
internacional.

IMPORTANTE:

O prémio El Ojo +Mulheres e Melhor Ideia Latina para o Mundo também somam pontos para o prémio ao
Desempenho pela Ibero-América. Os Prémios locais ndo sdo considerados para o desempenho regional do ano.
Eles s6 serdo levados em conta em caso de empate regional em primeiro lugar.

MELHOR PECA/IDEIA LOCAL

O prémio de Melhor Pega/Ideia Local é definido a partir da votacdo do juri sobre os trabalhos que tenham um
mesmo pais de emissdo e que tenham sido inscritos diretamente nesta categoria, além dos trabalhos que
tenham sido finalistas em prémios regionais e também globais.

Nos casos em que um pais ndo atinja o nimero minimo de inscri¢cées exigido para participar deste prémio —
sendo necessario um minimo de cinco (5) ideias diferentes, considerando tanto as inscricdes diretas quanto as
pecas finalistas nos prémios ibero-americanos daquele pais — a organizacdo podera: Avaliar e selecionar entre
as pecas melhor colocadas na lista longa, ou Declarar a categoria deserta.

IMPORTANTE:
Para este prémio, sera considerado o pais selecionado no campo “Pais principal de emissdo, publicacdo,
implementag¢do” indicado na ficha técnica no momento da inscri¢do online.

PONTUAGCAO LOCAL

Ganhador Melhor Pega/ Ideia Pais

12 Finalista (certificado)

22 Finalista (certificado)

Finalista

DESEMPENHO LOCAL

O El Ojo Desempenho Local é entregue por pontuacdo. Este surge a partir da soma de pontos obtidos pelas
pecas ganhadoras e finalistas no prémio Melhor Ideia Pais no pais onde se estd competindo e pelas pecas
ganhadoras e finalistas dos premios a nivel ibero-americano e internacional emitidas nesse pais.

Além disso, os pontos obtidos pelas pecas finalistas e vencedoras criadas por essa empresa ou profissional para
outros mercados (e que ndo tenham sido emitidos ou publicados no pais em que esta concorrendo) serdo
adicionados apenas até um maximo de pontos equivalente a até 50% do total pontos ganhos pelo pais onde
vocé esta competindo.

Por exemplo, uma empresa da Argentina ganha:
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a) Com seus trabalhos com pais de emissdo igual a Argentina:
A nivel Iberoamérica: 1 Ouro (15 pontos)

A nivel Ideia Local Argentina: 22 Finalista (5 pontos)

Total: 20 pontos

b) Com seus trabalhos a nivel regional ou global (NAO para Argentina)
A nivel Iberoamérica: 2 Ouros (30 pontos)
Total: 30 pontos

Pontos a acumular por fora da Argentina: Até 50% de (a), ou seja 50% de 20 pontos = 10 pontos.
Total: (a) Por pecas locais: 20 pontos // (b) Pontos por fora da Argentina: 10 pontos
Total: 30 pontos

IMPORTANTE:

O Prémio ao Desempenho Local sé sera concedido a empresas/profissionais que obtiverem no minimo 10
pontos entre os pontos acumulados em nivel Local e/ou regional no pais participante. Se em um pais as
empresas e/ou profissionais ndo cumprirem este requisito, o prémio sera declarado "deserto".

E importante ressaltar que esses prémios agregam pontos para o ranking de Melhor Desempenho
Iberoamericano, seja para Agéncias, Agéncias Independentes, Diretores de Criacdo, Produtoras, Diretores de
Cena, Anunciantes e Redes de Comunicacgao.

F - PREMIOS E RECONHECIMENTOS

Os participantes que tenham inscrito as pec¢as vencedoras a nivel ibero-americano e local e que sejam
vencedores do Prémio de Desempenho receberdo as estatuetas correspondentes ao prémio recebido. Os
vencedores de Prata e Bronze a nivel Ibero-americano e os Finalistas de Melhor Desempenho e Melhor
Peca/Ideia a nivel local receberdo um certificado.

REPLICAS DE TROFEUS

Os vencedores de Grandes Ojos e Ouros poderdo solicitar réplicas dos troféus fisicos para suas
equipes/clientes/fornecedores. Os vencedores Prata e Bronze que desejarem obter uma estatueta fisica como
prémio também poderdo fazé-lo. Deverdo solicitar e preencher o respetivo formulario com as tarifas de 2025,
indicando a réplica solicitada, os dados da ficha técnica, indicando a forma de pagamento e os dados do e-mail
através do qual irdo gerir por conta prépria o envio e cobranca. Eles terdo tempo para solicitar réplicas até 5 de
dezembro de 2025.
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G - ATRIBUICOES DA ORGANIZACAO

-A Organizacdo se reserva o direito de dividir uma categoria quando o numero de inscricdes for
excessivo, a reunir duas ou mais categorias afins quando o nimero de inscrigdes ndo alcangar o minimo
para estabelecer um critério de avaliacdo, e a trocar as pe¢as a uma categoria mais apropriada no caso
de considera-lo necessario.

-A LatinSpots Internacional S.A. se exime expressamente de toda responsabilidade causada por
qualquer dano e/ou prejuizo sofrido pelos participantes provenientes de: casos fortuitos, erros ao
realizar a inscricdo ou carregamento de materiais e/ou fichas técnicas, razdes de for¢ca maior, atos de
terceiros e/ou qualquer outra responsabilidade que ndo possa ser diretamente imputavel.

-Os participantes manterdo indene o Festival ante qualquer acdo legal ou reclamacdo que surja da
promocao, exibicdo e/ou uso do material inscrito, correspondendo a sua exclusiva responsabilidade
todo conflicto emergente.

-A Organizagdo nao processara nenhum trabalho inscrito que nado esteja acompanhado do
correspondente pagamento de sua inscricdo e de todos os dados solicitados nas fichas de inscricdo
respectivas.

-Os participantes que resultarem premiados autorizam expressamente a Organizacdo do Festival a
divulgar seus nomes, imagens, dados pessoais e material inscrito, nos meios e formas que considerar
conveniente, sem direito a receber por isto compensagao alguma.

-Todo o material inscrito fica em poder do festival e é incorporado a seu arquivo podendo ser utilizado
com fins de promocgao e difusdo do El Ojo de Iberoamérica. Cada participante, ao inscrever o material,
automaticamente autoriza a Organizacdo a realizar apresentacdes de premiacdo, programas de
televisdo, radio, internet, redes sociais ou outros formatos novos ou a serem criados, e a utilizar o
material ou reproducées do mesmo em livros, revistas, folhetos, DVD’s sites ou em qualquer outro
meio de comunicacao, fisico ou digital ou a ser criado no futuro.

-A mera inscricdo do material no Festival El Ojo de Iberoamérica implica a aceitacdao de seu
regulamento e da autoridade de seus organizadores.

-As situagdes ndo previstas neste regulamento serdo resolvidas pela LatinSpots Internacional S.A,, e
sua decisdo sera inapelavel.

Para qualquer consulta, enviar um —email a info@elojodeiberoamerica.com
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(ENVIAR ASSINADA EM FOLHA INSTITUCIONAL- COM LOGO DA EMPRESA)

EL OJO DE IBEROAMERICA 2025 - CARTA DE ACEITAGAO E AUTORIZACAO

Data: ......... YA /2025

Pela presente, deixo constancia de que li o Regulamento correspondente a edicdo do El Ojo de iberoamérica
2025, e como responsavel pelas inscricées da minha companhia, e aceito os termos e condi¢des do mesmo

Ao mesmo tempo, autorizo o El Ojo de Iberoamérica/LatinSpots Internacional S.A. a publicar, emitir e/ou
reproduzir o material impresso, grafico, digital, audiovisual y todo o material inscrito por minha empresa para
participar do festival El Ojo de Iberoamérica 2025.

O mesmo podera ser emitido ou publicado nos sites elojodeiberoamerica.com e latinspots.com, em meios de
comunicacdo, em redes sociais, em programas de televisdo, por plataformas de streaming, exposicbes e
conferéncias e nos lugares que o festival considerar conveniente para a divulgacdo do mesmo e dos trabalhos
ganhadores. O material enviado para a competicdo também podera ser emitido em programas de televisao,
internet, etc e ser incluido tanto no Anudrio El Ojo de Iberoamérica quanto nas diferentes edicGes da revista
LatinSpots em qualquer um dos seus formatos.

CODIGO DE INSCRICAO ONLINE: ..................... (Vocé poderd localiza-lo no site de inscricdo, no setor superior direito,
ao lado do nome da pessoa que estd realizando a inscricao)

DADOS DA EMPRESA

NOME da EMPIESA: ..ucverieririertereee ettt s

Razdo Social (nome legal da empresa para 0 faturamento): ... r e b s
N° IMpOoSitivo dO SEU PaAIS: ....ccerrirrireeceee e sesee e

Yo [T =Tl o LT CIAAE! .t e s
PaIS: ettt ettt s e saeete s saeaaenteres Telefone: (..... - e ) e e

DADOS DO RESPONSAVEL PELA INSCRICAO (Deve ser a pessoa que confirma/aprova a inscricdo/participacdo da
empresa que inscreve)

NOME: oottt s et eb e s e SODIENOME: .t s
CaArE0: ettt ettt r e et b et bt eb e bt bbb e seabenene N2 de Documento / Passaporte / RG: .......ccccoevevevereenne.
CIUIAN: et e e E-mMails e
ASSINATUIA: (oo e

DADOS DO ANUNCIANTE DA/S INSCRICAO/()ES Preencha as seguintes informacdes para cada cliente/anunciante para quem
voceé estad registrando pegas, confirmando o CMO e o Brand Manager ou cargo correspondente (Duplique os seguintes campos, um apos
o0 outro, para cada cliente/anunciante para quem vocé estd registrando).

EIMPIESA: coviviecteictie et ettt et etee et et se s etsas v sesansabesessnerennes PaiS/ REEZIG0O: cuecveeerecveeerereeceeerete et teree e ter e sea s s er b eas v aereaseneaa
CMO 0ouU cargo CorreSPONAENTE: ....cucveieuieierieiet e e s st s st eae e

NOMIE! ettt sttt s s e s b s e SOBIENOME: ...ttt sttt e e e e s b e
ClUIAN: e e s Bl e e s
Produto/ IMArCa: .occcvceieieecee et e sttt st st PaiS/ REEIA0: c.ocveueveee vt cteeetiee ettt et eeree st st es et s bes et snabes st nanes
Brand Manager ou cargo correspondente: .......ccueveeeerneeerinecenieecesneeesiseennenees

NOMIE! ettt s st s et e b st SOBIENOME: ..ot e e s s e

CRIUIAI: ottt ettt et e e sbe e eae et nesreeanes EomM@il: ot e st e b sa b e




