XXVII FESTIVAL INTERNACIONAL 13’ 14 Y 15 DE NOVIEM BRE

EL OJO BUENOS AIRES / ARGENTINA

DE IBEROAMERICA

2024 VE MAS ALLA elojodeiberoamerica.com
D /elojoweb @)X /elojofestival f/elojodeiberoamerica

PREMIOS & CATEGORIAS

EL OJO FILM

EL OJO GRAFICA

EL OJO RADIO & AUDIO

EL 0JO VIiA PUBLICA

EL OJO DIGITAL & SOCIAL

EL OJO MEDIA *Premio con nuevas categorias

EL OJO DIRECTO *Premio con nuevas categorias

EL OJO EXPERIENCIA DE MARCA & ACTIVACION *Premio con nuevas categorias

EL OJO PR *Premio con nuevas categorias

EL OJO DESIGN

EL OJO SUSTENTABLE *Premio con nuevas categorias

EL OJO SPORTS *Premio con nuevas categorias

EL OJO CONTENIDO *Premio con nuevas categorias

EL TERCER OJO

EL 0JO INNOVACION

EL OJO CREATIVE DATA

EL OJO CREATIVE COMMERCE

EL OJO EFICACIA *Premio con nuevas categorias

EL OJO TRANSFORMACION CREATIVA DEL NEGOCIO *Premio reestructurado

EL OJO SALUD & PHARMA *Premio reestructurado

MEJOR IDEA LATINA PARA EL MUNDO

EL OJO PRODUCCION AUDIOVISUAL *Premio con nueva categoria

EL OJO PRODUCCION DE AUDIO & SONIDO

EL OJO PRODUCCION GRAFICA

EL OJO +MUIJERES (CREATIVAS Y REALIZADORAS)

EL OJO AL DESEMPENO DEL ANO POR IBEROAMERICA: Mejor Agencia, Mejor Agencia Independiente,
Mejor Creativo/a, Mejor Productora, Mejor Realizador/a, Mejor Anunciante y Mejor Red de Comunicacion
de Iberoamérica.

MEJOR IDEA LATINA PARA EL MUNDO
EL OJO PRODUCCION AUDIOVISUAL

EL OJO PRODUCCION DE AUDIO & SONIDO
EL OJO PRODUCCION GRAFICA

* EL 0JO AL DESEMPENO LOCAL DEL ANO: Mejor Agencia, Mejor Agencia Independiente, Mejor Creativo/a,
Mejor Productora, Mejor Realizador/a y Mejor Anunciante por pais o regidn participante.

* ELOJO ALA MEJOR PIEZA/IDEA LOCAL: Entre las mejores piezas de cada pais/region participante, se elegira
a la Mejor Idea Pais. *Nuevo proceso de inscripcién




goob

[»]

EL OJO FILM (FL)

El Ojo Film celebra las mejores ideas en formato audiovisual. Premiara las mejores imagenes en movimiento
gue demuestren una gran idea, acompafiada de una gran ejecucién. Es decir, se premiaran comerciales y
contenidos audiovisuales creados para ser emitidos en television, cine, video on demand,
plataformas/servicios de streaming, plataformas digitales, plataformas sociales y para aquellos que se emitan
fuera del hogar, como pantallas en la via publica, espacios en el exterior, espacios internos, etc.

Las piezas inscriptas deben haber sido publicadas y/o emitidas por primera vez entre el 12 de enero de 2023
y el 13 de octubre de 2024.

Por cada categoria se entregaran los siguientes premios: Oro, Plata y Bronce; y entre los Oros de cada
categoria, se elegira el Gran Ojo Film de Iberoamérica.

GRUPOS & CATEGORIAS:

En este grupo participan los comerciales emitidos en televisidon, cine, video on demand, plataformas/
servicios de streaming, plataformas digitales y/o plataformas sociales creados por o con una marca u ONG y
podran ser inscriptos como piezas individuales y/o como parte de una campafia en una (1) sola categoria de
productos y servicios (FL1 a FL7).

En caso de que se desee inscribir la pieza como individual e incluirla también como parte de una campafia,
deberad inscribirla en forma individual y ademas como parte de una campafia en la misma categoria.
Duracion maxima de cada una de las piezas: hasta 180 segundos.

En este grupo participan comerciales emitidos en televisidn, cine, video on demand, plataformas/ servicios
de streaming, plataformas digitales y/o plataformas sociales creados por o con una marca u ONG y podran
ser inscriptos como piezas individuales y/o como parte de una campafia en una (1) sola categoria
dependiendo el tiempo/minutos de duracién (FL8 a FL11).

En caso de que se desee inscribir la pieza como individual e incluirla también como parte de una campafia,
deberad inscribirla en forma individual y ademas como parte de una campafia en la misma categoria.
Duracion maxima de cada una de las piezas: hasta 180 segundos.

En este grupo participan trabajos audiovisuales emitidos en televisidn, cine, video on demand, plataformas/
servicios de streaming, plataformas digitales y/o plataformas sociales creados por o con una marca u ONG.
Pueden ser comerciales, cortos, trailers, documentales, videos institucionales, videoclips, video artes, fashion
films, series, etc (FL12 a FL14).

En caso de que se desee inscribir la pieza como individual e incluirla también como parte de una campafia,
deberad inscribirla en forma individual y ademas como parte de una campafia en la misma categoria.

Duracion maxima de cada una de las piezas:

Para los comerciales hasta 180 segundos (FL12 y FL13 y no podran participar de FL14).

Para los contenidos, podran tener una duracién de hasta 30 minutos (FL12 a FL14). En estos casos, debera
enviarnos una version reducida que no supere los sesenta (60) segundos para ser proyectada durante la
ceremonia de premiacion en el caso de que la pieza resulte premiada. De no enviarla, el festival realizara la



edicion correspondiente, a su criterio. Ambas versiones debe enviarlas en formato mp4 y deberd subirlas en
el link disponible en el sitio de inscripcién. La versidn reducida no serd utilizada para el periodo de
juzgamiento.

En este grupo participan los trabajos audiovisuales emitidos en television, cine, video on demand,
plataformas/ servicios de streaming, plataformas digitales y/o plataformas sociales creados por o con una
marca u ONG vy seran evaluados teniendo en cuenta los objetivos planteados y/o el contexto cultural o
regional que le da sentido a la idea. Pueden ser comerciales, cortos, trailers, documentales, videos
institucionales, videoclips, fashion films, series, etc.

Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) o mas de una categoria siempre que cumplan con los requisitos
de cada una (FL15 y FL17).

En caso de que se desee inscribir la pieza como individual e incluirla también como parte de una campafia,
debera inscribirla en forma individual y ademas como parte de una campafia en la misma categoria.

Duracion maxima de cada una de las piezas:

Para los comerciales hasta 180 segundos (FL15y FL17).

Para los contenidos, podran tener una duracién de hasta 30 minutos (FL15 a FL17). En estos casos, deberd
enviarnos una version reducida que no supere los sesenta (60) segundos para ser proyectada durante la
ceremonia de premiaciéon en el caso de que la pieza resulte premiada. De no enviarla, el festival realizara la
edicidn correspondiente, a su criterio. Ambas versiones debe enviarlas en formato mp4 y debera subirlas en
el link disponible en el sitio de inscripcidn. La versidn reducida no serd utilizada para el periodo de
juzgamiento.

IMPORTANTE: Los trabajos inscriptos en este premio podran participar, si son comerciales, en una (1) sola
categoria del Grupo A, en una (1) sola categoria del Grupo B, en la categoria FL12 y/o FL13 del Grupo Cy en
una (1) o mas categorias, siempre y cuando corresponda, del Grupo D. En el caso de los contenidos, podran
participar en una (1) o mas categorias, siempre y cuando corresponda, del Grupo C y/o del Grupo D.

CATEGORIAS (FL):

FL1 - Alimentos y bebidas
Congelados, conservas, carnes, pescados, embutidos, huevos, leches, leches chocolatadas, bebidas a base de soja,

yogures, quesos, cremas, mantecas, pastas, arroces, pizzas, salsas, sopas, aceites, vinagres, aderezos, especias, frutas,
vegetales, harinas, azlcar, alimentos para nifios, tortas, postres, mermeladas, dulce de leche, miel, panes, cereales,
barras de cereales, frutas secas, galletitas, snacks, helados, chocolates, caramelos, chupetines, chicles, aguas minerales,
aguas saborizadas, gaseosas, jugos, cafés, tés, aperitivos a base de hierbas, bebidas energizantes, cervezas, vinos,
champagnes, sidras, vodkas, licores, whiskys, cocktails, aperitivos, bodegas, etc.

FL2 - Productos *Nueva categoria

Salud & Cuidado personal: shampoo, acondicionadores, tinturas y productos para el cuidado del cabello, dentifricos,
cepillos de dientes, jabones, cremas para manos y cuerpo, desodorantes, maquinas y cremas de afeitar, toallas
femeninas, papel higiénico, pafiuelos de papel, algoddn, alcohol, alcohol en gel, repelentes, protectores solares,
perfumes, productos de maquillaje y cuidado de la piel, medicamentos, vacunas, desinfectantes, banditas,
preservativos, test de embarazo, productos de dptica, articulos ortopédicos, pafiales para nifios y adultos, productos
para bebés, etc. Tecnologia: grandes y pequefios electrodomésticos, equipos de audio y video, smarts, reproductores
de musica, cdmaras fotograficas, webcams, computadoras, laptops, tablets, consolas de videojuegos, impresoras,
teléfonos y celulares, auriculares, VR, etc. Articulos para el hogar: productos de limpieza para el hogar, pomadas para
zapatos, pinturas, articulos de ferreteria, colchones, articulos de decoracién, bibliotecas, productos de jardineria,
insecticisas, adhesivos, pilas, utiles escolares y de oficina, alimentos y productos para mascotas, etc.



FL3 - Automdviles, camiones y movilidad
Autos, pick-ups, vans, camiones, remolques, motos, ciclomotores, cuatriciclos, bicicletas y monopatines, neumaticos,
combustibles, accesorios y repuestos para vehiculos, etc.

FL4 - Compaiiias de servicios publicos, privados y financieros

Servicios de TV por cable y satelital, servicios de TV on demand, servicios de streaming, aplicaciones para reproduccion
de musica, servicios de telefonia, proveedores de Internet, compafiias de servicios de agua, gas y electricidad, empresas
de salud, coberturas médicas, servicios de courier, servicios de mensajeria, servicios de delivery online, aplicaciones de
movilidad privada, sistemas de bicicletas compartidas, servicios de peaje, estaciones de servicio, colegios, universidades,
centros de estudios, bancos, tarjetas de crédito y débito, compafias de seguro, instituciones de crédito y ahorro,
compaiiias de inversiones, empresas de servicios de pago, tarjetas de descuento, compaiiias constructoras, etc.

FL5 - Comercios al publico, supermercados y tiendas online

Restaurantes, Fastfoods, cafeterias, bares, grandes tiendas, casas de articulos para el hogar, supermercados, kioscos,
drugstores, peluquerias, lavanderias, dpticas, farmacias, inmobiliarias, concesionarias, tiendas de fotos, librerias y sitios
online de venta directa al publico, etc.

FL6 - Medios, entretenimientos, recreacién y turismo

Diarios, revistas, libros, enciclopedias, discos, canales de TV, estaciones de radio, multimedios, programas de TV y de
radio, series, documentales, realitys, agencias de comunicacién, portales, buscadores de Internet, redes y app sociales,
shoppings, gimnasios, eventos y clubes deportivos, parques tematicos y de diversiones, zooldgicos, complejos de cine,
discotecas, espectaculos, festivales, museos, muestras y exposiciones, video games, juegos de mesa, juegos de azar,
loterias, juguetes, indumentaria y accesorios, calzado, relojes, anteojos y lentes para el sol, valijas, compafiias areas,
trenes, autobuses, lineas de ferrys y cruceros, servicios de alquiler de autos, servicios y reservas de hospedaje, agencias
de turismo, hoteles, promocidn de ciudades y paises, etc.

FL7 - Bien publico y mensajes gubernamentales

Piezas realizadas para fundaciones, ONG’s, asociaciones ambientales, voluntariados, campafias de organizaciones
gubernamentales para la difusidn de servicios estatales y municipales, de seguridad y obras publicas, de documentacion,
vialidad, educacion, realizadas por el gobierno, campafias politicas, mensajes y obras religiosas, etc.

FL8 - Comerciales hasta 15 segundos de duracion
FL9 - Comerciales hasta 60 segundos de duracién

FL10 - Comerciales hasta 120 segundos de duracién

FL11 - Comerciales hasta 180 segundos de duracién

FL12 - Viral
Comerciales y contenidos creados con la intencién principal de ser compartidos y/o distribuidos por usuarios en linea.

FL13 - Nuevas realidades y tecnologias emergentes

Se premiaran trabajos audiovisuales que aprovechan creativamente las ultimas innovaciones tecnoldgicas para
potenciar experiencias de marca poniendo el foco en reconocer ideas que, aprovechando tecnologias emergentes,
logren nuevas formas de involucrar a los consumidores con la marca de manera enriquecedora. Se podrian incluir, entre
otros, Realidad Aumentada (AR), Realidad Virtual (VR), Inteligencia Artificial (IA), Inteligencia Artificial Generativa, (IAG),
Realidad Extendida (XR), NFTs, Blockchain, sistemas inmersivos, mundos virtuales, metaverso y todas las demas
plataformas emergentes.



FL14 - Contenidos
Contenidos creados para una marca realizados para emitirse en TV, cine, programas de TV, plataformas de streaming y
otros soportes audiovisuales. La duracion permitida de los trabajos presentados es hasta 30 minutos.

Grupo D - CONTEXTO Y OBJETIVOS

FL15 - Responsabilidad Social Empresarial (RSE)

Campaniias creadas y generadas para una marca, con el fin de elevar el perfil, construir la imagen y comunicar el
propodsito de la compafiia, no basadas en productos sino dirigidas a abordar y concientizar sobre temas sociales, de
salud, éticos y ambientales, que promuevan y contribuyan a un mundo mas justo, inclusivo, solidario e integrado y
genere conciencia de la importancia de lograr estos objetivos.

FL16 - Marca local *Nueva categoria

Premiara los trabajos creados por una marca u organizacion de Bien Publico que hayan sido emitidos en una sola Unica
localidad, zona o pais y que repercutié en un publico objetivo especifico respetando la localidad y pais de origen de esa
marca/organizacion.

FL17 - Mercado especifico *Nueva categoria

Reconocerd los trabajos creados por una marca u organizacién de Bien Publico que hayan sido emitidos solo en una
localidad, pais o regidn especifica, teniendo en cuenta sus costumbres, valores y estilos de vida, como también los
trabajos que hayan sido creados en respuesta a problemas locales, regionales o globales logrando llegar al publico/
mercado objetivo especifico.

EL OJO GRAFICA (GR)

El Ojo Gréfica celebra las mejores ideas en anuncios con imagenes fijas en formato impreso o digital donde
la frescura de la idea y su ejecucidn logren impactar al consumidor en el momento de su visualizacién.

Las piezas inscriptas deben haber sido publicadas por primera vez entre el 12 de enero de 2023 y el 13 de
octubre de 2024.

Por cada categoria se entregaran los siguientes premios: Oro, Plata y Bronce; y entre los Oros de cada
categoria, se elegira el Gran Ojo Grafica de Iberoamérica.

GRUPOS & CATEGORIAS:

Participan anuncios con imagenes fijas sin interaccion publicados en medios graficos impresos o digitales y
podran ser inscriptos como piezas individuales y/o como parte de una campafia en una (1) sola categoria de
productos y servicios (GR1 a GR7).

En caso de que se desee inscribir la pieza como individual e incluirla también como parte de una campafia,
debera inscribirla en forma individual y ademdas como parte de una campafia en la misma categoria. Las
campafias integradas por piezas convencionales y en formatos no convencionales participan en la categoria
del Grupo B - Otros formatos.

Participan trabajos graficos impresos o digitales que hayan utilizado el medio grafico tradicional de una
manera innovadora, como aquellas ideas que hayan aprovechado y/o utilizado como concepto alguna
caracteristica en especial intrinseca a los medios graficos tradicionales.



También podran participar aquellas ideas en las que la ejecucidn gréfica y/o digital es tan solo parte de un
concepto mas amplio, o conduzca a una interaccién fisica u online mediante elementos digitales o
interactivos como puede ser el uso de cédigos QR, aplicaciones descargables, realidad aumentada, realidad
virtual, etc (GRS8).

Los trabajos seran evaluados teniendo en cuenta los objetivos planteados y/o el contexto cultural o regional
que le da sentido a la idea.

En caso de que se desee inscribir la pieza como individual e incluirla también como parte de una campafia,
debera inscribirla en forma individual y ademas como parte de una campafia en la misma categoria.

Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) o mas de una categoria siempre que cumplan con los requisitos
de cada una (GR9 y GR11).

IMPORTANTE: Los trabajos inscriptos en este premio podran participar, si son convencionales, en una (1)
sola categoria del Grupo Ay en una (1) o mds categorias, siempre y cuando corresponda, del Grupo C. En el
caso de los trabajos en otros formatos, podran participar en la categoria GR8 del Grupo By en una (1) o mas
categorias, siempre y cuando corresponda, del Grupo C.

CATEGORIAS (GR):

GR1 - Alimentos y bebidas
Congelados, conservas, carnes, pescados, embutidos, huevos, leches, leches chocolatadas, bebidas a base de soja,

yogures, quesos, cremas, mantecas, pastas, arroces, pizzas, salsas, sopas, aceites, vinagres, aderezos, especias, frutas,
vegetales, harinas, azlcar, alimentos para nifios, tortas, postres, mermeladas, dulce de leche, miel, panes, cereales,
barras de cereales, frutas secas, galletitas, snacks, helados, chocolates, caramelos, chupetines, chicles, aguas minerales,
aguas saborizadas, gaseosas, jugos, cafés, tés, aperitivos a base de hierbas, bebidas energizantes, cervezas, vinos,
champagnes, sidras, vodkas, licores, whiskys, cocktails, aperitivos, bodegas, etc.

GR2 - Productos *Nueva categoria

Salud & Cuidado personal: shampoo, acondicionadores, tinturas y productos para el cuidado del cabello, dentifricos,
cepillos de dientes, jabones, cremas para manos y cuerpo, desodorantes, maquinas y cremas de afeitar, toallas
femeninas, papel higiénico, pafiuelos de papel, algododn, alcohol, alcohol en gel, repelentes, protectores solares,
perfumes, productos de maquillaje y cuidado de la piel, medicamentos, vacunas, desinfectantes, banditas,
preservativos, test de embarazo, productos de dptica, articulos ortopédicos, pafiales para nifios y adultos, productos
para bebés, etc. Tecnologia: grandes y pequefios electrodomésticos, equipos de audio y video, smarts, reproductores
de musica, cdmaras fotograficas, webcams, computadoras, laptops, tablets, consolas de videojuegos, impresoras,
teléfonos y celulares, auriculares, VR, etc. Articulos para el hogar: productos de limpieza para el hogar, pomadas para
zapatos, pinturas, articulos de ferreteria, colchones, articulos de decoracién, bibliotecas, productos de jardineria,
insecticisas, adhesivos, pilas, utiles escolares y de oficina, alimentos y productos para mascotas, etc.

GR3 - Automdviles, camiones y movilidad
Autos, pick-ups, vans, camiones, remolques, motos, ciclomotores, cuatriciclos, bicicletas y monopatines, neumaticos,
combustibles, accesorios y repuestos para vehiculos, etc.

GR4 - Compaiiias de servicios publicos, privados y financieros

Servicios de TV por cable y satelital, servicios de TV on demand, servicios de streaming, aplicaciones para reproduccion
de musica, servicios de telefonia, proveedores de Internet, compaiiias de servicios de agua, gas y electricidad, empresas
de salud, coberturas médicas, servicios de courier, servicios de mensajeria, servicios de delivery online, aplicaciones de
movilidad privada, sistemas de bicicletas compartidas, servicios de peaje, estaciones de servicio, colegios, universidades,
centros de estudios, bancos, tarjetas de crédito y débito, compafiias de seguro, instituciones de crédito y ahorro,
compaiiias de inversiones, empresas de servicios de pago, tarjetas de descuento, compafiias constructoras, etc.



GR5 - Comercios al publico, supermercados y tiendas online

Restaurantes, Fastfoods, cafeterias, bares, grandes tiendas, casas de articulos para el hogar, supermercados, kioscos,
drugstores, peluquerias, lavanderias, dpticas, farmacias, inmobiliarias, concesionarias, tiendas de fotos, librerias y sitios
online de venta directa al publico, etc.

GR6 - Medios, entretenimientos, recreacion y turismo

Diarios, revistas, libros, enciclopedias, discos, canales de TV, estaciones de radio, multimedios, programas de TV y de
radio, series, documentales, realitys, agencias de comunicacidn, portales, buscadores de Internet, redes y app sociales,
shoppings, gimnasios, eventos y clubes deportivos, parques tematicos y de diversiones, zooldgicos, complejos de cine,
discotecas, espectaculos, festivales, museos, muestras y exposiciones, video games, juegos de mesa, juegos de azar,
loterias, juguetes, indumentaria y accesorios, calzado, relojes, anteojos y lentes para el sol, valijas, compafiias areas,
trenes, autobuses, lineas de ferrys y cruceros, servicios de alquiler de autos, servicios y reservas de hospedaje, agencias
de turismo, hoteles, promocién de ciudades y paises, etc.

GR7 - Bien publico y mensajes gubernamentales

Piezas realizadas para fundaciones, ONG’s, asociaciones ambientales, voluntariados, campafias de organizaciones
gubernamentales para la difusion de servicios estatales y municipales, de seguridad y obras publicas, de documentacion,
vialidad, educacion, realizadas por el gobierno, campaiias politicas, mensajes y obras religiosas, etc.

GR8 - Formatos no convencionales

Trabajos graficos impresos o digitales que hayan utilizado el medio grafico tradicional de una manera innovadora, como
aquellas ideas que hayan aprovechado y/o utilizado como concepto alguna caracteristica en especial intrinseca a los
medios gréficos tradicionales. También participaran aquellas ideas en las que la ejecucion grafica y/o digital es tan solo
parte de un concepto mas amplio, o conduzca a una interaccién fisica u online mediante elementos digitales o
interactivos como puede ser el uso de cédigos QR, aplicaciones descargables, realidad aumentada, realidad virtual, etc.

GR9 - Responsabilidad Social Empresarial (RSE)

Campafiias creadas y generadas para una marca, con el fin de elevar el perfil, construir la imagen y comunicar el
propdsito de la compafiia, no basadas en productos sino dirigidas a abordar y concientizar sobre temas sociales, de
salud, éticos y ambientales, que promuevan y contribuyan a un mundo mas justo, inclusivo, solidario e integrado y
genere conciencia de la importancia de lograr estos objetivos.

GR10 - Marca local *Nueva categoria

Premiara los trabajos creados por una marca u organizacion de Bien Publico que hayan sido emitidos en una sola Unica
localidad, zona o pais y que repercutio en un publico objetivo especifico respetando la localidad y pais de origen de
esa marca/organizacion.

GR11 - Mercado especifico *Nueva categoria

Reconocerad los trabajos creados por una marca u organizacién de Bien Publico que hayan sido emitidos solo en una
localidad, pais o regién especifica, teniendo en cuenta sus costumbres, valores y estilos de vida, como también los
trabajos que hayan sido creados en respuesta a problemas locales, regionales o globales logrando llegar al publico/
mercado objetivo especifico.

EL OJO RADIO & AUDIO (RA)

El Ojo Radio & Audio premiara a las mejores ideas de audio desarrolladas tanto en medios convencionales



como en las distintas plataformas de audio y se premiara la narrativa auditiva, la innovacion sonora y musical
en la comunicacion de un mensaje de marca.

Las piezas inscriptas deben haber sido publicadas por primera vez entre el 12 de enero de 2023 y el 13 de
octubre de 2024.

Por cada categoria se entregaran los siguientes premios: Oro, Plata y Bronce; y entre los Oros de cada
categoria, se elegira el Gran Ojo Radio & Audio de Iberoamérica.

GRUPOS & CATEGORIAS:

Participan spots de radio y acciones donde no sea necesaria la interaccién del oyente y se desarrollen en los
formatos tradicionales independientemente del soporte por donde fueron transmitidos y podran ser
inscriptas como piezas individuales y/o como parte de una campafia en una (1) sola categoria de productos
y servicios del Grupo A (RA1 a RA4).

En caso de que se desee inscribir la pieza como individual e incluirla también como parte de una campafia,
debera inscribirla en forma individual y ademds como parte de una campafia en la misma categoria. Las
campafias integradas por piezas convencionales y en formatos no convencionales participan en las categorias
del Grupo B - Otros formatos.

Participan trabajos que utilicen de una forma innovadora el medio tradicional y/o intervenciones radiales o

de audio que superen los limites de las plataformas de audio, que permitan o no una interaccion (RA5 y RA6).
En caso de que se desee inscribir la pieza como individual e incluirla también como parte de una campafia,
debera inscribirla en forma individual y ademds como parte de una campafia en la misma categoria. Las
campafias integradas por piezas convencionales y en formatos no convencionales participan en esta

categoria.

Los trabajos seran evaluados teniendo en cuenta los objetivos planteados y/o el contexto cultural o regional
gue le da sentido a la idea. Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) o mas de una categoria siempre que
cumplan con los requisitos de cada una (RA7 a RA9).

En caso de que se desee inscribir la pieza como individual e incluirla también como parte de una campafia,
deberad inscribirla en forma individual y ademas como parte de una campafia en la misma categoria.

IMPORTANTE: Los trabajos inscriptos en este premio podran participar, si son convencionales, en una (1)
sola categoria del Grupo A, en la categoria RA6 del Grupo B, siempre y cuando corresponda, y en una (1) o
mas categorias, siempre y cuando corresponda, del Grupo C. En el caso de los trabajos en otros formatos,
podran participar en una (1) o mas categorias, siempre y cuando corresponda, del Grupo By del Grupo C.

CATEGORIAS (RA):

RA1 - Spots de Productos

Alimentos, golosinas, bebidas, articulos de cuidado personal y farmacéuticos, grandes y pequefios electrodomésticos,
tecnologia, articulos para el hogar, automoviles, movilidad urbana, accesorios y repuestos para vehiculos, moda,
juguetes, diarios, revistas, libros, programas de TV y de radio, series, documentales, bienes de consumo, etc.

RA2 - Spots de Servicios

Compaiiias de servicios publicos, privados y financieros, comercios al publico, supermercados, tiendas online, medios
de comunicacidn, portales, buscadores, redes y app sociales, entretenimientos, recreacién, compafiias de transporte y
turismo, etc.



RA3 - Acciones para una marca

Acciones e intervenciones que utilicen el formato de radio tradicional de una forma innovadora y mejoren directamente
la experiencia del oyente al comunicar el mensaje de una marca.

RA4 - Spots y acciones de Bien publico y mensajes gubernamentales

Spots tradicionales y acciones e intervenciones que utilicen el formato de radio tradicional de una forma innovadora y
mejoren directamente la experiencia del oyente al comunicar el mensaje de una marca. Deberdn haber sido creadas
para fundaciones, ONG’s, asociaciones ambientales, voluntariados, campafias de organizaciones gubernamentales para
la difusion de servicios estatales y municipales, de seguridad y obras publicas, de documentacién, vialidad, educacion,
realizadas por el gobierno, campafias politicas, mensajes y obras religiosas, etc.

RAS5 - Uso no convencional de plataformas de audio/sonido

Ideas donde el uso creativo del audio y/o sonido sea protagonista de la accidn. Esto puede incluir el uso de plataformas
de audio, aplicaciones, redes sociales, desarrollo de software y tecnologias que demuestren un proceso creativo en la
produccion y distribucion del audio.

RAG - Jingle

Piezas y/o mensajes publicitarios creados por una marca que, mediante la letra y/o la musica, consigan que la marca
sea facilmente recordada por las personas. Las piezas ademds podran participar en la categoria correspondiente del
Grupo A.

RA7 - Responsabilidad Social Empresarial (RSE)

Campanias creadas y generadas para una marca, con el fin de elevar el perfil, construir la imagen y comunicar el
propdsito de la compafiia, no basadas en productos sino dirigidas a abordar y concientizar sobre temas sociales, de
salud, éticos y ambientales, que promuevan y contribuyan a un mundo mas justo, inclusivo, solidario e integrado y
genere conciencia de la importancia de lograr estos objetivos.

RAS8 - Marca local *Nueva categoria

Premiara los trabajos creados por una marca u organizacion de Bien Publico que hayan sido emitidos en una sola Unica
localidad, zona o pais y que repercutio en un publico objetivo especifico respetando la localidad y pais de origen de
esa marca/organizacion.

RA9 - Mercado especifico *Nueva categoria

Reconocerad los trabajos creados por una marca u organizacién de Bien Publico que hayan sido emitidos solo en una
localidad, pais o regién especifica, teniendo en cuenta sus costumbres, valores y estilos de vida, como también los
trabajos que hayan sido creados en respuesta a problemas locales, regionales o globales logrando llegar al publico/
mercado objetivo especifico.

EL 0JO VIA PUBLICA (VP)

El Ojo Via Publica celebra las mejores ideas creadas para captar la atencidn del consumidor fuera de casa, en
espacios publicos o privados, logrando asi comunicar un mensaje de una forma atractiva y/o generar una
experiencia de marca.

Las piezas inscriptas deben haber sido publicadas por primera vez entre el 12 de enero de 2023 y el 13 de
octubre de 2024.



Por cada categoria se entregaran los siguientes premios: Oro, Plata y Bronce; y, entre los Oros de cada
categoria, se elegira el Gran Ojo Via Publica de Iberoamérica.

GRUPOS & CATEGORIAS:

Participan imagenes fijas, impresas o digitales, desarrolladas para formatos estandar de via publica y podran
ser inscriptas como piezas individuales y/o como parte de una campafia en una (1) sola categoria de
productos y servicios del Grupo A (VP1 a VP6).

En caso de que se desee inscribir la pieza como individual e incluirla también como parte de una campafia,
debera inscribirla en forma individual y ademdas como parte de una campafia en la misma categoria. Las
campafias integradas por piezas convencionales y en formatos no convencionales participan en las categorias
del Grupo B - Otros formatos.

Participan imdgenes impresas y digitales fijas o en movimiento que contengan una intervencidn o permitan
una interaccién generadas para formatos estandar como asi también acciones y ambientaciones desarrollas
en la via publica y/o espacios cerrados (VP7 a VP11).

En caso de que se desee inscribir la pieza como individual e incluirla también como parte de una campafa,
debera inscribirla en forma individual y ademds como parte de una campafia en la misma categoria. Las
campafias integradas por piezas convencionales y en formatos no convencionales participan en esta
categoria.

Los trabajos seran evaluados teniendo en cuenta los objetivos planteados y/o el contexto cultural o regional
gue le da sentido a la idea. Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) o mas de una categoria siempre que
cumplan con los requisitos de cada una (VP12 a VP14).

En caso de que se desee inscribir la pieza como individual e incluirla también como parte de una campafia,
deberad inscribirla en forma individual y ademas como parte de una campafia en la misma categoria.

IMPORTANTE: Los trabajos inscriptos en este premio podran participar, si son convencionales, en una (1)
sola categoria del Grupo A, en la categoria VP10 del Grupo B, si corresponde y/o en una (1) o mas categorias,
siempre y cuando corresponda, del Grupo C. En el caso de los trabajos de otros formatos, podran participar
en una (1) sola categoria del Grupo B y/o en una (1) o mas categorias, siempre y cuando corresponda, del
Grupo C.

CATEGORIAS (VP):

VP1 - Alimentos y bebidas
Congelados, conservas, carnes, pescados, embutidos, huevos, leches, leches chocolatadas, bebidas a base de soja,

yogures, quesos, cremas, mantecas, pastas, arroces, pizzas, salsas, sopas, aceites, vinagres, aderezos, especias, frutas,
vegetales, harinas, azucar, alimentos para nifios, tortas, postres, mermeladas, dulce de leche, miel, panes, cereales,
barras de cereales, frutas secas, galletitas, snacks, helados, chocolates, caramelos, chupetines, chicles, aguas minerales,
aguas saborizadas, gaseosas, jugos, cafés, tés, aperitivos a base de hierbas, bebidas energizantes, cervezas, vinos,
champagnes, sidras, vodkas, licores, whiskys, cocktails, aperitivos, bodegas, etc.

VP2 - Productos

Salud & Cuidado personal: shampoo, acondicionadores, tinturas y productos para el cuidado del cabello, dentifricos,
cepillos de dientes, jabones, cremas para manos y cuerpo, desodorantes, maquinas y cremas de afeitar, toallas
femeninas, papel higiénico, pafiuelos de papel, algododn, alcohol, alcohol en gel, repelentes, protectores solares,
perfumes, productos de maquillaje y cuidado de la piel, medicamentos, vacunas, desinfectantes, banditas,



preservativos, test de embarazo, productos de dptica, articulos ortopédicos, pafiales para nifios y adultos, productos
para bebés, etc. Tecnologia: grandes y pequeios electrodomésticos, equipos de audio y video, smarts, reproductores
de musica, cdmaras fotograficas, webcams, computadoras, laptops, tablets, consolas de videojuegos, impresoras,
teléfonos y celulares, auriculares, VR, etc. Articulos para el hogar: productos de limpieza para el hogar, pomadas para
zapatos, pinturas, articulos de ferreteria, colchones, articulos de decoracién, bibliotecas, productos de jardineria,
insecticisas, adhesivos, pilas, utiles escolares y de oficina, alimentos y productos para mascotas, etc. Automdviles,
camiones y movilidad: Autos, pick-ups, vans, camiones, remolques, motos, ciclomotores, cuatriciclos, bicicletas y
monopatines, neumaticos, combustibles, accesorios y repuestos para vehiculos, etc.

VP3 - Compaiiias de servicios publicos, privados y financieros

Servicios de TV por cable y satelital, servicios de TV on demand, servicios de streaming, aplicaciones para reproduccion
de musica, servicios de telefonia, proveedores de Internet, compafiias de servicios de agua, gas y electricidad, empresas
de salud, coberturas médicas, servicios de courier, servicios de mensajeria, servicios de delivery online, aplicaciones de
movilidad privada, sistemas de bicicletas compartidas, servicios de peaje, estaciones de servicio, colegios, universidades,
centros de estudios, bancos, tarjetas de crédito y débito, compafiias de seguro, instituciones de crédito y ahorro,
compaiiias de inversiones, empresas de servicios de pago, tarjetas de descuento, compaiiias constructoras, etc.

VP4 - Comercios al publico, supermercados y tiendas online

Restaurantes, Fastfoods, cafeterias, bares, grandes tiendas, casas de articulos para el hogar, supermercados, kioscos,
drugstores, peluquerias, lavanderias, dpticas, farmacias, inmobiliarias, concesionarias, tiendas de fotos, librerias y sitios
online de venta directa al publico, etc.

VP5 - Medios, entretenimientos, recreacion y turismo

Diarios, revistas, libros, enciclopedias, discos, canales de TV, estaciones de radio, multimedios, programas de TV y de
radio, series, documentales, realitys, agencias de comunicacidn, portales, buscadores de Internet, redes y app sociales,
shoppings, gimnasios, eventos y clubes deportivos, parques tematicos y de diversiones, zooldgicos, complejos de cine,
discotecas, espectaculos, festivales, museos, muestras y exposiciones, video games, juegos de mesa, juegos de azar,
loterias, juguetes, indumentaria y accesorios, calzado, relojes, anteojos y lentes para el sol, valijas, compafiias areas,
trenes, autobuses, lineas de ferrys y cruceros, servicios de alquiler de autos, servicios y reservas de hospedaje, agencias
de turismo, hoteles, promocién de ciudades y paises, etc.

VP6 - Bien publico y mensajes gubernamentales

Piezas realizadas para fundaciones, ONG’s, asociaciones ambientales, voluntariados, campafias de organizaciones
gubernamentales para la difusidn de servicios estatales y municipales, de seguridad y obras publicas, de documentacion,
vialidad, educacion, realizadas por el gobierno, campaiias politicas, mensajes y obras religiosas, etc.

VP7 - Formatos no convencionales e intervenciones

Participan imagenes fijas impresas o digitales que contengan una intervencidn o permitan una interaccion utilizando los
formatos estandar de via publica. Ademas, participan las piezas creadas para aprovechar y/o intervenir elementos y
espacios de la via publica convirtiéndolos en un formato alternativo de comunicacion.

VP8 - Ambientaciones

Acciones realizadas en la via publica como en espacios publicos y/o privados al aire libre y/o ambientes cerrados, donde
las marcas buscan transmitir un mensaje transformando a los consumidores en espectadores.

VP9 - Instalaciones Interactivas

Acciones que aprovechan el uso de espacios en la via publica como en espacios publicos y/o privados al aire libre y/o
en ambientes cerrados, donde los consumidores son participes de la accién generando una interaccién con el mensaje
de la marca y logrando asi sumergirlos en una experiencia.
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VP10 - Indoor
Carteles y afiches impresos y/o digitales sin interaccién desarrollados en formatos estandar y no estandar para interiores

de espacios publicos, privados, shopping, supermercados y/o transporte publico. En esta categoria, participaran tanto
piezas individuales como campanias.

VP11 - Pantallas digitales
Piezas desarrolladas para pantallas digitales que utilicen imagenes en movimiento, contenidos animados, mapping,

pantallas tactiles, etc. Podran requerir o no del compromiso activo del consumidor y podran tener o no alguna
integracion movil y en redes sociales. Ademas, participan las piezas que, mediante el uso de la tecnologia, la utilizacién
de datos personalizados y contenido actualizable en tiempo real, logren generar una experiencia con el usuario.

VP12 - Responsabilidad Social Empresarial (RSE)

Campafiias creadas y generadas para una marca, con el fin de elevar el perfil, construir la imagen y comunicar el
propdsito de la compafiia, no basadas en productos sino dirigidas a abordar y concientizar sobre temas sociales, de
salud, éticos y ambientales, que promuevan y contribuyan a un mundo mas justo, inclusivo, solidario e integrado y
genere conciencia de la importancia de lograr estos objetivos.

VP13 - Marca local *Nueva categoria

Premiara los trabajos creados por una marca u organizacion de Bien Publico que hayan sido emitidos en una sola Unica
localidad, zona o pais y que repercutio en un publico objetivo especifico respetando la localidad y pais de origen de
esa marca/organizacion.

VP14 - Mercado especifico *Nueva categoria

Reconocerad los trabajos creados por una marca u organizacién de Bien Publico que hayan sido emitidos solo en una
localidad, pais o regién especifica, teniendo en cuenta sus costumbres, valores y estilos de vida, como también los
trabajos que hayan sido creados en respuesta a problemas locales, regionales o globales logrando llegar al publico/
mercado objetivo especifico.

EL OJO DIGITAL & SOCIAL (DS)
Este premio reconocera la mejor creatividad pensada para el mundo movil y social. Premiara las mejores

ideas que se experimentan digitalmente. Ideas que aprovechen el medio digital para mejorar el mensaje de
la marca.

Las piezas inscriptas deben haber sido publicadas y/o emitidas por primera vez entre el 12 de enero de 2023
y el 13 de octubre de 2024.

Por cada categoria se entregaran los siguientes premios: Oro, Plata y Bronce; y entre los Oros de cada una de
las categorias se elegira el Gran Ojo Digital & Social de Iberoamérica.

GRUPOS & CATEGORIAS:

En este grupo participan los trabajos segun el formato utilizado. Los trabajos podrdn ser inscriptos en una
(1) o mas de una categoria siempre que cumplan con los requisitos de cada una (DS1 a DS8).
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Participaran aquellos trabajos impulsados por el uso creativo de la tecnologia, los datos, las tecnologias
emergentes e inmersivas, etc. Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) o mas de una categoria siempre
gue cumplan con los requisitos de cada una (DS9 a DS12).

Los trabajos seran evaluados teniendo en cuenta los objetivos planteados y/o el contexto cultural o regional
que le da sentido a la idea. Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) o mas de una categoria siempre que
cumplan con los requisitos de cada una (DS13 a DS15).

IMPORTANTE: Los trabajos inscriptos en este premio podran participar en una (1) o mas categorias de cada
uno de los tres (3) grupos, siempre y cuando corresponda.

CATEGORIAS (DS):

DS1 - Online ad

Ejecuciones online pagas realizadas por una marca que pueden llegar al usuario de manera directa por medio de
dispositivos moviles, como también a través de la navegacion online. Incluye banners, pop up, avisos digitales, videos
publicitarios, comerciales online, etc.

DS2 - Aplicaciones, juegos y sites
Aplicaciones, juegos, plataformas deportivas, e-sports y sitios desarrollados especificamente para una marca u

organizaciones de Bien Publico o aquellos en donde existe la promocidon de una marca o producto.

DS3 - Acciones en plataformas digitales para una marca
Acciones creadas exclusivamente para ser desarrolladas en plataformas digitales para mejorar la afinidad de la
marca/producto con una audiencia o comunidad.

DS4 - Acciones en redes sociales para una marca
Acciones creadas exclusivamente para ser desarrolladas en redes sociales para mejorar la afinidad de la marca/producto
con una audiencia o comunidad.

DS5 - Acciones de Bien Publico en plataformas digitales y sociales

Campaiias de concientizacidn sobre problemas y situaciones de interés para la sociedad realizadas por fundaciones,
ONG’s, asociaciones ambientales, voluntariados, etc., desarrolladas exclusivamente para plataformas digitales y redes
sociales.

DS6 - Influencer y Co-creacion de contenidos

Contenidos o acciones digitales que utilizan una celebridad, embajador, influencer social o gamers para involucrarse
con un publico objetivo como también los contenidos creados por el usuario donde se busca amplificar el mensaje de
una marca, involucrarse con una comunidad de consumidores o fans y animarlos a contribuir o colaborar con una
iniciativa de marca.

DS7 - Viral Marketing
Piezas desarrolladas por una marca y/o por un usuario para una marca con el objetivo de generar un efecto viral, con la
intencidn principal de ser compartidas y/o distribuidas por el usuario en linea, logrando mejorar la afinidad con la marca.

DS8 - Branded Content
Contenidos generados para publicarse en plataformas digitales y sociales con el objetivo de amplificar el mensaje de
una marca y atraer al consumidor.
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DS9 - Uso de tecnologia

Los trabajos deberdn demostrar como la tecnologia digital fue utilizada en funcidn de mejorar la experiencia del usuario
y/o potenciar la relacién con la marca. Se tendra en cuenta el uso de tecnologias existentes como cédigo QR, Bluetooth,
videos 360, GPS y geolocalizacién, activacion por proximidad, sensores maviles, chatbots, tecnologia de voz, servicios
en la nube, etc.

DS10 - Uso de data
Soluciones creativas digitales/mdviles a partir del uso de datos personales con el fin de crear y/o desarrollar una
relacion significativa con un publico o una comunidad especifica.

DS11 - Experiencia del usuario

Las ideas deberan demostrar como el conjunto de factores y elementos relativos a la interaccion del usuario con un
sistema, pagina web, aplicacidn, programa o dispositivo concretos, dieron como resultado una percepcion positiva de
dicho servicio o producto de una marca.

DS12 - Nuevas realidades y tecnologias emergentes

Se premiaran trabajos que aprovechan creativamente las Ultimas innovaciones tecnoldgicas para potenciar experiencias
de marca poniendo el foco en reconocer ideas que, aprovechando tecnologias emergentes, logren nuevas formas de
involucrar a los consumidores con la marca de manera enriquecedora. Se podrian incluir, entre otros, Realidad
Aumentada (AR), Realidad Virtual (VR), Inteligencia Artificial (1A), Inteligencia Artificial Generativa, (IAG), Realidad
Extendida (XR), NFTs, Blockchain, sistemas inmersivos, mundos virtuales, metaverso y todas las demas plataformas
emergentes.

DS13 - Responsabilidad Social Empresarial (RSE)

Campaniias creadas y generadas para una marca, con el fin de elevar el perfil, construir la imagen y comunicar el
propdsito de la compafiia, no basadas en productos sino dirigidas a abordar y concientizar sobre temas sociales, de
salud, éticos y ambientales, que promuevan y contribuyan a un mundo mas justo, inclusivo, solidario e integrado y
genere conciencia de la importancia de lograr estos objetivos.

DS14 - Marca local *Nueva categoria

Premiara los trabajos creados por una marca u organizacion de Bien Publico que hayan sido emitidos en una sola Unica
localidad, zona o pais y que repercutio en un publico objetivo especifico respetando la localidad y pais de origen de
esa marca/organizacion.

DS15 - Mercado especifico *Nueva categoria

Reconocerad los trabajos creados por una marca u organizacién de Bien Publico que hayan sido emitidos solo en una
localidad, pais o regién especifica, teniendo en cuenta sus costumbres, valores y estilos de vida, como también los
trabajos que hayan sido creados en respuesta a problemas locales, regionales o globales logrando llegar al publico/
mercado objetivo especifico.

EL OJO MEDIA (CM)

El Ojo Media premiara el uso creativo, innovador y no convencional de los medios. Reconocera las mejores
ideas que utilicen el medio de una manera innovadora y relevante, que tengan en cuenta el contexto y la
estrategia en la eleccion del medio y contribuya a amplificar el mensaje de las marcas.

Las piezas inscriptas deben haber sido publicadas y/o emitidas por primera vez entre el 12 de enero de 2023
y el 13 de octubre de 2024.



Por cada categoria se entregaran los siguientes premios: Oro, Plata y Bronce; y entre los Oros de cada
categoria se elegira el Gran Ojo Media de Iberoamérica.

GRUPOS & CATEGORIAS:

Grupo A - PRODUCTOS Y SERVICIOS
Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) sola categoria correspondiente a productos y servicios (CM1 a
CM3).

Grupo B - MEDIOS/FORMATOS
Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) o mas de una categoria segun el medio o formato utilizado,
siempre y cuando cumplan con las caracteristicas de las mismas (CM4 a CM11).

Grupo C - TECNOLOGIA

Participaran aquellos trabajos impulsados por el uso creativo de la tecnologia, los datos, las tecnologias
emergentes e inmersivas, etc. Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) o mas de una categoria siempre
que cumplan con los requisitos de cada una (CM12 y CM13).

Grupo D - CONTEXTO Y OBIJETIVOS
Los trabajos seran evaluados teniendo en cuenta los objetivos planteados y/o el contexto cultural o regional
gue le da sentido a la idea (CM14 a CM16).

IMPORTANTE: Los trabajos inscriptos en este premio podran participar en una (1) sola categoria del Grupo
Ay/o en una (1) o mas categorias del Grupo B, Cy D, siempre y cuando corresponda.

CATEGORIAS (CM):

CML1 - Productos

Alimentos, golosinas, bebidas, articulos de cuidado personal y farmacéuticos, grandes y pequeiios electrodomésticos,
tecnologia, articulos para el hogar, automoviles, movilidad urbana, accesorios y repuestos para vehiculos, moda,
juguetes, diarios, revistas, libros, programas de TV y de radio, series, documentales, bienes de consumo, etc.

CM2 - Servicios

Compaiiias de servicios publicos, privados y financieros, comercios al publico, supermercados, tiendas online, medios
de comunicacién, portales, buscadores, redes y app sociales, entretenimientos, recreacion, companiias de transporte y
turismo, etc.

CM3 - Bien publico y mensajes gubernamentales

Piezas realizadas para fundaciones, ONG’s, asociaciones ambientales, voluntariados, campafias de organizaciones
gubernamentales para la difusidn de servicios estatales y municipales, de seguridad y obras publicas, de documentacion,
vialidad, educacion, realizadas por el gobierno, campafias politicas, mensajes y obras religiosas, etc.

CMA4 - Plataformas audiovisuales
Piezas o intervenciones no convencionales emitidas en TV, cine, plataformas de streaming y/o nuevos soportes
audiovisuales.

CMS5 - Impresiones y publicaciones

Anuncios, trabajos y articulos impresos que hayan utilizado el medio grafico tradicional de una manera innovadora,
como aquellas ideas que hayan aprovechado y/o utilizado la implementacién de elementos digitales e interactivos,
como aplicaciones descargables, cddigos QR, AR e impresién 3D.
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CM6 - Plataformas de audio
Intervenciones radiales que superen los limites de la radio tradicional y las plataformas de audio utilizandolas de una
forma innovadora para promocionar la marca.

CM?7 - Via Publica

Piezas desarrolladas de manera no convencional utilizando los formatos tradicionales de la via publica (carteles,
carapantallas, marquesinas, buses, paradas y refugios, etc) como asi también piezas creadas para aprovechar o
intervenir elementos y espacios de la via publica de una manera no convencional, convirtiéndolos en formatos
alternativos de comunicacion.

CMS8 - Acciones y eventos

Acciones y eventos realizados en la via publica y/o en espacios privados, como también eventos virtuales desarrollados
para una marca o una asociacion de marcas con fines comunicacionales y/o promocionales en donde puede o no existir
una interaccién con el consumidor.

CM9 - Plataformas digitales
Piezas o acciones publicitarias no tradicionales creadas para ser desarrolladas en plataformas digitales.

CM10 - Plataformas sociales & Influencer

Se hara hincapié en aquellas acciones no tradicionales desarrolladas para plataformas sociales, como también aquellas
piezas donde el eje de la idea sea el uso innovador de celebridades, influencers o gamers, como con el fin de establecer
una relaciéon mas directa de la marca con el publico objetivo.

CM11 - Campaiia Integradas

Se premiaran los trabajos que implementen la integracion de una idea utilizando multiples medios, acciones y/o
aplicaciones que se enriquezcan mutuamente y potencien la comunicacién de la marca, producto o servicio. El valor de
la campafia estara enfocado en el uso de dos o mas medios o formatos y como esa eleccidn ha logrado mayor alcance
e impacto.

CM12 - Nuevas realidades y tecnologias emergentes

Se premiardan trabajos que aprovechan creativamente las Ultimas innovaciones tecnoldgicas para potenciar experiencias
de marca poniendo el foco en reconocer ideas que, aprovechando tecnologias emergentes, logren nuevas formas de
involucrar a los consumidores con la marca de manera enriquecedora. Se podrian incluir, entre otros, Realidad
Aumentada (AR), Realidad Virtual (VR), Inteligencia Artificial (IA), Inteligencia Artificial Generativa, (IAG), Realidad
Extendida (XR), NFTs, Blockchain, sistemas inmersivos, mundos virtuales, metaverso y todas las demas plataformas
emergentes.

CM13 - Uso creativo de datos

Piezas o acciones que hayan mejorado e innovado creativamente a través del uso de datos, métodos basados en datos
y/o la interpretacién de los mismos permitiendo una mejor planificacion y estrategia de marca para lograr resultados
positivos y una mejor experiencia del cliente.

CM14 - Responsabilidad Social Empresarial (RSE)

Campaniias creadas y generadas para una marca, con el fin de elevar el perfil, construir la imagen y comunicar el
propdsito de la compafiia, no basadas en productos sino dirigidas a abordar y concientizar sobre temas sociales, de
salud, éticos y ambientales, que promuevan y contribuyan a un mundo mads justo, inclusivo, solidario e integrado y
genere conciencia de la importancia de lograr estos objetivos.

CM15 - Marca local *Nueva categoria
Premiara los trabajos creados por una marca u organizacion de Bien Publico que hayan sido emitidos en una sola Unica
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localidad, zona o pais y que repercutio en un publico objetivo especifico respetando la localidad y pais de origen de
esa marca/organizacion.

CM16 - Mercado especifico *Nueva categoria

Reconocera los trabajos creados por una marca u organizacion de Bien Publico que hayan sido emitidos solo en una
localidad, pais o regidon especifica, teniendo en cuenta sus costumbres, valores y estilos de vida, como también los
trabajos que hayan sido creados en respuesta a problemas locales, regionales o globales logrando llegar al publico/
mercado objetivo especifico.

EL OJO DIRECTO (MD)

El Ojo Directo reconocera las mejores ideas que generen una respuesta y construyan una relaciéon con el
cliente, aquellas que busquen como objetivo captar, retener y fidelizar a una audiencia especifica, donde
exista un medio de respuesta para interactuar o medir resultados relevantes.

Las piezas inscriptas deben haber sido publicadas y/o emitidas por primera vez entre el 12 de enero de 2023
y el 13 de octubre de 2024.

Por cada categoria se entregaran los siguientes premios: Oro, Plata y Bronce; y entre los Oros de cada
categoria se elegira el Gran Ojo Directo de Iberoamérica.

GRUPOS & CATEGORIAS:

Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) sola categoria correspondiente a productos y servicios (MD1 a
MD3).

Los trabajos podrdn ser inscriptos en una (1) o mas de una categoria segun el medio o formato utilizado,
siempre y cuando cumplan con las caracteristicas de las mismas (MD4 a MD7).

Participaran aquellos trabajos impulsados por el uso creativo de la tecnologia, los datos, las tecnologias
emergentes e inmersivas, etc. Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) o mas de una categoria siempre
que cumplan con los requisitos de cada una (MD8 a MD10).

Los trabajos seran evaluados teniendo en cuenta las estrategias, los objetivos planteados y/o el contexto
cultural o regional que le da sentido a la idea. Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) o mas de una
categoria siempre que cumplan con los requisitos de cada una (MD11 a MD15).

IMPORTANTE: Los trabajos inscriptos en este premio podran participar en una (1) sola categoria del Grupo
Ay/o en una (1) o mas categorias del Grupo B, Cy D, siempre y cuando corresponda.

CATEGORIAS (MD):
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MD1 - Productos

Alimentos, golosinas, bebidas, articulos de cuidado personal y farmacéuticos, grandes y pequefios electrodomésticos,
tecnologia, articulos para el hogar, automdviles, movilidad urbana, accesorios y repuestos para vehiculos, moda,
juguetes, diarios, revistas, libros, programas de TV y de radio, series, documentales, bienes de consumo, etc.

MD2 - Servicios

Compaiiias de servicios publicos, privados y financieros, comercios al publico, supermercados, tiendas online, medios
de comunicacién, portales, buscadores, redes y app sociales, entretenimientos, recreacion, compafiias de transporte y
turismo, etc.

MD3 - Bien publico y mensajes gubernamentales

Piezas realizadas para fundaciones, ONG’s, asociaciones ambientales, voluntariados, campafias de organizaciones
gubernamentales para la difusidn de servicios estatales y municipales, de seguridad y obras publicas, de documentacion,
vialidad, educacion, realizadas por el gobierno, campafias politicas, mensajes y obras religiosas, etc.

MD4 - Correo directo

Piezas creadas con el fin de llegar al pubico objetivo de manera directa y personal. Las piezas creadas pueden ser
digitales o fisicas, tanto en formato impreso como corpdreo o tridimensional, también a través del uso de la tecnologia
demostrando los resultados.

MD5 - Uso de plataformas digitales

Piezas o acciones que utilicen plataformas digitales o tecnologias asociadas para establecer el contacto con el target
especifico y mejorar las relaciones con su audiencia. Esto puede incluir sitios web, sitio de respuesta directa, juegos,
motores de busqueda, anuncios publicitarios, etc.

MD6 - Acciones en plataformas sociales y co-creacién de contenido

Piezas o acciones que utilicen las redes sociales, blogs, wikis, sitios de intercambio de video, etc., para establecer o
mejorar las relaciones con un target especifico como también los trabajos donde se utilizan influencers como
celebridades, youtubers, bloggers y los contenidos creados por el usuario donde se busca amplificar el mensaje de una
marca, involucrarse con una comunidad de consumidores y animarlos a contribuir o colaborar con una iniciativa de
marca.

MD?7 - Eventos y acciones
Eventos o acciones creadas para desarrollarse en la via publica, espacios privados y/o plataformas digitales con el fin
de establecer una relacion directa con el publico objetivo.

MD8 - Acciones con uso de datos

Los trabajos en esta categoria deben demostrar como la utilizacion, la interpretacion y el andlisis de los datos influyen
significativamente en la estrategia de comunicacion, logrando asi potenciar la campafia, impulsarla y mejorar la
experiencia del cliente favoreciendo su relacién con la marca y generando resultados medibles.

MD9 - Nuevas realidades y tecnologias emergentes

Se premiaran trabajos que aprovechan creativamente las Ultimas innovaciones tecnoldgicas para potenciar experiencias
de marca poniendo el foco en reconocer ideas que, aprovechando tecnologias emergentes, logren nuevas formas de
involucrar a los consumidores con la marca de manera enriquecedora. Se podrian incluir, entre otros, Realidad
Aumentada (AR), Realidad Virtual (VR), Inteligencia Artificial (l1A), Inteligencia Artificial Generativa (IAG), Realidad
Extendida (XR), NFTs, Blockchain, sistemas inmersivos, mundos virtuales, metaverso y todas las demas plataformas
emergentes.
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MD10 - Juegos

Piezas o acciones impulsadas por el uso de juegos y/o plataformas de juegos para dirigirse de manera efectiva a una
audiencia especifica. Los trabajos deberan demostrar cémo el juego o la plataforma de juegos elegida impulsaron el
compromiso y la afinidad con la marca dentro de la audiencia especifica.

MD11 - Responsabilidad Social Empresarial (RSE)

Campaiias creadas y generadas para una marca, con el fin de elevar el perfil, construir la imagen y comunicar el
propdsito de la compafiia, no basadas en productos sino dirigidas a abordar y concientizar sobre temas sociales, de
salud, éticos y ambientales, que promuevan y contribuyan a un mundo mas justo, inclusivo, solidario e integrado y
genere conciencia de la importancia de lograr estos objetivos.

MD12 - Lanzamiento y activacion de marca

Piezas o acciones creadas para generar un contacto e interaccidn directa con el cliente o consumidor para lograr darle
un mensaje de manera mas directa e impulsar el lanzamiento o relanzamiento de un producto o servicio, como generar
una experiencia a través de una interaccién directa para promocionar un producto o marca.

MD13 - Fidelizacién y/o construccion de marca

Piezas o acciones dirigidas al mantenimiento de una relacidon duradera con el cliente y/o a la construccidon de marca.

MD14 - Marca local *Nueva categoria

Premiara los trabajos creados por una marca u organizacion de Bien Publico que hayan sido emitidos en una sola Unica
localidad, zona o pais y que repercutio en un publico objetivo especifico respetando la localidad y pais de origen de
esa marca/organizacion.

MD15 - Mercado especifico *Nueva categoria

Reconocerad los trabajos creados por una marca u organizacion de Bien Publico que hayan sido emitidos solo en una
localidad, pais o regién especifica, teniendo en cuenta sus costumbres, valores y estilos de vida, como también los
trabajos que hayan sido creados en respuesta a problemas locales, regionales o globales logrando llegar al publico/
mercado objetivo especifico.

EL OJO EXPERIENCIA DE MARCA & ACTIVACION (EM)

El Ojo Experiencia de Marca & Activacion celebra las mejores ideas creadas con el fin de activar y promover

la venta de un producto o servicio, darle vida a una marca, generar su conocimiento y el uso de la misma,
originando afinidad con el publico al que esta dirigida. Estos trabajos deben generar la participacion del
consumidor en diversas actividades que sirvan para promocionar un producto o servicio y deben demostrar

como esta experiencia condujo a lograr mayor afinidad y éxito comercial.

Las piezas inscriptas deben haber sido publicadas y/o emitidas por primera vez entre el 12 de enero de 2023
y el 13 de octubre de 2024.

Por cada categoria se entregaran los siguientes premios: Oro, Plata y Bronce; y entre los Oros de cada
categoria se elegira el Gran Ojo Experiencia de Marca & Activacién de Iberoamérica.

GRUPOS & CATEGORIAS:
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Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) sola categoria correspondiente a productos y servicios (EM1 a
EM3).

Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) o mas de una categoria segun el medio o formato utilizado,
siempre y cuando cumplan con las caracteristicas de las mismas (EM4 a EMS8).

Participaran aquellos trabajos impulsados por el uso creativo de la tecnologia, los datos, las tecnologias
emergentes e inmersivas, etc. Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) o mas de una categoria siempre
que cumplan con los requisitos de cada una (EM9 y EM10).

Los trabajos seran evaluados teniendo en cuenta las estrategias, los objetivos planteados y/o el contexto
cultural o regional que le da sentido a la idea. Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) o mas de una
categoria siempre que cumplan con los requisitos de cada una (EM11 a EM15).

IMPORTANTE: Los trabajos inscriptos en este premio podran participar en una (1) sola categoria del Grupo
Ay/o en una (1) o mas categorias del Grupo B, Cy D, siempre y cuando corresponda.

CATEGORIAS (EM):

EML1 - Productos

Alimentos, golosinas, bebidas, articulos de cuidado personal y farmacéuticos, grandes y pequefios electrodomésticos,
tecnologia, articulos para el hogar, automdviles, movilidad urbana, accesorios y repuestos para vehiculos, moda,
juguetes, diarios, revistas, libros, programas de TV y de radio, series, documentales, bienes de consumo, etc.

EM2 - Servicios

Compaiiias de servicios publicos, privados y financieros, comercios al publico, supermercados, tiendas online, medios
de comunicacidn, portales, buscadores, redes y app sociales, entretenimientos, recreacion, compaiiias de transporte y
turismo, etc.

EMS3 - Bien publico y mensajes gubernamentales

Piezas realizadas para fundaciones, ONG’s, asociaciones ambientales, voluntariados, campafias de organizaciones
gubernamentales para la difusidn de servicios estatales y municipales, de seguridad y obras publicas, de documentacion,
vialidad, educacion, realizadas por el gobierno, campafias politicas, mensajes y obras religiosas, etc.

EMA4 - Experiencias y activaciones en el punto de venta
Piezas creadas para ser implementadas teniendo en cuenta como escenario principal uno o varios puntos de venta
(fisicos o digitales), como apoyo de una activacidn, un lanzamiento de producto, actividades de muestreo, etc.

EMS5 - Experiencias y activaciones en el espacio publico
Acciones y eventos desarrolladas para un producto o marca durante un periodo limitado de tiempo y utilizando el
espacio publico como eje de la accidén.

EMB6 - Experiencias y activaciones en plataformas digitales
Acciones y eventos online realizados para una marca utilizando plataformas digitales para interactuar con los
consumidores. Puede incluir sitios, aplicaciones, juegos, multipantallas, experiencias inmersivas, etc.
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EM?7 - Experiencias y activaciones en plataformas sociales & Influencers
Acciones creadas para una marca o producto utilizando las redes sociales. Puede incluir el uso de celebrities, influencers
0 gamers como medio de accidn.

EMS - Experiencias y activaciones en multiplataformas

Acciones que utilicen multiples puntos de contacto para mejorar la experiencia de marca logrando desarrollar y
amplificar la participacién activa del consumidor. Esto puede incluir, el uso de plataformas sociales, digitales, tecnologia
movil, instalaciones en espacios publicos o privados, avisos graficos, afiches, comerciales, experiencias en punto de
venta, etc. Debera contar con el uso de dos o mas medios o formatos.

EM9 - Nuevas realidades y tecnologias emergentes

Se premiaran trabajos que aprovechan creativamente las ultimas innovaciones tecnoldgicas para potenciar experiencias
de marca poniendo el foco en reconocer ideas que, aprovechando tecnologias emergentes, logren nuevas formas de
involucrar a los consumidores con la marca de manera enriquecedora. Se podrian incluir, entre otros, Realidad
Aumentada (AR), Realidad Virtual (VR), Inteligencia Artificial (IA), Inteligencia Artificial Generativa (IAG), Realidad
Extendida (XR), NFTs, Blockchain, sistemas inmersivos, mundos virtuales, metaverso y todas las demas plataformas
emergentes

EM10 - Experiencias y activaciones impulsadas por juegos

Experiencias de marca que utilicen los juegos como centro de la accién como aquellas acciones en donde la integracion
estratégica y creativa de la marca esté incluida dentro de las plataformas de juegos existentes.

EM11 - Responsabilidad Social Empresarial (RSE)

Campafias creadas y generadas para una marca, con el fin de elevar el perfil, construir la imagen y comunicar el
propdsito de la compafiia, no basadas en productos sino dirigidas a abordar y concientizar sobre temas sociales, de
salud, éticos y ambientales, que promuevan y contribuyan a un mundo mas justo, inclusivo, solidario e integrado y
genere conciencia de la importancia de lograr estos objetivos.

EM12 - Lanzamiento y posicionamiento
Acciones creadas para promocionar o posicionar un producto o servicio de una marca que aun no hayan sido
introducidos al mercado o que hayan sido modificados para su relanzamiento.

EM13 - Excelencia en la activacion de marca

Acciones creadas para promocionar un producto o servicio que buscan captar la atenciéon de los consumidores
generando un contacto e interaccidn. Los ganadores de este premio seran la demostracion de como los anunciantes
estan tratando de llegar a sus audiencias para establecer relaciones significativas, novedosas, experiencias memorables
y lograr la participacion del consumidor logrando una conexion con la marca.

EM14 - Marca local *Nueva categoria

Premiara los trabajos creados por una marca u organizacion de Bien Publico que hayan sido emitidos en una sola Unica
localidad, zona o pais y que repercutio en un publico objetivo especifico respetando la localidad y pais de origen de
esa marca/organizacion.

EM15 - Mercado especifico *Nueva categoria

Reconocerad los trabajos creados por una marca u organizacion de Bien Publico que hayan sido emitidos solo en una
localidad, pais o regién especifica, teniendo en cuenta sus costumbres, valores y estilos de vida, como también los
trabajos que hayan sido creados en respuesta a problemas locales, regionales o globales logrando llegar al publico/
mercado objetivo especifico.
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EL 0JO PR (PR)

El Ojo PR celebra las mejores ideas que construyan confianza y reputacion exitosa en relaciones con terceros,
utilizando principalmente tacticas a través de medios ganados o canales propios para comunicar credibilidad,
concientizacién, reputacién y relacionen a las compafiias u organizaciones de manera positiva con sus
consumidores, miembros, empleados o la comunidad en general.

Las piezas inscriptas deben haber sido publicadas y/o emitidas por primera vez entre el 1° de enero de 2023
y el 13 de octubre de 2024.

Por cada categoria se entregaran los siguientes premios: Oro, Plata y Bronce; y entre los Oros de cada
categoria se elegira el Gran Ojo PR de Iberoamérica.

GRUPOS & CATEGORIAS:

Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) sola categoria correspondiente a productos y servicios (PR1 a
PR2).

Los trabajos podrdn ser inscriptos en una (1) o mas de una categoria segun el medio o formato utilizado,
siempre y cuando cumplan con las caracteristicas de las mismas (PR3 a PR5).

Los trabajos seran evaluados teniendo en cuenta las estrategias, los objetivos planteados y/o el contexto
cultural o regional que le da sentido a la idea. Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) o mas de una
categoria siempre que cumplan con los requisitos de cada una (PR6 a PR12).

IMPORTANTE: Los trabajos inscriptos en este premio podrdn participar en una (1) sola categoria del Grupo
Ay/o en una (1) o mas categorias del Grupo By C, siempre y cuando corresponda.

CATEGORIAS (PR):

PR1 - Productos & Servicios

Alimentos, golosinas, bebidas, articulos de cuidado personal y farmacéuticos, grandes y pequefios electrodomésticos,
tecnologia, articulos para el hogar, automdviles, movilidad urbana, accesorios y repuestos para vehiculos, moda,
juguetes, diarios, revistas, libros, programas de TV y de radio, series, documentales, bienes de consumo, compafiias de
servicios publicos, privados y financieros, comercios al publico, supermercados, tiendas online, medios de
comunicacion, portales, buscadores, redes y app sociales, entretenimientos, recreacidon, compafiias de transporte y
turismo, etc.

PR2 - Bien publico y mensajes gubernamentales

Piezas realizadas para fundaciones, ONG’s, asociaciones ambientales, voluntariados, campafias de organizaciones
gubernamentales para la difusidn de servicios estatales y municipales, de seguridad y obras publicas, de documentacion,
vialidad, educacion, realizadas por el gobierno, campafias politicas, mensajes y obras religiosas, etc.
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PR3 - Acciones en plataformas digitales y sociales
Piezas, campafas y acciones que hayan utilizado las plataformas digitales y sociales en pro de una accién de
comunicacion efectiva.

PR4 - Influencers y co-creacion de contenido

Trabajos donde se utilizan influencers como celebridades, youtubers, bloggers, como también los contenidos
creadospor el usuario donde se busca amplificar el mensaje de una marca, involucrarse con una comunidad de
consumidores o fans y animarlos a contribuir o colaborar con una iniciativa de marca.

PR5 - Eventos y patrocinios

Eventos en vivo y/o digitales (eventos corporativos, festivales, concursos, etc), realizados para construir el valor y la
reputacion de una marca o proyecto de comunicacién como parte de una estrategia mas amplia de relaciones publicas.
También se premiaran aquellos trabajos que hayan utilizados programas de patrocinio y/o asociacion para cumplir
objetivos especificos.

PR6 - Responsabilidad Social Empresarial (RSE)

Campafas creadas y generadas para una marca, con el fin de elevar el perfil, construir la imagen y comunicar el
propdsito de la compafiia, no basadas en productos sino dirigidas a abordar y concientizar sobre temas sociales, de
salud, éticos y ambientales, que promuevan y contribuyan a un mundo mas justo, inclusivo, solidario e integrado y
genere conciencia de la importancia de lograr estos objetivos.

PR7 - Acciones de comunicacion y reputacidn corporativa
Campafias creadas para construir la imagen, elevar el perfil o formar opiniéon de una marca, de una organizacion,
institucion, etc.

PR8 - Manejo de reputacion

Campafias creadas para planear y/o manejar las consecuencias de una crisis o de una accién que pueden afectar a la
credibilidad y a la buena reputacidn de una compafiia/empresa/marca. Las piezas deberan demostrar evidencia de la
planificacion y/o implementacion de una estrategia de comunicacion de crisis y cdmo se logré el resultado deseado.

PRI - Lanzamientos y activaciones
Se premiara la mejor idea relacionada a promover el lanzamiento, relanzamiento o activacion de un producto o servicio
de una marca o empresa.

PR10 - Acciones en tiempo real
Acciones desarrolladas para responder y/o participar en tiempo real de manera creativa en una conversacion en torno
a eventos internacionales o locales, asuntos publicos, privados y otras actividades.

PR11 - Actualidad y contexto

Acciones de marcas inspiradas en una visién sociocultural derivada de las ideas, costumbres, valores y estilos de vida
gue se encuentran dentro de una regidn, localidad o momento especifico. Se trata de acciones que hagan las marcas
teniendo en cuenta un tema/problematica especifica (Eventos deportivos, catastrofes naturales, guerras, pandemias,
etc) como también una cultura o una sociedad en particular (indigenas del Amazonas, refugiados, etc).

PR12 - Marca local *Nueva categoria

Premiara los trabajos creados por una marca u organizacion de Bien Publico que hayan sido emitidos en una sola Unica
localidad, zona o pais y que repercutié en un publico objetivo especifico respetando la localidad y pais de origen de esa
marca/organizacion.
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EL OJO DESIGN (DG)

El Ojo Design celebra la creatividad puesta al servicio del disefo. Se distinguiran aquellos trabajos que
demuestren como el disefio se ha utilizado para construir una identidad de marca, una experiencia y/o
comunicar un mensaje de una marca logrando mayor reconocimiento y comprensidon por parte del
consumidor.

Las piezas inscriptas deben haber sido publicadas y/o emitidas por primera vez entre el 1° de enero de 2023
y el 13 de octubre de 2024.

Por cada categoria se entregaran los siguientes premios: Oro, Plata y Bronce; y entre los Oros de cada
categoria se elegira el Gran Ojo Design de Iberoamérica.

IMPORTANTE: Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) o mdas de una categoria, siempre y cuando
cumplan con las caracteristicas de las mismas (DG1 a DGS8).

CATEGORIAS (DG):

DG1 - Identidad y construccion de marca

Creacion o actualizacién de una marca o identidad corporativa para cualquier producto, servicio, empresa y/u
organizacion. Se premiardn soluciones de identidad desarrolladas a través de multiples puntos de contactos vy
plataformas de medios.

DG2 - Diseiio editorial
Se centrard en el disefio editorial, tanto impreso como digital, como al disefio de piezas para el uso de la promocién y
la comunicacién de una marca. Incluye libros (tapa e interior), revistas, periddicos, articulos editoriales, etc.

DG3 - Afiches y publicaciones
Se tendra en cuenta el disefio de la pieza para la promocién y la comunicacion de una marca. Podran participar avisos,
posters, calendarios, invitaciones, postales, tarjetas de felicitacién, etc

DG4 - Diseiio digital

Se centrara en la ejecucion del disefio estético general y la interfaz con el usuario para mejorar el uso del producto
digital logrando comunicar mejor el mensaje de la marca y permitiendo una experiencia de usuario relevante, fluida y
consistente en cada punto de interaccidn, ya sea en el soporte general, estructura como la usabilidad. Podran incluir
sitios, aplicaciones, instalaciones, eventos, mundos virtuales, publicaciones online, plataformas sociales, videos juegos,
etc; pueden o no ser interactivos.

DGS5 - Instalaciones y articulos promocionales

Se premiaran el disefio de ambientes y espacios creados tanto en el punto de venta como stands mdéviles, con el
propdsito de comunicacion y experiencia de marcas tanto en la via publica como en espacios interiores (exhibidores,
stand, puntos de venta, graficos estructurales, eventos, etc.). También participan los disefios de articulos de una marca
con el fin de promocionar un producto o servicio, como indumentaria, regalos promocionales y muestras, accesorios de
marketing de guerrilla, etc.

DG6 - Diseiio de producto

Se premiaran aquellos productos que hayan logrado, a través de la estética y la utilidad, aumentar el valor de una marca
y una Optima comunicacidn generando un impacto positivo en el usuario. Se tendrdn en cuenta los logros del disefio en
tanto exprese las cualidades de marca, identidad y funcionalidad como resuelva los problemas de produccién y
fabricacion.
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DG7 - Packaging

Se incluyen todo tipo de empaques y embalajes utilizados para promover, vender o exhibir un producto. Pueden ser
embalajes para productos de consumo masivo, productos de lujo y de disefio como asi también empaques
promocionales o especiales que se han ejecutado por un periodo de tiempo limitado. Se incluyen también los embalajes
con métodos de produccion de origen responsable, limpio y fomenten la sustentabilidad.

DGS - Diseiio de experiencia de marca

Se premiaran las piezas que demuestren como el disefio construyd y definié la experiencia del usuario con un producto
o servicio de una marca. Se tendran en cuenta los trabajos que involucren alguno de los siguientes medios o formatos:
embalajes, stands, POP, material impreso, contenido digital, el entorno, el contenido audiovisual, etc., donde la
interaccién del usuario con la marca logre como resultado una percepcidén positiva y significativa. Se valorard el disefio
del viaje/experiencia del cliente y su respuesta emocional y conductual.

EL OJO SUSTENTABLE -por el Bien comun (ST)

La esperanza de poder crear una comunidad global que lleve a los lideres a tomar las decisiones responsables,
la necesidad de un cambio de mentalidad en materia ambiental, la obligaciéon de abrir el juego a todos los
sectores de una sociedad, o simplemente el aporte de ese granito de arena individual que genere al menos
un instante de reflexién en la poblacidon; son las razones principales de este premio especial, que apela al
lado mas comprometido de la industria publicitaria, de los anunciantes, de las organizaciones sociales, de los
gobiernos en sus diferentes niveles y de los ciudadanos.

De esta manera, El Ojo de Iberoamérica a través El Ojo Sustentable apoya y reconoce a aquellos trabajos y
empresas que, a través de su mensaje o acciones, contribuyan de forma activa, voluntaria y sostenida en el
tiempo al mejoramiento social, econdmico y ambiental de nuestras sociedades y de nuestro planeta.

Este premio celebra a aquellas piezas que realmente logren impactar en el mundo, a través de su aporte a la
cultura y a la resolucién de problematicas especificas que perjudican a las sociedades.

Las piezas inscriptas deben haber sido publicadas y/o emitidas por primera vez entre el 1° de enero de 2023
y el 13 de octubre de 2024.

Por cada categoria se entregaran los siguientes premios: Oro, Plata y Bronce; y entre los Oros de cada
categoria se elegira el Gran Ojo Sustentable de Iberoamérica.

GRUPOS & CATEGORIAS:

En estas categorias se reconoceran aquellas piezas o acciones creadas y generadas para una marca, dirigidas
para abordar y concientizar sobre temas sociales, de salud, éticos y ambientales, que promuevan y
contribuyan a un mundo mas justo, inclusivo, solidario e integrado y genere conciencia de la importancia de
lograr estos objetivos (ST1 a ST6).

En estas categorias se distinguiran aquellas piezas o acciones que correspondan a una campafa de Bien
Publico generadas por fundaciones, ONG’s, asociaciones ambientales, voluntariados, difusién de servicios
estatales y municipales, campafias de seguridad y obras publicas, campafias de documentacion, vialidad,
educacion, salud, capacitacién y empleo realizadas por el gobierno (ST7 a ST11).
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IMPORTANTE: Las piezas inscriptas en este premio, podran participar solo en uno de los dos (2) grupos. Las
piezas que participan del Grupo A podrdn hacerlo en una (1) sola categoria de la ST1 a ST4 y ademas, en una
(1) de ST5 0 ST6, seguin corresponda. Las inscripciones del Grupo B, podran participar en una (1) sola categoria
de la ST7 a ST9 y ademas, en una (1) de ST10 o ST11, segun corresponda.

CATEGORIAS (ST):

ST1 - Ambiente y sustentabilidad

Se distinguiran aquellas piezas que tengan como fin generar conciencia sobre la importancia en el cuidado del medio
ambiente, campafias que fomenten y ensefien sobre el uso de materiales reciclables y sustentables, campafias que
fomenten la sostenibilidad y el respeto por el medio ambiente, campafias que promuevan el cuidado de los servicios
como el agua, la electricidad, etc. Ademas, se premiardn los productos y embalajes que optimicen los recursos y la
energia y que, sus métodos de produccidn sean de origen responsables, limpios y fomenten la sustentabilidad.

ST2 - Social y Salud

Se premiaran los mensajes que promuevan la concientizacidn sobre problemas y situaciones de interés para la sociedad.
Esta categoria buscara premiar trabajos relacionados con la educacién, la educacion vial, la educacion sexual y
reproductiva, campainas de prevencién en el uso de armas, campafas que promuevan concientizacion sobre la
vulnerabilidad en los nifios y los adultos mayores, campafias para prevenir adicciones y que fomenten la solidaridad.
También participaran las campafias que promuevan la conciencia en la salud, la importancia de la higiene, pandemias y
contagios, campafias antitabaco, concientizacion y conocimiento de las enfermedades, la donacién de érganos, mejorar
la nutricidn y campafias que promuevan el ejercicio y el bienestar.

ST3 - Género y diversidad

Se premiaran aquellas piezas donde el Unico requisito sera que realmente impliquen una evolucién en la lucha contra
la desigualdad o la injusticia de género, manifestando la capacidad de la creatividad de lograr cambios que vayan mas
allda de la marca, beneficiando al mundo. Las piezas por excelencia seran aquellas que refuten los estereotipos,
desafiando todo tipo de prejuicios y que puedan, ademas, lograr representaciones reales y conscientes de las personas.

ST4 - Inclusidn, integracion y no discriminacion

Se premiaran aquellas campafas que fomenten el respeto al préjimo y la no discriminacidn. Piezas cuyos mensajes
hagan hincapié en demostrar los esfuerzos para reducir la desigualdad econédmica en la sociedad, como también
aquellos que busquen y fomenten la igualdad y no discriminacion en temas relacionados a la raza, la etnia, el origen, la
religidn, las capacidades diferentes y como cualquier otro tipo de discriminacién cultural.

ST5 - Marca local *Nueva categoria

Premiara los trabajos creados por una marca u organizacidn de Bien Publico que hayan sido emitidos en una sola Unica
localidad, zona o pais y que repercutié en un publico objetivo especifico respetando la localidad y pais de origen de esa
marca/organizacion.

ST6 - Mercado especifico *Nueva categoria

Reconocerad los trabajos creados por una marca u organizacion de Bien Publico que hayan sido emitidos solo en una
localidad, pais o region especifica, teniendo en cuenta sus costumbres, valores y estilos de vida, como también los
trabajos que hayan sido creados en respuesta a problemas locales, regionales o globales logrando llegar al publico/
mercado objetivo especifico.

ST7 - Ambiente y sustentabilidad

Se distinguiran aquellas piezas que tengan como fin generar conciencia sobre la importancia en el cuidado del medio
ambiente, campafias que fomenten y ensefien sobre el uso de materiales reciclables y sustentables, campafias que
fomenten la sostenibilidad y el respeto por el medio ambiente, campafias que promuevan el cuidado de los servicios
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como el agua, la electricidad, etc. Ademas, se premiardn los productos y embalajes que optimicen los recursos y la
energia y que, sus métodos de produccidn sean de origen responsables, limpios y fomenten la sustentabilidad.

ST8 - Social y salud

Se premiaran los mensajes que promuevan la concientizacidn sobre problemas y situaciones de interés para la sociedad.
Esta categoria buscard premiar trabajos relacionados con la educacidn, la educacidn vial, la educacién sexual y
reproductiva, campafnas de prevencién en el uso de armas, las campafias para prevenir adicciones, campainas que
fomenten la solidaridad y la inclusidn, la no discriminacion, el respeto al préjimo. También participaran las campanias
gue promuevan la conciencia en la salud, la importancia de la higiene, pandemias y contagios, campafias antitabaco,
concientizacion y conocimiento de las enfermedades, la donacidén de érganos, mejorar la nutricion y campafias que
promuevan el ejercicio y el bienestar.

ST9 - Género y Diversidad

Se premiardn aquellas piezas donde el Unico requisito serd que realmente impliquen una evolucidn en la lucha contra
la desigualdad o la injusticia de género, manifestando la capacidad de la creatividad de lograr cambios que vayan mas
alld de la marca, beneficiando al mundo. Las piezas por excelencia seran aquellas que refuten los estereotipos,
desafiando todo tipo de prejuicios y que puedan, ademas, lograr representaciones reales y conscientes de las personas.

ST10 - Marca local *Nueva categoria

Premiara los trabajos creados por una marca u organizacion de Bien Publico que hayan sido emitidos en una sola Unica
localidad, zona o pais y que repercutié en un publico objetivo especifico respetando la localidad y pais de origen de esa
marca/organizacion.

ST11 - Mercado especifico *Nueva categoria

Reconocerad los trabajos creados por una marca u organizacién de Bien Publico que hayan sido emitidos solo en una
localidad, pais o regién especifica, teniendo en cuenta sus costumbres, valores y estilos de vida, como también los
trabajos que hayan sido creados en respuesta a problemas locales, regionales o globales logrando llegar al publico/
mercado objetivo especifico.

@

EL OJO SPORTS (SR)

El Ojo Sports celebra las mejores ideas relacionadas al mundo del deporte y a las marcas que saben
aprovechar la oportunidad que los eventos deportivos les brindan para comunicar o promocionarse.

Las piezas inscriptas deben haber sido publicadas y/o emitidas por primera vez entre el 1° de enero de 2023
y el 13 de octubre de 2024.

Por cada categoria se entregaran los siguientes premios: Oro, Plata y Bronce; y entre los Oros de cada
categoria se elegira el Gran Ojo Sports de Iberoamérica.

GRUPOS & CATEGORIAS:

Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) sola categoria correspondiente a productos y servicios (SR1 a
SR3).

Los trabajos podréan ser inscriptos en una (1) o mas de una categoria segun el medio o formato utilizado,
siempre y cuando cumplan con las caracteristicas de las mismas (SR4 a SR6).

27



Participaran aquellos trabajos impulsados por el uso creativo de la tecnologia, los datos, las tecnologias
emergentes e inmersivas, etc. Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) o mas de una categoria siempre
gue cumplan con los requisitos de cada una (SR7 y SR8).

Los trabajos seran evaluados teniendo en cuenta las estrategias, los objetivos planteados y/o el contexto
cultural o regional que le da sentido a la idea. Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) o mas de una
categoria siempre que cumplan con los requisitos de cada una (SR9 a SR12).

IMPORTANTE: Los trabajos inscriptos en este premio podran participar en una (1) sola categoria del Grupo
Ay/o en una (1) o mas categorias del Grupo B, Cy D; siempre y cuando corresponda.

CATEGORIAS (SR):

SR1 - Productos *Nueva categoria

Alimentos, golosinas, bebidas, articulos de cuidado personal y farmacéuticos, grandes y pequeiios electrodomésticos,
tecnologia, articulos para el hogar, automoviles, movilidad urbana, accesorios y repuestos para vehiculos, moda,
juguetes, diarios, revistas, libros, programas de TV y de radio, series, documentales, bienes de consumo, etc.

SR2 - Servicios *Nueva categoria

Compaiiias de servicios publicos, privados y financieros, comercios al publico, supermercados, tiendas online, medios
de comunicacién, portales, buscadores, redes y app sociales, entretenimientos, recreacion, companiias de transporte y
turismo, etc.

SR3 - Bien publico y mensajes gubernamentales *Nueva categoria

Piezas realizadas para fundaciones, ONG’s, asociaciones ambientales, voluntariados, campafias de organizaciones
gubernamentales para la difusidn de servicios estatales y municipales, de seguridad y obras publicas, de documentacion,
vialidad, educacion, realizadas por el gobierno, campaiias politicas, mensajes y obras religiosas, etc.

SR4 - Medios audiovisuales
Comerciales, spots y contenidos creados para emitirse en TV, Cine, VOD (video on demand), plataformas digitales, radio
o plataformas de audio.

SR5 - Plataformas digitales, sociales e Influencers
Piezas, acciones, aplicaciones, juegos creados para ser desarrolladas en plataformas digitales y sociales para mejorar la

afinidad de la marca con una audiencia o comunidad. Podran participar también las acciones que utilicen celebrity,
influencer para amplificar el mensaje de la una marca e involucrarse con un publico objetivo.

SR6 - Eventos, acciones y sponsorship

Piezas, acciones promocionales e instalaciones creadas para ser desarrolladas o exhibidas en espacios publicos
interiores o exteriores, como experiencias virtuales para comunicar una marca o un mensaje de la misma. Acciones de
patrocinio, experiencias en vivo, eventos deportivos o creados dentro de un marco deportivo desarrollados para una
marca o una asociacion de marcas con fines comunicacionales, promocionales, para incrementar la notoriedad de la
marca y/o amplificar su mensaje, permitiendo una relacion directa con su publico objetivo.

SR7 - Nuevas realidades y tecnologias emergentes
Se premiaran trabajos que aprovechan creativamente las tltimas innovaciones tecnoldgicas para potenciar experiencias
de marca poniendo el foco en reconocer ideas que, aprovechando tecnologias emergentes, logren nuevas formas de
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involucrar a los consumidores con la marca de manera enriquecedora. Se podrian incluir, entre otros, Realidad
Aumentada (AR), Realidad Virtual (VR), Inteligencia Artificial (IA), Realidad Extendida (XR), NFTs, Blockchain, sistemas
inmersivos, mundos virtuales, metaverso y todas las demas plataformas emergentes.

SR8 - Gaming/E-Sports

Esta categoria estd destinada a todas las piezas relacionadas al mundo de los videojuegos, las competencias virtuales,
el apoyo a los gamers, etc. Como las marcas estan usando el ambiente de los juegos virtuales para realizar acciones de
comunicacion con el objetivo de acercarse a su publico objetivo, interactuar con él, premiarlo, transmitir un mensaje,
vender productos y servicios, amplificar mensajes, convocar a algun tipo de accién o reforzar su presencia institucional
como marca. Pueden ser comerciales, graficas, acciones, eventos, aplicaciones, campanas 360, etc.

SR9 - Excelencia en la experiencia de marca

Experiencias producidas a través de diferentes plataformas con el fin de amplificar el mensaje de la marca y
comprometerse con el consumidor. Los ganadores de este premio seran la demostracidon de como los anunciantes estan
tratando de llegar a sus audiencias para establecer relaciones significativas, novedosas, experiencias memorables y
lograr la participacién del consumidor logrando una conexiéon con la marca.

SR10 - Social, diversidad e Inclusién

Acciones creadas por una marca 0 una organizacidon para concientizar e impulsar un cambio sobre los distintos
problemasy lograr enfrentar las disparidades basadas en la inclusién social, género, discapacidad, origen étnico, religion
u otro estatus dentro del deporte o una comunidad relacionada con el deporte.

SR11 - Contexto y Actualidad

Acciones de marcas inspiradas en una visién sociocultural derivada de las ideas, costumbres, valores y estilos de vida
gue se encuentran dentro de una region, localidad o momento especifico, relacionadas al deporte. Se tratan de acciones
que hagan las marcas teniendo en cuenta un tema deportivo especifico (Juegos Olimpicos, Torneos locales e
internacionales, SuperBowl, etc) o contextos de actualidad relacionados con el deporte (Fallecimiento de Maradona,
Covid en el futbol, promocidn de la imagen de clubes de futbol u otros deportes, etc).

SR12 - Marca local *Nueva categoria

Premiara los trabajos creados por una marca u organizacion de Bien Publico que hayan sido emitidos en una sola Unica
localidad, zona o pais y que repercutié en un publico objetivo especifico respetando la localidad y pais de origen de esa
marca/organizacion.

EL OJO CONTENIDO (CT)

El Ojo Contenido celebra las mejores ideas que hayan sido desarrolladas para una marca o en conjunto
con una marca con el fin de entretener, potenciar y comunicar un mensaje de marca o conectar con los
consumidores de una forma innovadora, no invasiva y se vea atraido hacia ella.

Las piezas inscriptas deben haber sido publicadas y/o emitidas por primera vez entre el 1° de enero de 2023
y el 13 de octubre de 2024.

Por cada categoria se entregaran los siguientes premios: Oro, Plata y Bronce y; entre los Oros de cada
categoria se elegira el Gran Ojo Contenido de Iberoamérica.

GRUPOS & CATEGORIAS:



Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) sola categoria correspondiente a productos y servicios (CT1 a
CT3).

Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) o mas de una categoria segun el medio o formato utilizado,
siempre y cuando cumplan con las caracteristicas de las mismas (CT4 a CT9).

Participaran aquellos trabajos impulsados por el uso creativo de la tecnologia, los datos, las tecnologias
emergentes e inmersivas, etc. Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) o mas de una categoria siempre
que cumplan con los requisitos de cada una (CT10y CT11).

Los trabajos seran evaluados teniendo en cuenta las estrategias, los objetivos planteados y/o el contexto
cultural o regional que le da sentido a la idea. Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) o mas de una
categoria siempre que cumplan con los requisitos de cada una (CT12 a CT15).

IMPORTANTE: Los trabajos inscriptos en este premio podran participar en una (1) sola categoria del Grupo
Ay/o en una (1) o mas categorias del Grupo B, Cy D, siempre y cuando corresponda.

CATEGORIAS (CT):

CT1 - Productos

Alimentos, golosinas, bebidas, articulos de cuidado personal y farmacéuticos, grandes y pequefios electrodomésticos,
tecnologia, articulos para el hogar, automdviles, movilidad urbana, accesorios y repuestos para vehiculos, moda,
juguetes, diarios, revistas, libros, programas de TV y de radio, series, documentales, bienes de consumo, etc.

CT2 - Servicios

Compaiiias de servicios publicos, privados y financieros, comercios al publico, supermercados, tiendas online, medios
de comunicacidn, portales, buscadores, redes y app sociales, entretenimientos, recreacion, compafiias de transporte y
turismo, etc.

CT3 - Bien publico y mensajes gubernamentales
Piezas realizadas para fundaciones, ONG’s, asociaciones ambientales, voluntariados, campafias de organizaciones

gubernamentales para la difusidn de servicios estatales y municipales, de seguridad y obras publicas, de documentacidn,
vialidad, educacion, realizadas por el gobierno, campafias politicas, mensajes y obras religiosas, etc.

CT4 - Plataformas audiovisuales
Contenidos creados para una marca realizados para emitirse en TV, cine, programas de TV, plataformas de streaming y
otros soportes audiovisuales. La duracion permitida de los trabajos presentados es hasta 30 minutos.

CT5 - Plataformas de audio y sonido
Contenidos y podcast creados para publicarse en programas, emisoras radiales ya sea en la Radio como en plataformas
de audio.

CT6 - Contenidos impulsados por la musica

Contenidos creados para una marca o artista, en donde el impacto, la aceptacion y popularidad de las composiciones
musicales, originales o adaptadas, lograron el éxito artistico de la pista en si e impulsando una experiencia exitosa de
marca.
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CT7 - Plataformas digitales y sociales

Contenidos creados para plataformas digitales y sociales con el fin de crear y/o mejorar las relaciones con el usuario de
la marca. Puede incluir: sitios, juegos online, experiencias inmersivas, coberturas de eventos en vivo, contenidos
generados para plataformas de streaming, aplicaciones, blogs, wikis, sitios para compartir videos, etc.

CT8 - Influencers & Co-creacion de contenido

Contenido o entretenimiento que cuenta con la colaboracion de un influenciador, celebridades, lideres de opinidn para
amplificar el mensaje de una marca, como también los contenidos creados por el usuario donde se busca amplificar el
mensaje de una marca, involucrarse con una comunidad de consumidores o fans y animarlos a contribuir o colaborar
con una iniciativa de marca.

CT9 - Eventos y acciones
Eventos y/o acciones, presenciales o de forma online, creadas y desarrolladas por una marca o una asociacién de marcas
con el fin de entretener y lograr potenciar el mensaje o la imagen de una marca.

CT10 - Nuevas realidades y tecnologias emergentes

Se premiardan trabajos que aprovechan creativamente las tltimas innovaciones tecnoldgicas para potenciar experiencias
de marca poniendo el foco en reconocer ideas que, aprovechando tecnologias emergentes, logren nuevas formas de
involucrar a los consumidores con la marca de manera enriquecedora. Se podrian incluir, entre otros, Realidad
Aumentada (AR), Realidad Virtual (VR), Inteligencia Artificial (I1A), Realidad Extendida (XR), NFTs, Blockchain, sistemas
inmersivos, mundos virtuales, metaverso y todas las demas plataformas emergentes.

CT11 - Gaming & E-Sports

Contenido creado por una marca donde se busque la participacion o el entretenimiento a través de dinamicas y
mecdnicas relacionada a la industria del gaming y/o E-Sports.

CT12 - Responsabilidad Social Empresarial (RSE)

Campafias creadas y generadas para una marca, con el fin de elevar el perfil, construir la imagen y comunicar el
propdsito de la compafiia, no basadas en productos sino dirigidas a abordar y concientizar sobre temas sociales, de
salud, éticos y ambientales, que promuevan y contribuyan a un mundo mas justo, inclusivo, solidario e integrado y
genere conciencia de la importancia de lograr estos objetivos.

CT13 - Experiencia de marca

Experiencias producidas a través de diferentes plataformas como asi también acciones y eventos producidos en la via
publica como en lugares cerrados, con el fin de amplificar el mensaje de la marca y comprometerse con el consumidor.
Los ganadores de este premio seran la demostracién de cdmo los anunciantes estan tratando de llegar a sus audiencias
para establecer relaciones significativas, novedosas, experiencias memorables y lograr la participacién del consumidor
y de sus conexiones Unicas con sus marcas.

CT14 - Marca local *Nueva categoria

Premiara los trabajos creados por una marca u organizacion de Bien Publico que hayan sido emitidos en una sola Unica
localidad, zona o pais y que repercutié en un publico objetivo especifico respetando la localidad y pais de origen de esa
marca/organizacion.

CT15 - Mercado especifico *Nueva categoria

Reconocerad los trabajos creados por una marca u organizacién de Bien Publico que hayan sido emitidos solo en una
localidad, pais o regién especifica, teniendo en cuenta sus costumbres, valores y estilos de vida, como también los
trabajos que hayan sido creados en respuesta a problemas locales, regionales o globales logrando llegar al publico/
mercado objetivo especifico.
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EL TERCER OJO (TO)

El Tercer Ojo celebra las grandes ideas que rompan paradigmas, que abran nuevas formas de comunicar y
pensar en la industria. Se premiara a las ideas que abran nuevos horizontes en la forma de pensar y ver la
realidad, y de relacionar a las marcas con los consumidores.

El Tercer Ojo reconoce aquellas ideas que asumen riesgos y que se animan a ver mas alla de lo social y
culturalmente aceptado de la industria, y/o abrir nuevas perspectivas y miradas sobre un tema, que signifique
un avance en la forma de hacer comunicacién. Una creatividad innovadora y disruptiva que desafie el statu
quo cultural, social y del ecosistema de las marcas, que estimule, desde el punto de vista de la comunicacion,
un avance en el mejoramiento de la sociedad. En definitiva, ideas que vayan mas all3, que corran los limites
Y que construyan a un mundo mejor.

Este premio no se restringe a una cantidad de ejecuciones o tipo de canales, ni tiene limites para el tipo de
medios usados.

Las piezas inscriptas deben haber sido publicadas y/o emitidas por primera vez entre el 12 de enero de 2023
y el 13 de octubre de 2024.

Por cada categoria se entregaran los siguientes premios: Oro, Plata y Bronce y; entre los Oros se elegira el
Gran Tercer Ojo de Iberoamérica.

IMPORTANTE: Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) sola categoria (TO1 o TO2).

CATEGORIAS (TO):

TO1 - Ideas creadas para una marca
Se reconocerdn aquellas ideas creadas y generadas para una marca.

TO2 - Ideas de Bien Publico

Se distinguiran aquellas ideas que correspondan a una campafia de Bien Publico generadas por fundaciones, ONG’s,
asociaciones ambientales, voluntariados, difusidn de servicios estatales y municipales, campafias de seguridad y obras
publicas, campanfias de documentacién, vialidad, educacidn, salud, capacitacidon y empleo realizadas por el gobierno.

EL OJO INNOVACION (IN)

El Ojo Innovacién celebra aquellas ideas innovadoras que permitan la resolucion de problemas. Piezas que
permitan a creativos, tecndlogos, marketers y comunicadores en general, comunicar su mensaje y/o el de
sus clientes en nuevas formas, agregandole valor a sus marcas y brinddndoles utilidad a sus consumidores; o
aquellas grandes piezas tecnoldgicas que por su relevancia dentro de la industria se destaquen por si solas.

Los premios seran otorgados -aunque no es excluyente- a proyectos tales como plataformas, aplicaciones,
herramientas, programas, hardware, software, productos fisicos o la modificacion de recursos existentes que
demuestren innovacion relevante para marcas y/o la industria en general y aporten valor a la industriay a
Sus usuarios.
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Las piezas inscriptas deben haber sido publicadas y/o emitidas por primera vez entre el 12 de enero de 2023
y el 13 de octubre de 2024.

Por cada categoria se entregaran los siguientes premios: Oro, Plata y Bronce y; entre los Oros de cada
categoria se elegira el Gran Ojo Innovacién de Iberoamérica.

IMPORTANTE: Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) o mas de una categoria, siempre y cuando
cumplan con las caracteristicas de las mismas (IN1 a IN4).

CATEGORIAS (IN):

IN1 - Producto
Aquellas piezas fisicas terminadas que demuestren innovacion en su generacion, implementacién o resultado. Las
mismas pueden o no, tener una intervencidén tecnoldgica.

IN2 - Tecnologia
Aquellas piezas donde la esencia de la innovacion se encuentre en el desarrollo tecnolégico. Las mismas pueden ser
aplicaciones, software, dispositivos, etc.

IN3 - Prototipo

Aquellos trabajos en etapas de pre-produccion o gestacion de la idea como proyectos que pueden estar en proceso de
prueba en un sector especifico del mercado objetivo. Los mismos pueden estar o no asociados con una marca.

IN4 - Experiencia y estrategia de marca
Soluciones estratégicas e innovadoras que tengan en cuenta los nuevos desafios de la marca y generen un impacto
tangible en la experiencia del consumidor logrando los objetivos propuestos.

EL 0JO CREATIVE DATA (CD)

Este premio reconocera las mejores ideas que hayan utilizado creativamente el uso de data/informacion. Se
premiarian aquellas acciones o piezas que demuestren que el uso de datos mejord y/o impulsd la
ejecucion/campafia mediante el uso creativo de la interpretacidn, el analisis o la aplicacion de datos. El uso
creativo de los datos debe ser el centro de la idea y el impacto/resultados deben ser claros y precisos.

Las piezas inscriptas deben haber sido publicadas y/o emitidas por primera vez entre el 12 de enero de 2023
y el 13 de octubre de 2024.

Por cada categoria se entregaran los siguientes premios: Oro, Plata y Bronce y; entre los Oros de cada
categoria se elegira el Gran Ojo Creative Data de Iberoamérica.

IMPORTANTE: Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) o mas de una categoria, siempre y cuando
cumplan con las caracteristicas de las mismas (CD1 a CD®6).

CATEGORIAS (CD):

CD1 - Mejor visualizacion de datos

Se premiaran aquellas piezas cuyo objetivo es hacer algo util y valioso para las personas a partir de datos que nadie
recordaria ni prestaria atencién. Incluye la simplificacidon y conversién de la data en un formato estético, atractivo que
haga que el consumidor cambie su percepcion de algun hecho o producto, o modifique su comportamiento gracias a
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haber accedido a esta informacién. Incluye, pero no limita a acciones dindmicas online, estaticas o interactivas,
infografias en tiempo real, instalaciones visuales y/o activaciones.

CD2 - Tiempo Real
Se premiaran aquellas piezas donde la data es parte central de la idea, y es la clave para generar la relacion con los
consumidores. Sin el uso de la data en tiempo real la idea no existiria. La data debe alimentar en forma constante la
accion puesta en marcha, mejorando la experiencia y la percepcién de los consumidores, y hasta llegando creativamente
a la personalizacion.

CD3 - Mejor experiencia

Se premiaran aquellas piezas donde la idea es alimentada, construida o mejorada gracias al uso de la data. La data debe
haber sido parte clave del disefio de la campafia, del producto o de la solucion. Tiene que estar detallado el tipo de data
y como se utilizo.

CD4 - Investigacion e integracion de datos
Se premiaran aquellas ideas que demuestren como la investigacion basada en datos y la integracién de estos,
colaboraron para planificar una campafia creativa y/o una estrategia de marca mas sdlida.

CD5 - Mejor uso de datos en redes sociales
Se premiaran aquellas ideas generadas a partir de la interpretacidn de los datos obtenidos a través de las redes sociales
para dirigirse, involucrarse o desarrollar una relacion con la audiencia o comunidad especifica.

CD6 - Mejor tecnologia en el uso de datos

Se premiaran las piezas que demuestren como mediante el uso e implementacidn de la tecnologia de datos se logré
mejorar creativamente una campafa y mejorar la relacion con la audiencia. Puede incluir herramientas, plataformas,
aplicaciones, algoritmos, etc.

EL OJO CREATIVE COMMERCE (CC)

Este premio celebra el enfoque innovador y creativo del comercio en linea y fuera de linea, las soluciones de
pago y los viajes transaccionales.

Las inscripciones deberan demostrar cdmo la innovacién y la optimizacidon en cualquier punto del viaje del
cliente de extremo a extremo llevaron a una mayor participacion del consumidor y al éxito comercial, desde

la estrategia, el disefio, el contenido y hasta las experiencias de compra, etc.

Las piezas inscriptas deben haber sido publicadas y/o emitidas por primera vez entre el 12 de enero de 2023
y el 13 de octubre de 2024.

Por cada categoria se entregaran los siguientes premios: Oro, Plata y Bronce y; entre los Oros de cada
categoria se elegira el Gran Ojo Creative Commerce de Iberoamérica.

GRUPOS & CATEGORIAS:

En este grupo participan los trabajos segun el formato utilizado. Los trabajos podrdn ser inscriptos en una
(1) o mas de una categoria siempre que cumplan con los requisitos de cada una (CC1 a CC5).
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Participaran aquellos trabajos impulsados por el uso creativo de la tecnologia, los datos, las tecnologias
emergentes e inmersivas, etc. Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) o mas de una categoria siempre
qgue cumplan con los requisitos de cada una (CC6 y CC7).

Los trabajos seran evaluados teniendo en cuenta los objetivos planteados y/o el contexto cultural o regional
que le da sentido a la idea. Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) o mas de una categoria siempre que
cumplan con los requisitos de cada una (CC8 a CC10).

IMPORTANTE: Los trabajos inscriptos en este premio podran participar en una (1) o mas categorias de cada
uno de los tres (3) grupos, siempre y cuando corresponda.

CATEGORIAS (CC):

CC1 - Comercio liderado por dispositivos méviles

Se premiardn aquellas acciones que hayan utilizado soluciones de comercio basadas en dispositivos moviles que hayan
permitido optimizar el viaje del cliente, mejorar la experiencia, aumentar la participacion del usuario y el éxito comercial.
Puede incluir dispositivos portatiles, aplicaciones, billeteras y programas de recompensas.

CC2 - Comercio Social & Influencers

Se premiardn los trabajos que aprovechen el uso de plataformas sociales y/o Influencers para interactuar con los
consumidores, aumentar el conocimiento de una marca y la demostracion de productos e impulsar los resultados
comerciales.

CC3 - Comercio de Entretenimiento

Se premiaran aquellos trabajos que integren el contenido comercial y el contenido de entretenimiento a través de
asociaciones, colaboraciones o experiencias de marca, como también la elaboracidon de contenidos dindmicos que
enriquezcan las experiencias de compra e impulsen el compromiso de compra del usuario. Puede incluir juegos,
deportes, teatro, musica, contenidos audiovisuales, experiencias virtuales e inmersivas, gaming, metaverso y todas las
plataformas emergentes.

CCA4 - Experiencia en punto de venta

Se premiaran las acciones o experiencias fisicas creadas para ser implementadas en el punto de venta, destinadas a
atraer clientes e impulsar resultados comerciales. Puede incluir, entre otros, exhibiciones en la tienda, tiendas
emergentes, promociones, sampling, pruebas de producto, eventos, productos de edicién limitada.

CC5 - Comercio integrado
Se premiardn los trabajos que demuestren como la estrategia creativa fue puesta en funcién de la integracidn efectiva
de multiples canales digitales y fisicos, dos o mds puntos, para lograr una experiencia de cliente excepcional.

CC6 - Sitios webs/aplicaciones de e-commerce

Sitios, aplicaciones, piezas o acciones digitales creadas para soluciones comerciales o de pago donde se tendra en
cuenta como la creatividad y la innovacion del canal utilizado, como también la optimizacidn del recorrido que realiza
el cliente, llevaron a una mayor participacién del consumidor y el éxito de la compra.

CC7 - Experiencia del usuario

Participaran los trabajos que demuestren como la marca hizo hincapié en el viaje del cliente para lograr una experiencia
positiva en cada punto de contacto durante el recorrido del cliente, desde el momento inicial, la compra y hasta la post
compra. Esto puede incluir billeteras madviles, NFTs, tecnologia blockchain, criptomonedas, software y aplicaciones,
automatizacion de programas de fidelizacién, botones de pedido como también servicios de mensajeria online para



lograr una interaccién con el cliente en tiempo real, permitiendo asi una mejor experiencia de compra en linea como
chatbots, asistentes de voz, asistencia al cliente, etc.
Grupo C - CONTEXTO Y OBIJETIVOS

CC8 - Estrategia y fidelizacion de marca

Se premiaran las estrategias o acciones innovadoras disefiadas en linea y fuera de linea para atraer y/o mantener una
relacion duradera con el cliente, alentar la actividad de los clientes y aumentar el éxito comercial y el compromiso del
cliente.

CC9 - Marca local / Mercado especifico

Trabajos realizados para una marca u organizaciones de Bien Publico que fueron emitidos solo en una localidad, pais o
region especifica, teniendo en cuenta sus costumbres, valores y estilos de vida, como también los trabajos que hayan
sido creados en respuesta a problemas locales, regionales o globales logrando llegar al publico/ mercado objetivo
especifico.

CC10 - Comercio sostenible

Se premiaran los trabajos realizados con énfasis en la sostenibilidad creativa, acciones relacionadas al comercio
sustentable y al cuidado de los recursos ambientales como la produccidn, el consumo responsable, embalajes
sostenibles, envios respetuosos con el medio ambiente, reduccion de residuos; como también, aquellas acciones
relacionadas al comercio inclusivo, equitativo y de bien pubico.

s

EL OJO EFICACIA (EF) *Premio reestructurado

El Ojo Eficacia celebra las mejores ideas que hayan logrado un impacto medible y probado en el negocio del
cliente. Esa creatividad que todos los profesionales de la industria persiguen, la que logra afectar el
comportamiento del consumidor y, por tanto, la marca, las ventas y sus objetivos.

Se evaluardn los resultados conseguidos teniendo en cuenta los objetivos planteados, gracias a estrategias e
implementaciones creativas. En resumen, El Ojo Eficacia tendra la labor de elevar aquellos casos en los que
se destaque la efectividad de la creatividad en los resultados buscados para los clientes e impulsando un
impacto comercial sostenible.

Podran participar aquellos casos que con su creatividad y estrategia hayan logrado resultados significativos
para el cliente en el periodo comprendido entre el 12 de enero de 2022 y el 13 de octubre de 2024.

Por cada categoria se entregaran los siguientes premios: Oro, Platay Bronce y, entre los Oros se entregara el
Gran Ojo a la Eficacia de Iberoamérica.

GRUPOS & CATEGORIAS:

Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) sola categoria correspondiente a productos y servicios (EF1 a
EF3).

Los trabajos podrdn ser inscriptos en una (1) o mas de una categoria segun el medio o formato utilizado,
siempre y cuando cumplan con las caracteristicas de las mismas (EF4 a EF8).
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Los trabajos seran evaluados teniendo en cuenta las estrategias, los objetivos planteados y/o el contexto
cultural o regional que le da sentido a la idea.

Los trabajos podrdn ser inscriptos en una (1) o mds de una categoria siempre que cumplan con los requisitos
de cada una (EF9 a EF14).

IMPORTANTE: Los trabajos inscriptos en este premio podrdn participar en una (1) sola categoria del Grupo
Ay/o en una (1) o mas categorias del Grupo By C, siempre y cuando corresponda.

CATEGORIAS (EF):

EF1 - Productos

Alimentos, golosinas, bebidas, articulos de cuidado personal y farmacéuticos, grandes y pequefios electrodomésticos,
tecnologia, articulos para el hogar, automdviles, movilidad urbana, accesorios y repuestos para vehiculos, moda,
juguetes, diarios, revistas, libros, programas de TV y de radio, series, documentales, bienes de consumo, etc.

EF2 - Servicios

Compaiiias de servicios publicos, privados y financieros, comercios al publico, supermercados, tiendas online, medios
de comunicacidn, portales, buscadores, redes y app sociales, entretenimientos, recreacion, compaiiias de transporte y
turismo, etc.

EF3 - Bien publico y mensajes gubernamentales

Piezas realizadas para fundaciones, ONG’s, asociaciones ambientales, voluntariados, campafias de organizaciones
gubernamentales para la difusidn de servicios estatales y municipales, de seguridad y obras publicas, de documentacidn,
vialidad, educacion, realizadas por el gobierno, campafias politicas, mensajes y obras religiosas, etc.

EF4 - Estrategia en el uso de medios
Acciones en donde la eleccidn del medio utilizado hace a la efectividad de la campafia. El uso estratégico del medio
elegido es el pilar del éxito de la campania.

EF5 - Experiencias interactivas

Se premiaran aquellas ideas donde las marcas hayan creado una experiencia (acciones, eventos, productos y/o
activaciones) para llegar a sus audiencias y establecer relaciones significativas, novedosas, experiencias memorables y
lograr la participacion e interaccion del consumidor con la marca. Esa participacion puede presentarse de diferentes
maneras, inclusive digitalmente, lo importante es que logre desarrollarse una relacién entre el usuario-consumidor y la
marca.

EF6 - Branded content *Nueva categoria

Se premiaran aquellas ideas donde las marcas, a través de la creacion de contenidos de marca, buscan conectar con sus
audiencias generando una interaccion con el consumidor. Esa interaccién puede presentarse de diferentes maneras,
inclusive digitalmente, lo importante es que logre desarrollarse una relacion entre el usuario-consumidor y la marca; y
el “contenido” sea el generador de esa relacién.

EF7 - Influencers *Nueva categoria

Se premiardn aquellas ideas donde una marca busca, mediante el uso creativo e innovador de creadores de contenido
y/o personas influyentes, conectar e interactuar con una audiencia especifica para impulsar el mensaje de su marca.
Puede incluir, entre otros, colaboraciones, contenido patrocinado, periodistas, bloggers, celebridades, personas
influyentes de las plataformas sociales, embajadores de marca, etc

EF8 - Nuevas realidades y tecnologias emergentes *Nueva categoria
Esta categoria busca reconocer los trabajos que aprovechan creativamente las ultimas innovaciones tecnoldgicas para
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potenciar experiencias de marca poniendo el foco en reconocer ideas que, aprovechando tecnologias emergentes,
logren nuevas formas de involucrar a los consumidores con la marca de manera enriquecedora y logren impulsar los
resultados para los objetivos planteados. Se podrian incluir, entre otros, Realidad Aumentada (AR), Realidad Virtual
(VR), Inteligencia Artificial (IA), Inteligencia Artificial Generativa, (IAG), Realidad Extendida (XR), NFTs, Blockchain,
sistemas inmersivos, mundos virtuales, metaverso y todas las demas plataformas emergentes.

EF9 - Estrategia en el lanzamiento y activacion de marca
Acciones generadas para el lanzamiento, relanzamiento y activacién de una marca o producto, como también campafias
de fidelizacidn dirigidas al mantenimiento de una relacion duradera con el cliente y/o a la construccién de marca.

EF10 - Exito sostenido

Campanias de productos o servicios que hayan mantenido su éxito sostenido durante un periodo de 3 o mas afios. Las
campafas que participen en esta categoria deberdn demostrar un objetivo comun en todas las ejecuciones creativasy
estratégicas. Las piezas inscriptas en esta categoria deberan presentar resultados y demostrar su efectividad en un
periodo de 3 afios comprendido entre 12 de enero de 2022 y el 13 de octubre de 2024.

EF11 - Real time marketing

Acciones de marketing y/o mensajes atractivos realizados por una marca, sin una planificacién anticipada, que se busca
reaccionar rdpidamente y de manera relevante ante un evento/o noticia que sucede en ese preciso instante de
manera inesperada. Los resultados se generan a partir de una respuesta en tiempo real que alcanzan relevancia en las
redes sociales y el mundo online en relacidn a dicho evento, logrando resultados medibles.

EF12 - Estrategia, posicionamiento y creatividad

Celebra las ideas que crean un nuevo camino conceptual/posicionamiento para la marca. Aquellas ideas que lograron
redefinir una marca gracias a la contribucidn conjunta entre el marketer, el planner y el creativo. El jurado premiara el
esfuerzo estratégico que logré posicionar a la marca en un nuevo y superior nivel.

EF13 - Campaiias de bajo presupuesto
Acciones o campafias de productos o servicios que hayan logrado tener muy buenos resultados partiendo de una
inversién total menor a USD 100.000.- (produccidn + medios).

EF14 - Marketing promocional

Se reconoceran aquellas ideas que construyan comunicaciones estratégicas en un momento especial, estacional, una
fecha festiva o patria como un contexto cultural, en relacién a un publico determinado.

EF15 - Marketing de actualidad

Trabajos que sacaron provecho de forma efectiva de la importancia, el interés o la relevancia inmediata de hechos
actuales por medio de una estrategia especifica de PR o marketing en relacién a dichos eventos. Ejemplo: casos sobre
Covid-19, desastres naturales, etc.

EF16 - Propdsito con resultados

Las piezas o acciones deberan demostrar como el propdsito de la marca ha creado valor e impactado a las comunidades
al conectar al anunciante con un publico objetivo o toda la sociedad, en funcién de sus necesidades e intereses
compartidos, generalmente relacionados con temas sociales, ambientales, sanitarios y/o culturales, que contribuyen a
mejorar la vida de este publico objetivo o de la sociedad en general, generando cambios que atiendan a las
transformaciones planteadas inicialmente.

EF17 - Marca local *Nueva categoria

Premiara los trabajos creados por una marca u organizacion de Bien Publico que hayan sido emitidos en una sola Unica
localidad, zona o pais y que repercutié en un publico objetivo especifico respetando la localidad y pais de origen de esa
marca/organizacion.
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EF18- Mercado especifico *Nueva categoria

Reconocerd los trabajos creados por una marca u organizacidon de Bien Publico que hayan sido emitidos solo en una
localidad, pais o regién especifica, teniendo en cuenta sus costumbres, valores y estilos de vida, como también los
trabajos que hayan sido creados en respuesta a problemas locales, regionales o globales logrando llegar al publico/
mercado objetivo especifico.

EL 0JO TRANSFORMACION CREATIVA DEL NEGOCIO (TC) *Premio reestructurado

El Ojo Transformacién Creativa del Negocio premiara el aporte creativo de agencias y consultoras para la
transformacién de una empresa, un negocio o una marca, tanto a nivel de su organizacién, entorno y
procesos de trabajo, de sus productos y/o marcas, como en relacidn a sus clientes, sus empleados o sus
accionistas, celebrando a la creatividad puesta al servicio del negocio, que promueve un crecimiento y
resultados para la empresa y sus equipos de trabajo en una evolucién transformadora.

Los trabajos deberan demostrar cémo se ha logrado un cambio o una transformacién en la empresa, sus
procesos, su organizacién, sus productos o su relacionamiento con sus publicos, y cdmo este cambio ha
generado un impacto positivo y un crecimiento para las empresas, el personal o los clientes. Esto podria
incluir, entre otros, la creacion de nuevos productos y servicios, el uso de tecnologia y disefio empresarial y
la reinvencidn de las operaciones y experiencias de los clientes para generar un cambio transformador.

Las piezas inscriptas deben haber sido llevadas a cabo por primera vez entre el periodo comprendido entre
el 12 de enero de 2022 y el 13 de octubre de 2024,

Por cada categoria se entregaran los siguientes premios: Oro, Plata y Bronce y, entre los Oros se entregara el
Gran Ojo a la Transformacién Creativa del Negocio de Iberoamérica.

IMPORTANTE: Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) sola categoria (TC1 o TC2).

CATEGORIAS (TC):

TC1 - Transformacion de Productos & Servicios

Se reconocera la innovacién, el disefio, la creacion y/o el desarrollo de productos o servicios, nuevos o
reinventados, lanzados por una marca ya existente planteados para satisfacer las nuevas necesidades de los
clientes, o adaptarse a cambios normativos, logrando mejorar los resultados y el rendimiento empresarial.

TC2 - Transformacion del Negocio

Se premiaran a las ideas que aporten a la transformacidn de una empresa u organizacidn, que promueva
soluciones en el negocio, la rentabilidad para la empresa y sus accionistas, el relacionamiento con sus clientes
y un mejor servicio brindado. Abarcan la transformacién operativa, con ideas que transformen las
operaciones comerciales de los clientes; las ideas y experiencias que han proporcionado nuevas vivencias
para sus consumidores; iniciativas que busquen potenciar las relaciones con la comunidad mediante la
creacion y/o transformacién de los puntos de contacto (fisicos como digitales); una nueva tecnologia que
haya sido utilizada para transformar una funcién comercial, generando nuevos negocios; entre otras ideas
gue hayan promovido cambios estructurales, un nuevo posicionamiento y que impulsen un cambio
transformador

39



EL OJO SALUD & PHARMA (SP)

Las categorias de Salud & Bienestar celebran la creatividad para el bienestar personal y comunitario,
deberan demostrar un enfoque inspirado para la prevencion y la atencién médica y/o social del ciudadano;
trabajos que promuevan productos y servicios de venta libre, educar publicamente para permitir el
autodiagndstico o facilitar el cuidado personal y social proactivo.

Los trabajos creativos inscriptos en Pharma deben estar dirigidos a profesionales y grupos de pacientes
especificos en relacién con el manejo de una enfermedad o condicién médica diagnosticada y tratada por
un profesional de la salud. El trabajo debe crearse especificamente para dar forma a la comprensidn de las
condiciones médicas, impulsar su tratamiento y/o abogar por el desarrollo o la provision de esos
tratamientos como también aquellos que tengan el fin de concientizar.

Podrén participar aquellos casos que con su creatividad y estrategia hayan logrado resultados significativos
para el cliente en el periodo comprendido entre el 12 de enero de 2023 y el 13 de octubre de 2024.

Por cada categoria se entregaran los siguientes premios: Oro, Plata y Bronce y, entre los Oros se entregara el
Gran Ojo Salud & Pharma de Iberoamérica.

GRUPOS & CATEGORIAS:

Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) o mas categorias, siempre y cuando corresponda (SP1 a SP10).

Los trabajos podrdn ser inscriptos en una (1) categoria o mas categoria segun corresponda (SP11 y SP15).

IMPORTANTE: Los trabajos inscriptos en este premio podran participar en una (1) o mas categorias del Grupo
A; o en una (1) o mas categorias del Grupo B, siempre y cuando corresponda. Las piezas participantes solo
podran hacerlo en las categorias de uno de los Grupos, A o B.

CATEGORIAS (SP):

SP1 - Medicamentos de venta libre

Piezas o acciones creadas para medicamentos de venta libre que no requieran receta médica y promuevan la salud y el
bienestar dirigidas al publico en general. Entre ellos comprimidos y tabletas de venta libre, salud digestiva, cremas para
afecciones dermatoldgicas, gotas para los ojos, gotas para los oidos, etc.

SP2 - Productos para el cuidado e higiene personal

Piezas o acciones creadas para productos que promuevan la salud, la higiene y el bienestar de una persona, asi como
también productos de cuidado personal que se encuentran disponibles en una farmacia y no requieran receta médica.
Entre ellos articulos de botiquin de primeros auxilios, tiritas adhesivas, repelentes de insectos, protectores solares,
cremas, cremas térmicas, tratamientos para las ufias, tratamientos para los pies, desinfectante para manos, pasta de
dientes, enjuague bucal, shampoo y cremas de enjuague, tratamientos capilares, productos para pérdida del cabello,
productos para la incontinencia, toallas femeninas, condones, lentes de contacto, pruebas de embarazo, kits/productos
para pruebas de fertilidad, COVID, termdmetros, etc.

SP3 - Nutraceuticos
Piezas o acciones creadas para promocionar la utilizacion de productos nutraceuticos que promuevan la salud y el
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bienestar dirigidas al publico en general. Entre ellos vitaminas, minerales, remedios herbales, suplementos, alimentos
funcionales, micronutrientes, omega3, antioxidantes, probidticos, bebidas efervescentes vitaminicas, etc.

SP4 - Uso de la tecnologia y soluciones tecnoldgicas

Se premiaran aquellos trabajos que involucren soluciones tecnoldgicas e innovadoras como productos, dispositivos
portatiles, software y/o aplicaciones dirigidos a mejorar la calidad de vida y faciliten un estilo de vida mas saludable
como ejercicio fisico, dieta, controles de la presidn arterial, estrés, etc.

SP5 - Campaiias de concientizacidon de marcas no relacionadas a la Salud

Campafiias o acciones creadas por marcas no relacionadas directamente a la industria de la salud y el bienestar general
pero que han tomado la iniciativa de promover en su comunicacién la educacion, concientizacién y defensa de la salud.
Podrdn participar campafias relacionadas a la prevencién de enfermedades, autoexamen, campafias antitabaco,
antidrogas, cuidado de la higiene personal, donacién de drganos, abuso del alcohol, salud sexual, cuidados
cardiovasculares, mejorar la nutricion y campaias que promuevan el ejercicio y el bienestar general.

SP6 - Campaiias de concientizacién de marcas de la Industria de la Salud

Campaiia o acciones creadas por una marca relacionada con la industria de la salud, que promuevan la concientizacién
y la defensa de la salud. Podran participar campanas relacionadas a la prevencion de enfermedades, autoexamen,
campanfas antitabaco, antidrogas, cuidado de la higiene personal, donacidn de érganos, abuso del alcohol, salud sexual,
cuidados cardiovasculares, mejorar la nutricién y campanias que promuevan el ejercicio y el bienestar general.

SP7 - Educacion y concientizacion de marcas de Bien Publico

Trabajos o acciones creados por organizaciones sin fines de lucro, fundaciones u organizaciones pubicas, que
promuevan la concientizacion y la defensa de la salud. Podran participar campanas relacionadas a la prevencién de
enfermedades, autoexamen, campanfas antitabaco, antidrogas, cuidado de la higiene personal, donacién de érganos,
abuso del alcohol, salud sexual, cuidados cardiovasculares, mejorar la nutricién y campafias que promuevan el ejercicio
y el bienestar general.

SP8 - Campaiias y acciones de instituciones de Salud

Campanas o acciones creadas para promover servicios y sistemas de salud, servicios de emergencia privada, seguros
médicos, planes de salud; como también instalaciones médicas, consultorios, clinicas, sanatorios, hospitales, geriatricos,
consultorios online, etc.

SP9 - Campaiias y acciones de servicios relacionadas al Bienestar
Campafias o acciones creadas por instituciones, comercios, espacios y/o servicios relacionados al bienestar general de
las personas. Incluye gimnasios, yoga, tiendas nutricionales, farmacias, terapias alternativas, libros de autoayuda, etc.

SP10 - Productos de salud y bienestar animal

Campanas o acciones creadas para comunicar productos de salud y bienestar animal. Incluye alimentos, productos de
higiene, medicamentos, vacunas, productos preventivos, elementos de juego, etc.

SP11 - Campaiias de productos y servicios dirigido al paciente
Piezas o acciones creadas para impulsar la eleccién de un producto, servicio o terapia para el manejo de una enfermedad
o afeccidn médica diagnosticada y tratada por un profesional de la salud.

SP12 - Campaiias de productos y servicios dirigido al profesional

Piezas o acciones creadas para lanzar o promocionar un producto, servicio o terapia de prescripcion médica, dirigida a
profesionales de la salud.

SP13 - Uso de la tecnologia y soluciones tecnoldgicas

Se premiaran aquellos trabajos que involucren soluciones tecnoldgicas e innovadoras desarrolladas para pacientes y/o
profesionales sanitarios enfocados en el tratamiento, el diagndstico y la recopilacidon de datos de los pacientes.
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SP14 - Campanias y acciones de concientizacion sobre enfermedades
Campanas o acciones creadas para promover la concientizacién y la comprensién de una enfermedad o condicién
médica dirigidas a pacientes o profesionales sanitarios.

SP16 - Campaiias sobre instituciones y servicios para salud animal

Campafiias o acciones creadas para promover servicios y sistemas de salud, servicios de emergencia privada, seguros
médicos, planes de salud; como también instalaciones veterinarias consultorios, clinicas, comercios, espacios y/o
servicios relacionados al bienestar general de las mascotas, guarderias, escuelas de adiestramiento, terapias
alternativas, etc.

MEJOR IDEA LATINA PARA EL MUNDO (IL)

El Ojo Mejor Idea Latina para el mundo celebra las mejores ideas creadas tanto por profesionales latinos que
se desempefian en una agencia o empresa en Iberoamérica como también, por todos los latinos (con un rol
importante) que se desempefan fuera de Iberoamérica en una agencia o empresa de cualquier pais del
mundo.

Muchos profesionales iberoamericanos, hoy son lideres de importantes empresas internacionales y desde
alli trabajan para marcas locales en su pais de trabajo e incluso marcas mundiales. A su vez, agencias latinas
prestan su creatividad en campanas globales o directamente para anunciantes en otras partes del planeta.
Es por eso, que El Ojo tiene este premio para seguir conectando, integrando, apoyando y estimulando el
talento latino, no solo en la regidn sino en el mundo.

Los trabajos inscriptos deben haber sido publicados, implementados y/o emitidos por primera vez entre el
19 de enero de 2023 y el 13 de octubre de 2024.

Por cada categoria se entregaran los siguientes premios: Oro, Plata y Bronce y, entre los Oros se entregara el
Gran Ojo a la Mejor de Idea Latina para el Mundo.

Es importante destacar que este premio suma puntos para el ranking de Agencias, Agencias independientes,
Creativos/as, Productoras, Realizadores/as y Red de lberoamérica (siempre y cuando la agencia sea de
Iberoamérica).

GRUPOS & CATEGORIAS:

Piezas, campafias y casos creados y/o producidos por agencias/empresas de Iberoamérica para ser
publicados en cualquier pais del mundo o, trabajos realizados dentro de un pais de Iberoamérica, ya sea
a nivel local o regional, pero que el trabajo haya logrado relevancia internacional (IL1 o IL2).

Piezas, campafias y casos creados y/o producidos por agencias/empresas no iberoamericanas para ser
publicados a nivel local, regional o global en cualquier pais del mundo, donde la idea debe haber surgido de
los latinos o bajo el liderazgo de un latino, ya sea desde el lado de la agencia (Director/a General Creativo/a,
Director/a Creativo/a, Director/a de Arte o Redactor/a), la productora y/o Realizador/a y asi también un
latino del lado del anunciante. Todos los datos deben figurar en la ficha técnica de inscripcién (IL3). Ademas,
para fomentar y apoyar a los latinos que trabajan fuera de la regidn, las inscripciones en esta categoria
tendran un descuento especial del 50% sobre la tarifa vigente.
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IMPORTANTE: Los trabajos inscriptos en este premio podran participar en una (1) sola categoria y solo en
uno de los dos (2) grupos.

CATEGORIAS (IL):

IL1 - Ideas de Iberoamérica para el mundo

Piezas, campafias y casos creados y/o producidos por agencias/empresas de |Iberoamérica para ser publicados en
cualquier pais del mundo (deben haber sido publicadas, emitidas y/o llevadas a cabo por lo menos, en un pais fuera de
Iberoamérica).

IL2 - Ideas de Iberoamérica con relevancia internacional
Piezas, campafias y casos creados y/o producidos por agencias/empresas de Iberoamérica para ser publicados dentro
de un pais de Iberoamérica, ya sea a nivel local o regional, pero que el trabajo haya logrado relevancia internacional.

IL3 - Ideas de latinos viviendo fuera de Iberoamérica

Piezas, campafias y casos creados y/o producidos por agencias/empresas no iberoamericanas para ser publicados a
nivel local, regional o global en cualquier pais del mundo, donde la idea debe haber surgido de los latinos o bajo el
liderazgo de un latino para una marca o compaiiia.

R

EL OJO PRODUCCION AUDIOVISUAL - CRAFT (PA)

El Ojo Produccidn Audiovisual tiene el objetivo de reconocer al mejor talento en la ejecucion y la técnica en
cada uno de las piezas audiovisuales inscriptas, puesto que la excelencia contribuye de manera relevante al
éxito de la idea. Una gran idea con una gran produccidn contribuye al éxito de la primera.

El Ojo Produccién busca reconocer el trabajo de los directores, editores, fotdgrafos, guionistas, directores de
arte, musicos y a las empresas que con su esfuerzo y dedicacidn buscan la originalidad y calidad que distinga
a cada uno de los trabajos transformandolo en una pieza Unica.

Podran participar los trabajos que hayan sido dirigidos y/o producidos por profesionales y/o empresas latinas
y se hayan emitido en Iberoamérica o fuera de la region.

Las piezas inscriptas deben haber sido publicadas y/o emitidas por primera vez entre el 12 de enero de 2022
y el 13 de octubre de 2024. A diferencia de las inscripciones en las categorias Nuevos/as Realizadores/as que
podran haber sido publicadas, emitidas y/o realizadas desde el 12 de enero de 2022 hasta el 13 de octubre
de 2024.

Por cada categoria se entregardn los siguientes premios: Oro, Plata y Bronce; entre los Oros de cada categoria
se elegira el Gran Ojo Producciéon Audiovisual de Iberoamérica.

GRUPOS & CATEGORIAS:

En este grupo participan los comerciales emitidos en televisién, cine, video on demand, plataformas/
servicios de streaming, plataformas digitales y/o plataformas sociales creados por o con una marca u ONG (a
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excepcion de la categoria Nuevos/as Realizadores/as); y podran ser inscriptos como piezas individuales y/o
como parte de una campaiia en una (1) o mas categorias (PA1 a PA8).

En caso de que se desee inscribir la pieza como individual e incluirla también como parte de una campaifia,
debera inscribirla en forma individual y ademas como parte de una campafa en la misma categoria.
Duracién maxima de cada una de las piezas: hasta 180 segundos.

En este grupo participan trabajos audiovisuales (cortos, trailers, documentales, videos institucionales,
videoclips, video artes, fashion films, series, etc.) emitidos en television, cine, video on demand, plataformas/
servicios de streaming, plataformas digitales y/o plataformas sociales creados por o con una marca u ONG (a
excepcion de la categoria Nuevos/as Realizadores/as). Los trabajos podran ser inscriptas en una (1) o mas
categorias (PA9 a PA15).

Duraciéon maxima de los archivos hasta 30 minutos.

En estos casos, deberd enviarnos una version reducida que no supere los sesenta (60) segundos para ser
proyectada durante la ceremonia de premiacion en el caso de que la pieza resulte premiada. De no enviarla,
el festival realizara la edicion correspondiente, a su criterio. Ambas versiones debe enviarlas en formato mp4
y deberd subirlas en el link disponible en el sitio de inscripcién. La versién reducida no sera utilizada para el
periodo de juzgamiento.

Grupo C - POSTPRODUCCION

En este grupo podran participar comerciales y los diferentes trabajos audiovisuales emitidos en television,
cine, video on demand, plataformas/ servicios de streaming, plataformas digitales y/o plataformas sociales
creados por o con una marca u ONG. Pueden inscribirse tanto comerciales como cortos, trailers,
documentales, videos institucionales, videoclips, video artes, fashion films, series, video cases y todos los
contenidos creados por o para una marca. Los trabajos podran ser inscriptos como piezas individuales o como
parte de una campafia en mas de una (1) categoria (PA16 a PA19).

Duracion maxima de los archivos hasta 30 minutos.

En estos casos, deberd enviarnos una versién reducida que no supere los sesenta (60) segundos para ser
proyectada durante la ceremonia de premiacion en el caso de que la pieza resulte premiada. De no enviarla,
el festival realizara la edicion correspondiente, a su criterio. Ambas versiones debe enviarlas en formato mp4
y debera subirlas en el link disponible en el sitio de inscripcidn. La versidn reducida no serd utilizada para el
periodo de juzgamiento.

IMPORTANTE: Los trabajos en este premio podran participar en dos grupos. Segun el formato, en una (1) o
mas categorias del Grupo A o Grupo B, y ademds en una (1) o mas categorias del Grupo C, siempre y cuando
corresponda.

CATEGORIAS (PA):

PA1 - Fotografia

PA2 - Direccion de Arte
PA3 - Direccion

PA4 - Nuevos/as Realizadores/as (hasta maximo 3 afios de experiencia profesional)
Los trabajos que participen en esta categoria podran haber sido creados para una marca o no, sin importar si fueron o no publicados
y/o emitidos en algiin medio o soporte. En caso de que sea para una marca, deberan contar con la aprobacién del cliente.

PA5 - Produccion Integral

PA6 - Bajo Presupuesto (Hasta USD 35.000)



PA7 - Direccion de actores

PAS8 - Guion

PA9 - Fotografia y Direccion de Arte

PA10 - Direccion

PA11 - Nuevos/as Realizadores/as (hasta maximo 3 afios de experiencia profesional)

Los trabajos que participen en esta categoria podran haber sido creados para una marca o no, sin importar si fueron o no publicados
y/o emitidos en algin medio o soporte. En caso de que sea para una marca, deberdn contar con la aprobacion del cliente.

PA12 - Produccion integral

PA13 - Bajo Presupuesto (Hasta USD 35.000) *Nueva categoria

PA14 - Direccion de actores

PA15 - Guion

PA16 - Animacion
PA17 - Efectos visuales
PA18 - Correccion de color

PA19 - Edicion

EL OJO PRODUCCION DE AUDIO & SONIDO - CRAFT (PS)

Reconocera el trabajo y el talento en la ejecucion y la técnica en cada una de las piezas inscriptas, premiando
no solo los comerciales y spots de radios, sino también en los videoclips, documentales y cortos.

Una gran idea con una gran musica y sonido contribuye al éxito de la primera. Este premio busca reconocer
el trabajo de las productoras de audio y sonido, como asi también a musicos, editores, sonidistas,
productores y a las empresas que con su esfuerzo y dedicacidén buscan la originalidad y calidad que distinga
a cada uno de los trabajos transformandolo en una pieza Unica.

Podran participar los trabajos que hayan sido producidos por profesionales y/o empresas latinas y se hayan
emitido en Iberoamérica o fuera de la regién.

Las piezas inscriptas deben haber sido publicadas y/o emitidas por primera vez entre 12 de enero de 2023 y
el 13 de octubre de 2024.

Por cada categoria se entregaran los siguientes premios: Oro, Plata y Bronce; y, entre los Oros de cada
categoria se elegira el Gran Ojo Produccién de Audio & Sonido de Iberoamérica.
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IMPORTANTE: Las piezas podran ser inscriptas como piezas individuales o como parte de una campaia en
una (1) o mas categorias (PS1 a PS6).

CATEGORIAS (PS):

PS1 - Uso de musica original
Se reconocera a la mejor musica original, entendiendo que se considera musica original a una composicion
completamente nueva compuesta por su creador para ser usada para una produccion determinada.

PS2 - Musica adaptada
Se reconocera a la mejor musica adaptada, considerando que es adaptada porque se utilizan melodias o canciones que
ya existen pero se modifican para una produccion.

PS3 - Diseiio y efectos de sonido
Se premiaran las piezas en donde el disefio y los efectos de sonido sean parte significativa de la idea y logren
transformarla.

PS4 - Jingle
Se premiaran los trabajos que, mediante la letra y/o la musica, consigan que la marca sea facilmente recordada por las
personas.

PS5 - Branding sonoro
Denominado también como Audio logo o Sound Branding. Se premiara el uso estratégico y consistente del sonido para
construir una imagen sensorial de marca y aumentar su valor, logrando ser el simbolo de ella.

PS6 - Guion
Se reconoceran los trabajos en donde la capacidad del guion para transformar creativamente una idea o mensaje de
marca en un contexto de audio que mejora la experiencia del oyente (no se permitiran guiones cinematograficos).

EL OJO PRODUCCION GRAFICA - CRAFT (PG)

El Ojo Produccién Grafica tiene el objetivo de reconocer al talento en la ejecucion y la técnica en cada una de
las piezas inscriptas, puesto que la excelencia contribuye de manera relevante al éxito de la idea.

El Ojo Produccidn Grafica ve mas alld y busca reconocer el trabajo de los redactores, disefiadores, fotdgrafos,
directores de arte, ilustradores y a las empresas que con su esfuerzo y dedicacién buscan calidad que distinga
a cada uno de los trabajos transformandolo en una pieza Unica.

Las piezas inscriptas en este premio podran ser impresas o digitales, y se premiara a la mejor de su categoria.

Las piezas inscriptas deben haber sido publicadas y/o emitidas por primera vez entre el 12 de enero de 2023
y el 13 de octubre de 2024.

Por cada categoria se entregaran los siguientes premios: Oro, Plata y Bronce; y, entre los Oros de cada
categoria se elegira el Gran Ojo Produccién Grafica de Iberoamérica.

IMPORTANTE: Las piezas podran ser inscriptas como piezas individuales o como parte de una campanfa en
mas de una (1) categoria (GR1 a GR4).

CATEGORIAS (PG):
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PG1 - Mejor Copy
Se premiardn aquellas piezas en donde la idea creativa cobra vida a través de la redaccién.

PG2 - Mejor Direccion de Arte
Se premiara el disefio general y la ejecucion visual de las piezas participantes que logren mejorar la narrativa.

PG3 - Mejor Fotografia original

Se premiaran aquellos trabajos donde las imagenes hayan sido logradas mediante técnicas fotograficas resaltando la
composicién, el manejo de colores y la innovacion.

PG4 - Mejor llustracion

Se premiaran aquellos trabajos que a través de trazos, formas y composiciones sean capaces de transmitir ideas de
forma innovadoras.

2
N

PREMIO ESPECIAL EL OJO +MUIJERES (MC)

Este premio fue creado en el 2019 con el objetivo de dejar de existir lo antes posible. Su objetivo es contribuir
a lograr que haya equidad en los puestos de liderazgo a nivel creativo y de realizacidon audiovisual en la
industria publicitaria latina. Se ha avanzado mucho, pero aun queda mucho por avanzar.

Este premio busca seguir incentivando y reconociendo a todas aquellas ideas y trabajos donde -como
minimo- una mujer haya participado en un lugar relevante y de liderazgo en el drea de creacién y realizacién.
Con este premio, el festival tiene como objetivo amplificar, dar mas visibilidad y promover el incremento de
la presencia de mujeres en el liderazgo en la creacidn de ideas de comunicacidn, en los equipos creativos, en
la direccién de comerciales, estimulando la diversidad y la representatividad en éstas areas, contribuyendo
con una mirada mds amplia de la realidad.

La participacion en este premio es gratuita y sin costo alguno para las piezas que hayan sido inscriptas en
alguno de los diferentes premios de la edicion 2024 del Festival y que tengan a mujeres en las posiciones
relevantes indicadas para este reconocimiento (deberan figurar en los cargos correspondientes en las fichas
técnicas cargadas en el sitio de inscripcién).

IMPORTANTE: Las piezas que cumplan los requisitos anteriores deberdn ser inscriptas en el Premio +Mujeres
indicando al momento de completar la ficha técnica, en el campo “Info adicional”, la/s profesional/es
creativa/s o realizadora/s participante/s.

Este premio sumara puntos para El Ojo al Desempefio por Iberoamérica y Local: Mejor Agencia, Agencia
Independiente, Directora Creativa, Productora, Realizadora y Red de Comunicacion de Iberoamérica.

Por cada categoria se entregaran los siguientes premios: Oro, Plata y Bronce.

CATEGORIAS (MC):

MC1 - +Mujeres creativas
Podran participar de este premio solamente aquellas piezas, ideas, campafias o casos que cuenten con una o mas
mujeres en el puesto de liderazgo en el area creativa: Presidentas (del ambito creativo), CCO, VP Creativa, Directora

General Creativa, Directora Creativa Digital, Directora Creativa y Head of Art.
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MC2 - +Muijeres realizadoras
Podran participar de este premio, solamente aquellas piezas, ideas, campafias o casos que tengan como Realizadora de
la pieza a una o mas mujeres.

EL 0JO AL DESEMPENO DEL ANO (IBEROAMERICA)

Se distinguira con este premio a los mejores de Iberoamérica en las siguientes categorias: Agencia, Agencia
Independiente, Director/a Creativo/a, Productora, Realizador/a, Anunciante y Red de Comunicacion de la
region.

Las empresas y/o profesionales sumaran puntos con las piezas inscriptas que lleguen a ser finalistas o
ganadoras en los distintos premios que presenta el Festival a nivel iberoamericano y a nivel internacional, no
en los premios locales.

Para participar de este premio las Agencias deben haber inscripto material en el Festival y, en esos casos,
podran sumar puntos por las piezas inscriptas por ellas mismas como asi también por las piezas que hayan
inscripto las productoras y/o anunciantes siempre y cuando dichas empresas estén incluidas en las fichas

técnicas en el campo “Agencia principal”, del sitio de inscripcion online.

En el caso de las Productoras deben haber inscripto material en el Festival y, en esos casos, podran sumar
puntos por las piezas inscriptas por ellas mismas en los diferentes premios del Festival. Ademas, podran
sumar puntos por las piezas que hayan inscripto las agencias y/o anunciantes en los siguientes premios: Film,
Produccion Audiovisual, Produccidon de Audio & Sonido y El Ojo +Mujeres Realizadoras, siempre y cuando

dichas empresas estén incluidas en las fichas técnicas en el campo “Productora” del sitio de inscripcion
online.

En el caso de los Directores/as Creativos/as, si la agencia en la que se desempefia (o desempefiaba al
momento de creacidn de la idea) inscribié material en el Festival, podran sumar puntos por las piezas
inscriptas por la agencia, por ellos mismos, por la productora y/o por el anunciante, siempre y cuando estén

incluidos/as en las fichas técnicas cargadas en el sitio de inscripcion online en el campo “Referente creativo”.
Para esto, en cada inscripcion debera indicarse en ese campo a la persona o dupla que lidera creativamente
la empresa (CCO, VP Creativo, DCE, DGC, etc) y no los creativos que idearon la pieza que se esta inscribiendo
en ese momento.

En el caso de los Realizadores/as, si la productora en la que se desempefia (o desempefiaba al momento de
la realizacion de la pieza) inscribio trabajos en el Festival, podran sumar puntos por las piezas inscriptas por
la productora, por ellos mismos, por la agencia y/o por el anunciante, siempre y cuando estén incluidos/as

en las fichas técnicas en el campo “Realizador/a” del sitio de inscripcion online.

En el caso de los Anunciantes podran sumar puntos por las piezas inscriptas por ellos mismos, por la agencia
y/o por la productora, siempre y cuando estén incluidos en las fichas técnicas en el campo “Anunciante” del

sitio de inscripcion online.
En los casos donde una pieza sea premiada y presente en la ficha técnica mas de una empresa en los campos

“Agencia” y/o “Productora”, cada empresa participante recibird el total de los puntos obtenidos
correspondientes al premio asignado (metales o finalista) siempre y cuando esas empresas hayan inscripto y

estén participando del Festival. En el caso que una de las empresas no esté participando, no podra sumar
puntos.
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En los casos donde una pieza sea premiada y presente en la ficha técnica mas de una empresa en el campo
“Anunciante” y mas de una persona en los campos “Referente creativo” y/o “Realizador/a”, cada
empresa/persona participante recibird el total de los puntos obtenidos correspondientes al premio asignado
(metales o finalista) siempre y cuando ellas mismas o sus Agencias y/o Productoras hayan inscripto y estén

participando del Festival.

IMPORTANTE: El Festival no sera responsable si la inscripcién no se realiza correctamente y los campos
ingresados no los completan de la forma adecuada al momento de realizar la inscripcidn. Es importante
entender que, es en base a esa informacién que se realizaran los rankings y se definen los ganadores de
Desempefiio.

EL OJO LOCAL (POR PAIS/REGION)

Reconociendo las diferentes realidades, economias y momentos de desarrollo de la industria en cada uno de
los paises de la region, y con el fin de estimular a los que hacen el mejor trabajo a nivel local, el Festival
entregara el Premio El Ojo Local, que consta de dos categorias: DESEMPENO LOCAL y MEJOR IDEA LOCAL.

En el Premio El Ojo Local podran participar los siguientes paises/regiones: Argentina, Bolivia, Brasil,
Centroamérica y Caribe (Costa Rica, Cuba, El Salvador, Guatemala, Haiti, Honduras, Nicaragua, Panama,
Republica Dominicana, Trinidad y Tobago y Venezuela), Chile, Colombia, Ecuador, Espafia, Estados Unidos,
México, Paraguay, Peru, Portugal, Puerto Rico y Uruguay.

En El Ojo Local, para una seleccidn representativa, cada pais deberd registrar una cantidad de piezas
inscriptas igual o mayor a 100 para competir por el Premio El Ojo al Desempefio Local y, un nimero minimo
de 50 piezas para participar del Premio a la Mejor Idea por pais/region.

IMPORTANTE: En caso de no alcanzar el nimero minimo de inscripciones por pais, el Festival puede proceder
a reagrupar los paises por afinidad de trabajos o declarar desierto los premios El Ojo al Desempefio Local (o
alguna de sus categorias) y/o El Ojo a la Mejor Idea Local de ese pais.

Los reconocimientos seran entregados exclusivamente a las empresas y/o sus profesionales que hayan
inscripto sus trabajos en el Festival.

Se distinguird con el Premio al Desempefio por pais/region a los mejores en las siguientes categorias: Agencia,
Agencia Independiente, Director/a Creativo/a, Productora, Realizador/a y Anunciante, en base al material
inscripto en el Festival 2024.

El objetivo de este reconocimiento es destacar y premiar a aquellas empresas y profesionales que mejor
trabajo estén realizando para ese mercado local y que también pueden tener una relevancia internacional,
pero dandole prioridad al trabajo emitido a nivel local.

Si una empresa o persona desea competir por el Premio al Mejor Desempefio del Afio en mas de un Pais,
debera inscribir por cada uno de los paises en los que desee competir y contar con una oficina fisica en ese

mercado o por lo menos un representante oficial.

Este premio elegira a aquella empresa y persona que sume mds puntos por las piezas ganadores y finalistas
en el premio Mejor Idea Pais en el pais en que se esta compitiendo y por las piezas ganadoras y finalistas de




los premios a nivel iberoamericano e internacional emitidas en ese pais. Ademas, siempre y cuando tenga

puntos a nivel local podrd sumar hasta el 50% de los puntos obtenidos de las piezas realizadas para otros
mercados.

Las empresas y/o profesionales podran sumar puntos por las piezas inscriptas por ellas/ellos mismas/os, por
la agencia, por la productora y por el anunciante, siempre y cuando estén incluidos/as en las fichas técnicas

cargadas en el sitio de inscripcidn online en los campos correspondiente a “Agencia”, “Referente creativo”,
“Productora”, “Realizador/a” y “Anunciante”.

Por cada categoria se seleccionaran al Ganador y se nombraran 12 y 29 Finalista.

En los casos donde una pieza sea premiada y presente en la ficha técnica mas de una empresa en los campos
“Agencia” y/o “Productora” cada empresa participante recibird el total de los puntos obtenidos
correspondientes al premio asignado (metales o finalista) siempre y cuando esas empresas hayan inscripto y

estén participando del Festival. En el caso que una de las empresas no esté participando, no podra sumar
puntos.

En los casos donde una pieza sea premiada y presente en la ficha técnica mas de una empresa en el campo
“Anunciante” y mas de una persona en los campos “Referente creativo” y/o “Realizador/a” cada
empresa/persona participante recibira el total de los puntos obtenidos correspondientes al premio asignado
(metales o finalista) siempre y cuando ellas mismas o sus Agencias y/o Productoras hayan inscripto y estén

participando del Festival.

IMPORTANTE: El Festival no sera responsable si la inscripcién no se realiza correctamente y los campos
ingresados no los completan de la forma adecuada al momento de realizar la inscripcién. Es importante
entender que, es en base a esa informacién que se realizaran los rankings y se definen los ganadores de
Desempeiio.

Se distinguira con el premio a la Mejor Idea Pais/Region a los trabajos hayan sido inscriptos directamente en
este premio y ademas, los que hayan alcanzado un desempefio relevante a nivel regional y también a nivel
global, indepedientemente del premio en el que fueron inscriptos; que tengan un mismo pais de emisién.

Es decir que participan las ideas inscriptas en este premio abonando el costo de procesamiento
correspondiente y se sumaran eventualmente las piezas que, compitiendo en los premios a nivel
iberoamericano/global, hayan obtenido Metales, Short List o Long List, dependiendo en cada uno de los
paises.

Para este premio se tendra en cuenta el pais seleccionado en la ficha técnica en el campo “Pais principal de

emision, publicacién, implementacién” indicado al momento de realizar la inscripcion online.

Se elegira la Mejor Idea de cada pais o regidn y a cuatro (4) finalistas.

IMPORTANTE: La inscripcidn en este premio debera realizarse en el sitio de inscripcidn, debiendo indicarse
las piezas que desean que participen y abonar el costo de procesamiento especifico para este premio. Es
decir que, las empresas que quieran que sus piezas participen del premio a la Mejor Idea Pais/Regidn,
deberan inscribirlas puntualmente en este premio, ademas de estar participando en uno o mds premios de
los 24 disponibles en esta edicion y abonar el costo de procesamiento correspondiente. De esta forma, todas
las ideas participantes del Festival tendran también la posibilidad de competir para ser la Mejor Idea
Pais/Region 2024.
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