XXVI FESTIVAL INTERNACIONAL 14 15 Y 16 DE NOVIEM BRE

EL OJO BUENOS AIRES / ARGENTINA

DE IBEROAMERICA

VE MAS ALLA elojodeiberoamerica.com
f/elojodeiberoamerica @ W /elojofestival @ /elojoweb

EL OJO MEDIA (CM)

INFORMACION GENERAL

El Ojo Media premiara el uso creativo, innovador y no convencional de los medios. Reconocera las mejores ideas
que utilicen el medio de una manera innovadora y relevante, que tengan en cuenta el contexto y la estrategia
en la eleccién del medio y contribuya a amplificar el mensaje de las marcas.

Las piezas inscriptas deben haber sido publicadas y/o emitidas por primera vez entre el 12 de enero de 2022 y el
9 de octubre de 2023.

Por cada categoria se entregaran los siguientes premios: Oro, Plata y Bronce; y entre los Oros de cada categoria
se elegira el Gran Ojo Media de Iberoamérica.

GRUPOS & CATEGORIAS:

Grupo A - PRODUCTOS Y SERVICIOS
Los trabajos podrdn ser inscriptos en una (1) sola categoria correspondiente a productos y servicios (CM1 a CM3).

Grupo B - MEDIOS/FORMATOS
Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) o mas de una categoria seguin el medio o formato utilizado, siempre
y cuando cumplan con las caracteristicas de las mismas (CM4 a CM11).

Grupo C - TECNOLOGIA

Participaran aquellos trabajos impulsados por el uso creativo de la tecnologia, los datos, las tecnologias
emergentes e inmersivas, etc. Los trabajos podran ser inscriptos en una (1) o mas de una categoria siempre que
cumplan con los requisitos de cada una (CM12 y CM13).

Grupo D - CONTEXTO Y OBJETIVOS
Los trabajos seran evaluados teniendo en cuenta los objetivos planteados y/o el contexto cultural o regional que

le da sentido a la idea (CM14).

IMPORTANTE: Los trabajos inscriptos en este premio podran participar en una (1) sola categoria del Grupo A y/o
en una (1) o mas categorias del Grupo B y C, siempre y cuando corresponda.

CATEGORIAS (CM):
Grupo A - PRODUCTOS Y SERVICIOS

CM1 - Productos



Alimentos, golosinas, bebidas, articulos de cuidado personal y farmacéuticos, grandes y pequefios electrodomésticos,
tecnologia, articulos para el hogar, automdviles, movilidad urbana, accesorios y repuestos para vehiculos, moda, juguetes,
diarios, revistas, libros, programas de TV y de radio, series, documentales, bienes de consumo, etc.

CM2 - Servicios

Compaiiias de servicios publicos, privados y financieros, comercios al publico, supermercados, tiendas online, medios de
comunicacion, portales, buscadores, redes y app sociales, entretenimientos, recreacion, compaiiias de transporte y turismo,
etc.

CM3 - Bien publico y mensajes gubernamentales
Piezas realizadas para fundaciones, ONG’s, asociaciones ambientales, voluntariados, campafas de organizaciones

gubernamentales para la difusion de servicios estatales y municipales, de seguridad y obras publicas, de documentacion,
vialidad, educacion, realizadas por el gobierno, campafias politicas, mensajes y obras religiosas, etc.

Grupo B - MEDIOS/FORMATOS

CM4 - Plataformas audiovisuales
Piezas o intervenciones no convencionales emitidas en TV, cine, plataformas de streaming y/o nuevos soportes
audiovisuales.

CMS5 - Impresiones y publicaciones

Anuncios, trabajos y articulos impresos que hayan utilizado el medio grafico tradicional de una manera innovadora, como
aquellas ideas que hayan aprovechado y/o utilizado la implementacion de elementos digitales e interactivos, como
aplicaciones descargables, cédigos QR, AR e impresion 3D.

CM6 - Plataformas de audio
Intervenciones radiales que superen los limites de la radio tradicional y las plataformas de audio utilizandolas de una forma
innovadora para promocionar la marca.

CM?7 - Via Publica

Piezas desarrolladas de manera no convencional utilizando los formatos tradicionales de la via publica (carteles,
carapantallas, marquesinas, buses, paradas y refugios, etc) como asi también piezas creadas para aprovechar o intervenir
elementos y espacios de la via publica de una manera no convencional, convirtiéndolos en formatos alternativos de
comunicacion.

CMS8 - Acciones y eventos

Acciones y eventos realizados en |a via publica y/o en espacios privados, como también eventos virtuales desarrollados para
una marca o una asociacion de marcas con fines comunicacionales y/o promocionales en donde puede o no existir una
interaccién con el consumidor.

CM9 - Plataformas digitales
Piezas o acciones publicitarias no tradicionales creadas para ser desarrolladas en plataformas digitales.

CM10 - Plataformas sociales & Influencer

Se hard hincapié en aquellas acciones no tradicionales desarrolladas para plataformas sociales, como también aquellas
piezas donde el eje de la idea sea el uso innovador de celebridades, influencers o gamers, como con el fin de establecer una
relacion mas directa de la marca con el publico objetivo.

CML11 - Campaiia Integradas

Se premiaran los trabajos que implementen la integracion de una idea utilizando multiples medios, acciones y/o aplicaciones
gue se enriguezcan mutuamente y potencien la comunicacién de la marca, producto o servicio. El valor de la campafia estara
enfocado en el uso de dos 0 mas medios o formatos y como esa eleccién ha logrado mayor alcance e impacto.



Grupo C - TECNOLOGIA

CM12 - Nuevas tecnologias y realidades inmersivas

Se premiaran aquellas ideas que implementen el uso de nuevas tecnologias para apoyar una campaia de medios.
Incluye realidad aumentada (AR), realidad virtual (VR), realidad extendida (XR), NFTs, Blockchain, sistemas inmersivos,
mundos virtuales, metaverso y todas las demas plataformas emergentes. etc.

CM13 - Uso creativo de datos *NUEVA CATEGORIA

Piezas o acciones que hayan mejorado e innovado creativamente a través del uso de datos, métodos basados en datos y/o
la interpretacion de los mismos permitiendo una mejor planificacion y estrategia de marca para lograr resultados positivos
y una mejor experiencia del cliente.

Grupo D - CONTEXTO Y OBJETIVOS

CM14 - Responsabilidad Social Empresarial (RSE)

Campafias creadas y generadas para una marca, con el fin de elevar el perfil, construir la imagen y comunicar el propdsito
de la compainiia, no basadas en productos sino dirigidas a abordar y concientizar sobre temas sociales, de salud, éticos y
ambientales, que promuevan y contribuyan a un mundo mas justo, inclusivo, solidario e integrado y genere conciencia de
la importancia de lograr estos objetivos.

PROCESO DE CARGA ONLINE

La inscripcion debe realizarse en el sitio de inscripcién (inscripcion.elojodeiberoamerica.com).

REGISTRO

Al momento del registro online el sistema le asignara el cédigo de inscripcion (Nimero de 4 digitos) que le sera
solicitado por la organizacion para cualquier consulta que necesite realizar. Si realizd la inscripcidon para su
empresa el afio anterior, puede recuperar la contraseia y utilizar el mismo registro.

La inscripcion se realizara completamente online y deberd ingresar los datos de la empresa participante, los datos
de facturacién, cargar la Carta de Autorizacién y Aceptacion del Reglamento y si lo desea podra realizar el pago
de forma online u off line (tarjeta de crédito o transferencia).

Se recomienda completar todos los campos requeridos en las fichas técnicas (obligatorios y no obligatorios) y
utilizar mayusculas/minusculas para la carga de los datos (no utilice todo MAYUSCULA).

Verificar que los datos y archivos cargados sean los correctos, ya que los mismos seran utilizados para el
juzgamiento y la difusién y comunicacidn a la prensa de los finalistas y ganadores. Asi mismo se utilizaran para
la realizacion de los rankings respectivos de Agencia, Agencia Independiente, Director/a Creativo/a, Productora,
Realizador/a, Anunciante y Red de Comunicacién.

CARGA DE PIEZAS

Para realizar la inscripciéon deberd comenzar por la carga de las "Piezas", que son los diferentes trabajos que
participaran del Festival, completar el "Nombre de la pieza", si es un "Pieza individual" o si forma parte de una
"Campana", el "Pais principal de emisidon" que se tendra en cuenta para el premio El Ojo Local a la Mejor Idea
Pais y sera el pais por el que competird, los datos del "Anunciante" que sumara puntos para el premio El Ojo al
Desempefio al Mejor Anunciante a nivel Local y regional, los datos de la "Agencia" que es importante verificar
porque la pieza sumara puntos para esta agencia para el premio El Ojo al Desempefio Local y por Iberoamérica,
el campo "Referente creativo" donde debera completar el/ la mayor responsable del drea creativa de la agencia
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que competird para el premio Desempefio al Mejor Creativo/a Local y/o por Iberoamérica, los campos
"Productora" y "Realizador/a" que seran tenidos en cuenta para el premio El Ojo al Desempefio a la Mejor
Productora y Mejor Realizador/a por pais y por Iberoamérica y los nombres de las personas y empresas que
participaron en la creatividad y produccién de la pieza que quieran incluir en los campos correspondientes.
Cuando se inicia la carga de una ficha existen campos obligatorios que deberd completar para poder guardar la
ficha y luego, en una segunda instancia, debera completar el resto de los campos que corresponda para finalizar
la carga de informacidn. Ademads, podra elegir traer los datos que ya completd para otra pieza para acelerar la
carga en la opcién "Copiar créditos de otra pieza".

CARGA DE INSCRIPCIONES

Una vez subida la pieza, deberd definir las "inscripciones" de esa pieza, es decir en qué premio/s y cudl/es
categoria/s participara. Por lo tanto, deberad inscribir la pieza una Unica vez y tendra tantas inscripciones como
la cantidad de categorias en las que esté participando. En cada inscripcién debera completar ademas del premio
y la categoria, la "Fecha de primera publicacion/ emision/ implementacion”, los "Textos explicativos" como
"Sinopsis, Objetivos, Resultados” y los archivos correspondientes para cada una de las inscripciones
dependiendo el premio seleccionado.

Cuando se inicia la carga de una inscripcidn existen campos obligatorios que debera completar para poder
guardarla y luego, en una segunda instancia, debera completar el resto de los campos/archivos que corresponda
para finalizar la carga. Ademas, podra elegir traer los textos explicativos que ya completd para otra inscripcion
para acelerar la carga en la opcidn "Copiar textos explicativos de otra inscripcion".

CARGA DE ARCHIVOS

Los archivos de video, graficos y de audio, en formato mp4, .jpg y .mp3 respectivamente; y los links requeridos
para cara uno de los premios, deben cargarse en sus respectivas “inscripciones” en el sitio de inscripcion.
Verifique que cumplan con las especificaciones para que puedan subir correctamente y, ademas, podra elegir
traer los archivos que ya utilizé para otra inscripcidn para acelerar la carga en la opcién "Copiar materiales de
otra inscripcion".

FINALIZAR INSCRIPCIONES

Para finalizar la inscripcidn de la pieza en una categoria, una vez completos los datos y archivos, deberd hacer
click en “ENVIAR”. Una vez ENVIADA no podra volver a modificarla e indicara a la organizacidn del Festival que
esa inscripcién esta confirmada y lista para participar del Festival. La organizacién dara prioridad y garantizara el
chequeo de todas las inscripciones que hayan sido “ENVIADAS” cumpliendo las fechas de cierre para cada uno
de los periodos de inscripcidn definidos, confirmada su facturacion y realizado el pago de la misma.

COSTO ADICIONAL

Las piezas/ inscripciones/ archivos que estén cargadas/os en el sistema y quieran ser reemplazadas/os, siempre
y cuando el festival acepte el reemplazo, tendran un recargo adicional de USD 50.- por cada pieza individual,
cada pieza de una campafia o archivo.

MATERIAL REQUERIDO

MATERIAL OBLIGATORIO: 1 (un) presentacién audiovisual y/o 1 (una) presentacion grafica/board

e 1 (una) presentacidn audiovisual: Recomendamos presentaciones de hasta 2 (dos) minutos, pero de ser necesario podra
ampliarla hasta 5 (cinco) minutos abonando un costo adicional de USD 100.-. Para aquellos trabajos inscriptos que
superen los 2 minutos, deberan enviar una versidn reducida de hasta 2 minutos, en el mismo momento que realiza la
inscripcidn, para ser proyectada en la ceremonia de premiacién en caso que resulte ganadora.

e 1 (una) presentacion grafica/board.

MATERIAL OPCIONAL:




Hasta 4 (cuatro) archivos jpg adicionales. En caso de tener que enviar mas de un archivo para una campafia o caso
deberd cargarlos respetando el orden que desea que sean vistos (el que sube primero, se vera primero y asi
sucesivamente).
1 (un) archivo mp3. En caso de tener que enviar mas de un archivo para una campafia o caso debera cargarlos
respetando el orden que desea que sean vistos (el que sube primero, se vera primero y asi sucesivamente).
1 (un) link/ url para visualizar mejor el trabajo. Deberd estar disponible hasta el 31 de diciembre de

ESPECIFICACIONES TECNICAS

Respetar las especificaciones técnicas y medidas solicitadas le ayudara a hacer todo el proceso de inscripcién de

sus trabajos mas facil y rdpido y le evitara tener que hacerlo mas de una vez.

ARCHIVOS AUDIOVISUALES (.mp4)

ACIO AS AUDIO A
EXTENSION .mp4
COMPRESION Codec: H264
PESO Maximo:500 MB
CALIDAD Alta (maxima calidad)
TAMARO 1920x1080 (preferentementfa) 01?80x720.En t?aso de que una pieza nonhayaA s.ido creada
en formato 16:9, podran enviarnos el archivo full pantalla en tamafio original.
SONIDO Descomprimido - 48 hZ
CANAL Stereo

- El spot debe estar precedido y sucedido por un (1) segundo de negro, no tener placas con créditos ni logos.

- En caso de tener que enviar mas de un archivo para una campafia deberd hacerlo en un Unico archivo unificado
colocando un archivo detrés del otro siempre precedido y sucedido por un (1) segundo de negro y respetando el orden
que desea que sean visualizados.

ARCHIVOS GRAFICOS (.jpg)

ESPECIFICACIONES TECNICAS ARCHIVOS .JPG

FORMATO irg
RESOLUCION 300 dpi

PESO Peso maximo: 8 MB

CALIDAD Alta

MODO RGB

TAMARO PIEZAS HORIZONTALES Ancho: igual a 5900 px / Alto: no debe superar 4100 px
TAMANO PIEZAS VERTICALES Alto: igual a 4100 px / Ancho: no debe superar 4100 px

- Es importante que si la pieza posee un copy, se lea correctamente al visualizarla de lo contrario, podré copiarlo en el
campo de texto para una mejor visualizacion.
- En caso de tener que enviar mas de un archivo para una campafia o caso deberé cargarlos respetando el orden que
desea que sean vistos (el que sube primero, se vera primeroy asi sucesivamente).

ARCHIVOS DE AUDIO (.mp3)

ESPECIFICACIONES TECNICAS ARCHIVOS .MP3

FORMATO .mp3
PESO Peso méaximo: 4 MB
CALIDAD Alta

- El spot debe estar precedido y sucedido por un (1) segundo de silencio.

En caso de tener que enviar més de un archivo para una campafa o caso deberé hacerlo en un dnico archivo unificado
colocando un archivo detras del otro siempre precedido y sucedido por un (1) segundo de silencio y respetando el orden
que desea que sean escuchados.




LINK/ URL

El Festival permitira presentar, solo para algunas categorias ya definidas, una url con material adicional para la
pieza/caso inscripto siempre y cuando la informacion sea fundamental para la comprensién de la idea. La url
debera estar disponible indefectiblemente hasta el 31 de diciembre de 2023.

Por consultas sobre la inscripcion de las piezas, el envio del material online, el pago de la inscripcidn, enviar un e-mail a
info@elojodeiberoamerica.com.



file:///C:/Users/Equipo/Downloads/info@elojodeiberoamerica.com

