Xl FESTIVAL INTERNACIONAL

EL OJO DE IBEROAMERICA 2009

Ve mas alla

=Y
Prémios El Ojo 2009

| - POR IBERO-AMERICA

EL OJO AO DESEMPENHO DO ANO
Desempenho do Ano; Melhor Agéncia, Melhor Criativo, Melhor Produtora, Melhor Diretor, Melhor
Anunciante e Melhor Rede de Comunicacao.

EL OJO CLASSIC
Melhores Pecas: Cinema/TV, Gréafica, Radio e Via Publica (por categorias).

EL OJO INTERATIVO
Melhores Trabalhos Interativos (por categorias).

EL OJO INOVADOR
Melhor Criatividade e Inovacédo no Uso de Meios (por categorias).

EL 0JO CONTEUDO
Melhor Desenvolvimento de Contelidos para uma marca.

EL OJO DIRETO
Melhor Acéo de Marketing Direto (por categorias).

EL OJO PROMO
Melhor Promocéo (por categorias).

EL OJO CAMPANHAS INTEGRADAS
Destacara as melhores campanhas integradas que contém com diversas apresentacdes e aplicagbes
criativas.

EL TERCER 0OJO
Prémio a Melhor Idéia, aqueles trabalhos que se sobressaiam levando os limites da comunicacdo muito
além.

EL OJO PR *NOVO PREMIO*
Destacara as melhores acfes de relacdes publicas

Il - POR PAIS/REGIAQ

EL OJO LOCAL AO DESEMPENHO DO ANO
Desempenho local: Melhor Agéncia, Melhor Criativo, Melhor Produtora, Melhor Realizador e Melhor
Anunciante, por Pais/Regiao.

EL OJO LOCAL
Melhores Pecas: Cinema/TV, Grafica e Radio, por Pais/Regido.

[l - PREMIOS ESPECIAIS

Melhor Uso de Recursos Audiovisuais: Melhor uso de musica, fotografia, r animacéo e efeitos audiovisuais
e pés-producéo.

Melhores Postais Publicitarios.
Concurso Novos Talentos de Ibero-América 2009.

Concurso Novos Realizadores 2009 - NOVO PREMIO



DETALHE DE CATEGORIAS

EL OJO CLASSIC

Sera distinguido: Melhor Comercial de Cinema/TV, Melhor Anuncio de Gréfica, Melhor Spot de Radio e
Melhor Anuncio de Via Publica da América Ibérica em cada Categoria de Produto, Servi¢cos, Formatos ou
Campanhas.

As pecas inscritas devem ter sido publicadas ou emitidas pela primeira vez entre 1° de janeiro de 2008 a
31 de agosto de 2009, e ndo devem ter participado em edi¢cBes anteriores do Festival na mesma categoria.

OBSERVACAO: No caso de que tais trabalhos s tenham sido emitidos ou publicados na América Ibérica
antes do 31 de agosto de 2009 serdo desclassificados sem nenhum ressarcimento. Por pedido do
participante serdo aceitos trabalhos concluidos até 31 de agosto de 2009, mas que serdo emitidos antes de
30 de setembro, data em que sera iniciado o trabalho dos Jurados. Como em todos os casos o festival
podera solicitar em qualquer instancia da selecdo os correspondentes comprovantes de publicacdo /
emissao.

Os trabalhos poderdo ser inscritos como pecas individuais somente em 1(uma) categoria de
produto/servico e além de somente 1(uma) categoria correspondente a campanhas. No caso de se desejar
fazer a inscricdo da peca como individual e inclui-la também como parte de uma campanha, devera
inscrevé-la separadamente. Uma peca ndo poderd ser inscrita como individual em duas categorias de
produtos diferentes.

Em cada categoria e em cada um destes meios - Cinema/TV, Grafica, Radio e Via Publica serdo entregues:
Ouro, Prata, Bronze; e entre os Ouros de cada meio serd eleito El Gran Ojo de Iberoamérica.

Categorias Impressa (GR) e Cinema/TV (TV):

TV1/GR1 - Alimentos, comidas e lateos. Guloseimas, confeitos e snacks. Congelados, conservas,
alimentos para criancas, embutidos, leites, choco-latadas em geral, cremes, iogurte, carnes, massas,
arroz, manteigas, aceites, temperos, frutas, vegetais, molhos, cereais, farinhas, queijos, ovos. Balas,
pirulitos, chicletes, chocolates, sorvetes, tortas/bolos, sobremesa, snacks, bolachas/biscoitos, barras de
cereal, mel.

TV2/GR2 - Bebidas alcodlicas, tabacos e cigarros. Cerveja, vinho, champagne, licores, cocktails, bares,
bodegas, cigarros, pipas, isqueiros.

TV3/GR3 - Bebidas ndo alcodlicas. Café, cha, refrigerante, sucos, a4gua mineral, agua saboreada,
aperitivos baseados em ervas, bebidas a base de soja, bebidas energizantes.

TV4/GR4 - Produtos para a higiene doméstica e mantenimento do lar e de empresa. Produtos de
limpeza, detergentes, produtos para lavar a roupa, desodorantes de ambiente, ceras para pisos, pomada
para zapatos, inseticidas, alimentos e produtos para mascotas, embalagem de plastico e aluminio.
Articulos para o lar e a empresa, louca, colchBes, carpet, revestimentos, pinturas, articulos de
ferretearia, ferramentas em geral, articulos de decoracdo, mdveis, adesivos, pilhas, Gteis escolares e de
empresa, produtos de jardim.

TV5/GR5 - Produtos de higiene pessoal, beleza, cosmética e perfumaria. Pasta de dentes, enxaglies
bucais, escova de dente e cabelo, absorventes femininos, tampones, produtos de maquiagem, gel e spray
para cabelo, cremes para mdos e corpo, bronzeadores, protetores solares, lencos de papel, algodao,
sabonetes, maquinas de barbear, cremes de barbear, desodorantes para o corpo, repelentes, xampu,
tintas e produtos para o cuidado do cabelo, perfumes, lo¢des, papel higiénico.

TV6/GR6 - Eletrodomésticos, eletrbnica, video, audio, computacédo. Geladeiras, freezer, aspiradoras,
lava roupas, seca roupas, lava pratos, microondas, cozinhas, calefones, liquadoras, multiprocesadoras,
jugueiras, cafeteiras. Equipes de audio e video, televisores, DVD player, filmadoras, walkman, discman,
CD players, camaras fotograficas, computadoras, laptops, palms, minidiscs, home theatre, fotocopiadoras,
impressoras, scaners, faxes, i-poods.

TV7/GR7 - Articulos medicinais e farmacéuticos. Medicinas, produtos de 6ptica, articulos ortopédicos,
preservativos, teste de gravidez, fraldas para criancas e adultos, 6culos, lentes de contato.

TV8/GRS8 - Vestuario e acessorios pessoais. Indumentaria, roupa interior, roupa esportiva, jéias, reldgios,
calcado, 6culos de sol.
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TV9/GR9 - Automoéveis, caminhfes e motos. AcessOrios e repostos. Autos, pick-ups, vans, 4X4,
caminhdes, motos, ciclomotores, remolques, pneus, combustiveis, acessérios e repostos para veiculos.

TV10/GR10 - Instituicdes e servigos financeiros. Bancos, cartdes de créditos, companhias de seguros,
instituicbes de crédito e poupanca, companhias de inversbes, cartdes de desconto, imobiliarias,
companhias construtoras de edificios, rotas e autopistas, fundos de aposentadoria.

TV11/GR11 - Empresas de servigos publicos e privados com fins de lucro. Telefonia e comunicagéo

Servicos de TV a cabo e satelital, companhias e servicos de agua, gas e eletricidade. Empresas de saude,
servi¢os postais e de courrier, guias telefonicas e diretorios, servicos de peagem, companhias petroleiras,
estacbes de servigo, escolas, universidades, academias, cursos e postgrados. Empresas, produtos e
servicos de telefonia e comunicacdo. Aparatos fixos e mdveis, beepers, tarjetas telefénicas prepagas,
promocdes de ligacdes locais e internacionais. Proveedores pagos e gratuitos da Internet.

TV12/GR12 - Institucional e imagem corporativa. Auspicios e Patrocinios.

TV13/GR13 - Comércios, lojas e supermercados. Grandes tendas, lojas de artigos para o lar,
supermercados, minimercados, kioscos, drugstores, peluquerias, Opticas, farmécias, lojas de fotos,
lavanderias. Video clubes, lojas de discos, shoppings, livrarias, bares, restaurantes e fast foods.

TV14/GR14 - Meios de comunicag¢do. Jornais, revistas, livros, discos, CD”s, cassettes, DVD”s, programas
de radio e TV, canais de TV e estacGes de radio, agéncias de comunicacdo, multimidias, consultoras de
imagem, enciclopédias, portais e buscadores da Internet.

TV15/GR15 - Recreacédo, tempo livre e lazer. Transporte, viagem e turismo. Spa, centro de esportes,
eventos e clubes esportivos, parques tematicos e de entretenimentos, zool6gicos, cinemas, discotecas,
espetéculos, festivais, museus, exposi¢des, videogames (PlayStation, X-Box, Game Boy, etc), jogos de
mesa, joguetes, bicicletas. Companhias aéreas, de trem e autobuses; linhas de ferry e cruzeiros, agéncias
de turismo, hotéis, resorts, promocédo de cidades e paises, aluguel de veiculos.

TV16/GR16 - Bem publico (ONG). Mensagens governamentais, politicos e religiosos. Organizagdes nao
governamentais (ONG), associagcBes ambientais, voluntarios, obras de caridade, doacdo de Orgdos e
sangue, prevencdo de doencas e adi¢cdes, campanhas contra a discriminagdo. Campanhas politicas,
mensagem e obras religiosas, organizacbes governamentais, difusdo de servigos estatais e municipais,
campanhas de seguridade e obras publicas, campanhas de documentacdo, viabilidade, educacéo,
capacitacdo e emprego realizadas pelo governo.

TV17/GR17 - Formatos ndo convencionais e outros suportes audiovisuais.

Incluird pecas graficas desenvolvidas para jornais e revistas em medidas ndo standard, dimensionais,
corpédreas, desdobraveis ou troqueladas. Comerciais criados originalmente para serem difundidos através
de suportes audiovisuais emergentes - que ndo sejam telas de cinema ou televisdo-. Os comerciais
participantes nesta categoria devem haver sido emitidos por primeira vez na Internet, Celulares, solucdes
digitais exteriores ou telas interativas. Comerciais realizados para outras telas que ndo sejam a de Cinema
nem a de TV.

V18/GR18 - Campanhas de Produtos. Esta categoria inclue: 1) Alimentos, comidas e lateos. Guloseimas,
confeitos e snacks. 2) Bebidas alcodlicas, tabaco e cigarros. 3) Bebidas ndo alcodlicas. 4) Produtos de
higiene doméstica e manutencéo do lar e da empresa. 5) Produtos de higiene pessoal, beleza, cosmética e
perfumaria. 6) Eletrodomésticos, eletronica, video, audio, computagdo. 7) Articulos medicinais e
farmacéuticos. 8) Vestimenta, calcado, joia e acessOrios pessoais. 9) Automoveis caminhdes e motos.
Acessorios e repostos. 10) InstituicGes e servigos financeiros. 11) Companhias de servigos publicos e
privados com fins de lucro. Telefonia e comunicacéo. 12) Institucional e imagem corporativa. Auspicios e
Patrocinios. 13) Comércios ao publico, lojas e supermercados. 14) Meios de comunicagdo. 15) Recreacéo,
tempo livre e lazer. 16) Bem publico (ONG). Mensagens governamentais, politicos e religiosos. 17)
Formatos ndo convencionais e outros suportes audiovisuais.

TV19/GR19 - Campanhas de Servicos. Esta categoria inclue: 1) Alimentos, comidas e lateos. Guloseimas,
confeitos e snacks. 2) Bebidas alcodlicas, tabaco e cigarros. 3) Bebidas ndo alcodlicas. 4) Produtos de
higiene doméstica e manutencéo do lar e da empresa. 5) Produtos de higiene pessoal, beleza, cosmética e
perfumaria. 6) Eletrodomésticos, eletrbnica, video, audio, computacdo. 7) Articulos medicinais e
farmacéuticos. 8) Vestimenta, calcado, joia e acessorios pessoais. 9) AutomOveis caminhfes e motos.
Acessorios e repostos. 10) Instituicdes e servigos financeiros. 11) Companhias de servigos publicos e
privados com fins de lucro. Telefonia e comunicacéo. 12) Institucional e imagem corporativa. Auspicios e
Patrocinios. 13) Comércios ao publico, lojas e supermercados. 14) Meios de comunicagdo. 15) Recreacéo,
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tempo livre e lazer. 16) Bem publico (ONG). Mensagens governamentais, politicos e religiosos. 17)
Formatos ndo convencionais e outros suportes audiovisuais.

TV20/GR20 - Campanhas Institucionais e Imagem Corporativa. Auspicios e Patrocinios.Bem publico
(ONG). Mensagens governamentais, politicos e religiosos. Organiza¢cdes ndo governamentais (ONG),
associagfes ambientais, voluntéarios, obras de caridade, doacdo de drgaos e sangue, prevengao de doengas
e adicdes, campanhas contra a discriminacdo. Campanhas politicas, mensagem e obras religiosas,
organizacdes governamentais, difusdo de servigos estatais e municipais, campanhas de seguridade e obras
publicas, campanhas de documentacédo, viabilidade, educacdo, capacitacdo e emprego realizadas pelo
governo.

Categorias de Radio: (RA)

RAL1l - Alimentos, comidas e lateos. Guloseimas, confituras e snacks e Bebidas ndo alcodlicas. Esta
Categoria inclue: Congelados, conservas, alimentos para criancas, embutidos, leites, cremes, iogurte,
carnes, massas, arroz, manteigas, azeites, temperos, frutas, vegetais, molhos/salsas, cereais, farinhas,
queijos, ovos, mel. Balas, pirulitos, chicletes, chocolates, sorvetes, tortas/bolos, sobremesas, snacks,
bolachas/biscoitos, barras de cereal. Café, cha, refrigerantes, sucos, agua mineral, agua saborizada,
aperitivos a base de ervas, bebidas a base de soja, bebidas energizantes, chocolatados.

RA2 - Bebidas alcodlicas, tabaco e cigarros. Esta Categoria inclue: Cervejas, cerveja sem alcool, vinhos,
champagne, cidras, vodka, licores, cocktails, aperitivos, bodegas, cigarros, tabaco, pipas, isqueiros.

RA3 - Moda, Beleza e Saude: Indumentaria, Produtos de higiene pessoal, beleza, cosmética e
perfumaria. Artigos medicinais e farmacéuticos. Esta Categoria inclue: Indumentaria, roupa interior,
roupa esportiva, joéias, reldgios, calcado, 6culos de sol. Pasta de dentes, enxague bucais, escovas de dente
e cabelo, toalhas femininas, tampones, produtos de maquiagem, gel e spray para cabelo, cremes para
maos e corpo, bronzeadores, protetores solares, leng6is de papel, algoddo, sabonetes, maquinas de
barbear, cremes de barbear, desodorantes corporais, repelentes, xampu, tintas e produtos para o cuidado
do cabelo, perfumes, logcBes, papel higiénico. Medicinas, produtos de o6ptica, articulos ortopédicos,
preservativos, teste de gravidez, fraldas para criancas e adultos, 6culos, lentes de contato.

RA4 - Lar, Empresa: Limpeza, manutencdo, decoragdo, eletrodomésticos. Esta Categoria inclue:
Produtos de limpeza, detergentes, produtos para lavar roupa, desodorantes de ambiente, ceras para pisos,
pomada para zapatos, inseticidas, alimentos e produtos para as mascotas, embalagem de pléastico e
aluminio. Artigos para o lar e a empresa, louca, colchfes, alfombras, revestimentos, pinturas, artigos de
ferretearia, ferramentas, artigos de decoracdo, moveis, adesivos, pilas, Uteis escolares e de empresas,
pilas, produtos de jardim. Geladeiras, freezer, aspiradoras, lavaroupas, secaroupas, lava-pratos,
microondas, cozinhas, calefones, liquadoras, multiprocesadoras, jugueiras, cafeteiras.

RA5 - Automdveis caminhBes e motos. AcessOrios e repostos. Esta Categoria inclue: Autos, pick-ups,
vans, 4X4, caminh@es, motos, ciclomotores, remolques, pneus, estacdes de servico, combustiveis,
acessorios e repostos para veiculos.

RA6 - Telecomunicacdes, tecnologia, companhias com fins de lucro, financeiras. Esta Categoria inclue:
Empresas, produtos e servigos de telefonia e comunicacdo. Aparatos fixos e moveis, beepers, tarjetas
telefbnicas prepagas, promocdes de ligacdes locais e internacionais. Provedores pagos e gratuitos da
Internet. Equipes de audio e video, televisores, DVD player, filmadoras, walkman, discman, CD players,
camaras fotograficas, computadoras, laptops, palms, minidiscs, home theatre, fotocopiadoras,
impressoras, scaners, faxes, i-poods. Servicos de TV a cabo e satelital, companhias e servicos de agua, gas
e eletricidade. Empresas de saude, servigos postais e de courrier, guias telefénicas e diretorios, servigos
de peagem, companhias petroleiras, escolas, universidades, academias, cursos e postgrados. Bancos,
cartdes de créditos, companhias de seguros, institui¢ées de crédito e poupanga, companhias de inversdes,
cartdes de desconto, imobiliarias, companhias construtoras de edificios, rotas e autopistas, fundos de
aposentadoria.

RA7 - Prazer: Recreacgdo, Transporte, Viagem, Entretenimento, Meios, Lojas. Esta Categoria inclue:
Recreacdo, tempo livre e lazer . Transporte, viagem e turismo. Meios de comunicacdo. Comércios ao
publico, tendas e supermercados, Video clubes, lojas de discos, livrarias, spa, centro de esportes, eventos
e clubes esportivos, parques tematicos e de entretenimentos, zoologicos, cinemas, discotecas,
espetaculos, festivais, museus, exposicOes, videogames (PlayStation, X-Box, Game Boy, etc), jogos de
mesa, joguetes, bicicletas, bares, restaurantes e fast foods.Companhias aéreas, de trem e autobuses;
linhas de ferry e cruzeiros, agéncias de turismo, hotéis, resorts, promocao de cidades e paises, aluguel de
veiculos. Jornais, revistas, livros, discos, CD s, cassetes, DVD”s, programas de radio y TV, canais de TV e
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estacdes de radio, agéncias de comunicacdo, multimidias, consultoras de imagem, enciclopédias, portais e
buscadores da Internet. Shoppings, grandes tendas, casas de artigos para o lar, supermercados,
minimercados, kioscos, drugstores, peluquerias, Opticas, farmacias, lojas de fotos, lavanderias.

RA8 - Institucional e Imagem Corporativa. Auspicios e Patrocinios.

RA9 - Bem Publico (ONG). Mensagem governamentais, politicos e religiosos. Organiza¢bes néo
governamentais (ONG), associagcdes ambientais, voluntarios, obras de caridade, doagdo de drgdos e
sangue, prevencdo de doencas e adi¢cdes, campanhas contra a discriminacdo. Campanhas politicas,
mensagem e obras religiosas, organizacGes governamentais, difusdo de servigos estatais e municipais,
campanhas de seguridade e obras publicas, campanhas de documentacdo, viabilidade, educacao,
capacitacdo e emprego realizadas pelo governo.

RA10 - Campanhas. De todos os produtos e servi¢os incluidos nas categorias antes mencionadas.

Categorias Via Publica (VP)

VP1 - Produtos. Esta categoria inclue: Alimentos, comidas e lateos. Guloseimas, confeitos e snacks.
Bebidas alcodlicas, tabaco e cigarros. Bebidas ndo alcodlicas. Produtos de higiene doméstica e
manutencdo do lar e da empresa. Produtos de higiene pessoal, beleza, cosmética e perfumaria.
Eletrodomésticos, eletrdnica, video, audio, computacdo. Articulos medicinais e farmacéuticos. Vestucario,
calcado, joias e acessorios pessoais. Automoveis, caminhBes e motos. Empresas, produtos de telefonia e
comunicacdo. Aparatos fixos e moveis, beepers, tarjetas telefonicas prepagas, promocdes de ligacdes
locais e internacionais. Proveedores pagos e gratuitos da Internet. Videogames (PlayStation, X-Box, Game
Boy, etc), jogos de mesa, joguetes, bicicletas.

VP2 - Servigos. Esta categoria inclue: Bancos, cartes de créditos, companhias de seguros, instituicdes de
crédito e poupanca, companhias de invers@es, cartdes de desconto, imobiliarias, companhias construtoras
de edificios, rotas e autopistas, fundos de aposentadoria. Servigos de TV a cabo e satelital, companhias e
servicos de agua, gas e eletricidade. Empresas de salde, servicos postais e de courrier, guias telefonicas e
diretdrios, servicos de peagem, companhias petroleiras, estagcdes de servico, escolas, universidades,
academias, cursos e postgrados. Empresas, servicos de telefonia e comunicagdo. Rreacdo, tempo livre e
lazer. Transporte, viagem e turismo.Spa, centro de esportes, eventos e clubes esportivos, parques
tematicos e de entretenimentos, zooldgicos, cinemas, discotecas, espetaculos, festivais, museus,
exposicdes. Companhias aéreas, de trem e autobuses; linhas de ferry e cruzeiros, agéncias de turismo,
hotéis, resorts, promocao de cidades e paises, aluguel de veiculos.

VP3 - Institucional e Imagem Corporativa. Auspicios e Patrocinios.

VP4 - Bem Publico (ONG). Mensagem governamentais, politicos e religiosos. Organizagdes nao
governamentais (ONG), associagdes ambientais, voluntarios, obras de caridade, doagdo de dérgdos e
sangue, prevencdo de doencas e adigcdes, campanhas contra a discriminacdo. Campanhas politicas,
mensagem e obras religiosas, organizacbes governamentais, difusédo de servicos estatais e municipais,
campanhas de seguridade e obras publicas, campanhas de documentacdo, viabilidade, educacdo,
capacitacdo e emprego realizadas pelo governo.

VP5 - Formatos ndo convencionais. Incluird pecas graficas desenvolvidas para jornais e revistas em
medidas ndo standard, dimensionais, corpéreas, desdobraveis ou troqueladas.

VP6- Campanhas.
De todos os produtos e servi¢os incluidos nas categorias antes mencionadas.

EL OJO INTERACTIVO (IT)

Ser&o distinguidos os Melhores Trabalhos Interativos da América Ibérica. As pecas inscritas devem ter sido
publicadas ou emitidas pela primeira vez entre 1° de janeiro de 2008 a dia 31 de agosto de 2009, e néo
devem ter participado nas mesmas categorias em edi¢des anteriores do Festival.

Os trabalhos poderdo ser inscritos como pecas individuais em somente 1(uma) categoria de produto e na
categoria correspondente a campanhas, no caso de que se deseje inscrever a peca como individual e
inclui-la também como parte de uma campanha. Uma peca ndo podera ser inscrita como individual em
duas categorias interativas diferentes.



Em cada categoria serdo entregues: Ouro, Prata e Bronze e, entre os Ouros de casa uma delas sera eleito
El Gran Ojo Interativo por América Ibérica.

Categorias Interativas (IT):

IT1 - Banner (Simples / Rich Media): Banners, HTML, GIF animados e Flash sem sonido nem interagdo com
0 usuario. Dentro de seu espaco/site (afeta somente o conteldo de seu préprio espaco/site) e fora de seu
espaco/site (expansivel além de seus limites iniciais).

IT2 - Beyond the-banner: Pop-up, DHTML, interstitial, superstitial, banner de transicdo, patrocinio.

IT3 - Hot Site. De produto ou campanha especifica, com um tempo determinado e finito de permanéncia.
IT4 - Jogos On-line: Obrigatoriamente deve incluir a promog¢do de uma marca.

IT5 - Website Institucional/ de Promocao de Marca

IT6 - E- mail Marketing: Pecas desenvolvidas para sua distribuicdo atravées de e-mail.

IT7 - Viral Marketing: Pecas desenvolvidas especificamente para gerar efeito viral ou “boca a boca”; que
0 usuario recomende uma mensagem ou produto a seus contatos.

IT8 - Publicidade Movil: Pecas desenvolvidas especificamente para ser difundidas através de Telefones
Celulares, Palms, PDAs.

IT9 - Campanha Interativa: Pecas de um mesmo produto ou servico que envolvam o0 uso de 2 o mais
alternativas das anteriormente.

EL OJO INNOVADOR - (CM) Criatividade em Meios

Serdo distinguidas as Melhores Pecas ou AcBes de Criatividade e Inovacdo no Uso de Meios da América
Ibérica.

Poderdo participar deste prémio pecas ou a¢des publicadas, emitidas ou realizadas, entre 1° de janeiro de
2008 a 31 de julho de 2009, em meios inusitados ou originais de publicidade, ou inovadoras formas de
utilizacdo dos meios tradicionais. Todas as pecas ou agbes devem estar relacionadas com uma mesma
mensagem ou com somente uma campanha publicitaria.

Em cada categoria serdo entregues: Ouro, Prata e Bronze e, entre os Ouros de casa uma delas sera eleito
El Gran Ojo Inovador por América Ibérica.

El Ojo Inovador (CM) - Categorias

CM1 - Cinema/TV

CM2 - Gréfica

CM3 - Radio

CM4 - Via Publica

CM5 - Meios Alternativos

CM®6 - Mix de Meios

CM7 - A¢bes no espago publico
CM8 - Sponsorship

EL OJO CONTENIDO - Contelidos para uma marca

El Ojo Conteudo premiara os produtos de comunicacdo que tenham como objetivo entreter e que tenham
sido desenvolvidos para uma marca ou em conjunto com uma marca. Poderéo participar todos os trabalhos
que tenham sido realizados, emitidos ou publicados entre 1° de janeiro de 2008 e 31 de julho de 2009.

Em principio para este prémio ndo havera categorias, mas o volume de pecas determinard se é
implementada a separacdo de pegas segundo o meio em que foram veiculadas: Cinema/TV (Conteldos
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criados para serem emitidos em televisdo/cinema - programas de TV, Curtas, Videoclipes e outro suportes
audiovisuais-); Editorial (Conteldos criados para serem publicados em forma impressa - revistas, livros,
jornais-); Radio (Programas, emissoras radiais ou conteudos); Digitais (Conteldos gerados para serem
emitidos por celulares, palms, Pda’s, videogames); Product Placement; Eventos de Marcas (associaces de
marcas com igual target ou mensagem).

Sera entregue El Gran Ojo Conteudo de América Ibérica ao melhor trabalho de Conteddo para Marcas.

EL OJO DIRECTO - (MD) Marketing Direto

El Ojo Direto premiard as Melhores A¢bes de Marketing Direto e/ou Relacional por América Ibérica,
considerando a Criatividade.

Poderdo participar todas as pecas/campanhas que tenham sido publicadas entre 1° de janeiro de 2008 a
31 de julho de 2009 e que respondam aos seguintes critérios:

* Estejam dirigidas a um target/destinatario determinado por Base de Dados, ou que sirvam para coletar
dados de maneira personalizada (um a um)

* Tenham um meio de respostas (0-800, site, cupom, etc.) que deva ser utilizado para participar da agéo
(entrega de dados)

* Persiga um objetivo de marketing/comunicacdo determinado (Fidelizacdo, retencdo, criar relacges,
solicitude de entrevistas).

* Demonstrem quantitativamente ou qualitativamente a conquista dos objetivos propostos no momento da
sua criacéo.

Os trabalhos de Marketing Direto poderdo ser inscritos somente em 1 (uma) categoria do Grupo A (MD1 a
MDG6) e além disso, levando em consideracéo a estratégia, também poderdo ser inscritos somente em uma
(1) categoria do Grupo B (MD7 ou MD8).

Em cada categoria serdo entregues: Ouro, Prata e Bronze e, entre os Ouros de casa uma delas sera eleito
El Gran Ojo Direto por América Ibérica.

Categorias de Marketing Direto e/ou Relacional (MD)
Grupo A: Meios

MD1 - Correio Direto: Em formato convencional: Pecas em formato plano (folhetos, cupons, cartas de
venda, catalogos, convites a eventos, reporte de auditoria, memorias & oscilagBes anuais). Em Formato
ndo convencional: Pecas em formato dimensional (folhetos, cupons, cartas de venda, catalogos, convites a
eventos, reporte de auditoria, memorias & oscilagbes anuais em formatos corpéreos, desdobraveis,
troqueladas, etc.)

MD2 - Meios Masivos Graficos e Audiovisuais (Grafica / Via Publica /TV / Radio): Pecas ou agbes que
utilizem meios gréafico, Gréafica / Via Publica, para estabelecer um contato com o target especifico e obter
dados. Acgdes que utilizem meios audiovisuais, TV / Radio, para estabelecer um contato com o target
especifico e obter dados.

MD3 - Meios Digitais (Internet / Celulares): Pecas ou acdes que utilizem meios digitais,
Internet/Celulares, para estabelecer um contato com o target especifico e obter dados.

MD4 - Meios Alternativos: Pecas ou agbes que utilizem qualquer outro suporte ndo contemplado em mala
direta nas suas duas alternativas e meios em massa.

MD5 - AcBes no campo: AcgOes criadas para obter dados ou estabelecer relagbes com um target
determinado em um campo preestabelecido utilizando diferentes modalidades de contato: porta a porta,
merchandising, guerrilha, etc.

MD6 - Campanha Integral de Marketing Direto: A¢cdes de um mesmo produto ou servigo que envolvam o
uso de 2 ou mais alternativas de meios anteriormente descritas (MD1 a MD6)

Grupo B: Estratégia e Objetivos



MD7 - Melhor Acdo geradora de vendas para a marca: A¢des que promovam a venda de um produto ou
servico e cumpram com os objetivo de estabelecer contato e obter informacéo.

MD8 - Melhor Ac¢éo geradora de fidelidade e/ou construgdo de marca: Acdes dirigidas a manutencédo de
uma relagdo duradoura do cliente e/ou a construcdo de marca.

EL OJO PROMO - (PM) Promocoes

El Ojo Promo premiara as Melhores Promog8es por América Ibérica.

Poder&o participar todas as pecas/campanhas que tenham sido publicadas entre 1° de janeiro de 2008 a 31
de julho de 2009 e que tenham sido criadas com o objetivo de promover a venda de um produto ou
servi¢o, gerar conhecimento e uso de marca, e/ou fidelizar, levando em consideracdo o publico ao qual
esta sendo dirigida a acdo e os seus objetivos.

Os trabalhos de Promocgdes poderdo ser inscritos em somente 1 (uma) categoria do Grupo A (PR1 a PR4) e
além disso, levando em consideragdo os Objetivos, também poderdo ser inscritos em somente uma (1)
categoria do Grupo B (PR6 a PR8).

Em cada categoria serdo entregues: Ouro, Prata e Bronze e, entre os Ouros de casa uma delas sera eleito
El Gran Ojo Promo por América Ibérica.

Categorias Promocdes (PM)

Grupo A: Formato / Tipo

PM1- Promocgdes no ponto de venda: A¢bes promocionais criadas para ser implementadas levando em
conta como palco principal um ou varios pontos de venda ou outros espagos, como apoio de uma promocao
(supermercados, comeércios, centros, etc.).

PM2 - Eventos Auspicios e Patrocinios.

PM3 - Promocgdes de descontos e Bonificagbes: Agdes criadas para promover descontos ou bonificagdes
no preco dos produtos ou servicos.

PM4 - Prémios e recompensa. Sampling e Packaging: A¢des que outorguem prémios e/ ou vocé
recompensa mediante concursos, sorteios, sistema de milhagem, acumulagdo de pontos, etc. aos
consumidores pelo uso ou elei¢cdo de um produto ou servigco. A¢Bes que realizem distribuicdo de amostras
de produtos ou utilizem a embalagem para sua difuséo e promoc¢&es de beneficios diretos.

PM5 - Promocdes integradas: A¢bes promocionais de um mesmo produto ou servico que integrem a
implementacéo de 2 ou mais alternativas das anteriormente descritas (PR1 a PR4)

Grupo B: Objetivo.
PR6 - Langcamento de produto.
PR7 - Posicionamento.

PR9 - Ativacéo.

EL OJO CAMPANHAS INTEGRADAS (CI)

El Ojo Campafas Integradas premiara as melhores campanhas que contem com a integracdo de diversas
execucdes e aplicagdes criativas e tenham sido desenvolvidas para uma marca.

Para este prémio ndo havera categorias, mas o volume de pecas determinard se serd implementada a
separacdo de pecas pela categoria: Campanhas de Produtos, Campanhas de Servicos e Campanhas
Institucionais e de imagem Corporativa. Auspicios e Patrocinios. Bem Publico.

Poderéo participar todas as idéias que tenham sido realizadas entre 1° de janeiro de 2008 a 31 de agosto
de 2009.



Sera entregue El Gran Ojo por América Ibérica a melhor Campanha Integrada.

EL TERCER OJO (TO)

El Tercer Ojo premiara as idéias que cumpram com o0 objetivo de abrir novos horizontes para a
criatividade incluindo novos meios, novas formas de relagdo com o consumidor, idéias que contemplem
um nimero maior de disciplinas de comunicacéo e se tornem mais completas.

Sera simplesmente um prémio ao melhor do melhor. Reconhecera a melhor idéia para comunicar. Poderdo
participar todas as idéias que tenham sido realizadas entre 1° de janeiro de 2008 a 31 de agosto de 2009.

Este prémio ndo tem categorias, ndo é restrito a uma quantidade de execuc¢fes ou tipo de canais, ndo tem
limites para o tipo de meios usado. El Tercer Ojo considera a qualidade, originalidade e precisédo da idéia
para comunicar um conceito e o frescor da criatividade, assim como a implementacao e a consisténcia nos
diferentes canais e o risco.

Mas o volume de pecas determinara se sera implementada o separacdo de pecas pelas categorias:
Campanhas de Produtos, Campanhas de Servigos e Campanhas Institucionais e de imagem Corporativa.
Auspicios e Patrocinios. Bem Publico.

Sera entregue El Gran Ojo por América Ibérica a melhor idéia.

EL 0JO PR (Relaciones Publicas- PR) *NOVO PREMIO*

Premiardo o uso inovador e criativo de qualquer forma de propaganda ndo pagamento e a geracdo de
mensagens que comuniquem credibilidade, concientizagao, reputacdo e relacionem as companhias ou
organizacdes com seus consumidores ou membros.

Poderdo participar deste novo prémio: Agéncias de RelacBes Publicas e assessoria de imprensa,
Consultoras de Comunicacdo, Departamentos Internos de Relacdes Institucionais, e assessore de Imagem
entre outros.

As campanhas deve haver-se inplementado entre o 1° de janeiro de 2008 e no dia 31 de julho de 2009 e
devem haver sido realizadas para um cliente pagamento, com exce¢édo das campanhas de auto promocao
ou caridade/organizactes sem fins de lucro.

Se entregara entre todas as pecas ou casos inscritos: Ouro, Prata e Bronze.

PR - Categorias

PR1 - AcBes para o consumidor.

Reconhecera as melhores a¢des de Relacdes Publicas orientadas aos consumidores nas seguintes areas:

- Industria da arte e entretenimento (cinema, jornais, livros, programas de TV, websites).

- Caridade, sem fins de lucro, causas sociais relacionadas com uma companhia, produto ou servico.

- Langamento ou relangamento de uma nova marca de consumo, produtos ou servigos incluidos produtos
ou servicos de tecnologia.

- Campanha global em um ou mais paises da Ibero-América

PR2 - AcBes corporativas.

Reconhecera o sucesso em:

- Langamento ou relangamento de uma companhia e/ou sua identidade corporativa.
- Campanhas de imagem e posicionamento corporativo.

PR3 - Uso de Crises.

Premiaréd a efetividade na gestéo de crises ou assuntos de comunicacdo dos quais uma equipe de Relac¢des
Publicas esteja encarregada.

Il - PREMIOS POR PAIS/REGIAO

EL 0JO AO DESEMPENHO DO ANO EM NIVEL LOCAL



Com este prémio El Ojo tem como proposta reconhecer e premiar aqueles que tiveram um melhor
desempenho no ano e incentivar o desenvolvimento da publicidade em cada Pais/Regido.

Considerando que para uma selecdo representativa cada pais/zona deve registrar uma quantidade de
pecas inscritas igual ou maiores que 100 para competir por os prémios locais. Os Paises/regides que estéo
competindo por este prémio sdo: Argentina, Brasil, América Central e Caribe (Costa Rica, Cuba, El
Salvador, Guatemala, Haiti, Honduras, Nicaragua, Panaméa, RepuUblica Dominicana), Chile, Colémbia,
Equador (este ano participa fora da Regido Sul, no caso que o volume de empresas ndo seja 0 minimo para
participar, serd avaliado dentro da Regido Sul), Espanha, Estados Unidos (Hispanico), México, Peru,
Portugal, Porto Rico, Regido Sul (Bolivia e Paraguai), Uruguai e Venezuela. Em caso de ndo atingir o
ndmero minimo de inscricdes por pais/zona o festival pode reagrupar os paises por afinidade de trabalhos
ou declarar deserto os prémios El Ojo ao Desempenho Local.

Serdo distinguidos com o Prémio ao Desempenho por Pais/Regido os melhores nas seguintes categorias:
Agéncia, Criativo, Produtora, Realizador e Anunciante, com base no material inscrito.

A avaliacdo para a eleger os melhores nas categorias mencionadas sera realizada com base no material
inscrito no periodo compreendido entre 1° de janeiro de 2008 e 31de agosto de 2009, que ndo tenha
participado em edi¢fes anteriores do Festival.

Para participar do Prémio El Ojo ao Desempenho do Ano é aconselhavel fazer a inscricdo de no minimo 10
pecas emitidas ou publicadas no Pais/Regido pelo qual se participe durante o periodo analisado, nos
seguintes meios: Cinema/TV, Gréafica e Radio. Para Agéncias, Criativos e Anunciantes deve estar
conformado por: 10(dez) pecgas de Cinema/TV, Grafica e Radio. No caso de Produtoras e Realizadores é
recomendavel inscrever um Book composto por: 10(dez) spots de Cinema/TV dos quais pelo menos 6 (seis)
tenham sido realizados para o mercado local. A inscricdo minima permitira que o jurado avalie o
desempenho do ano de uma empresa ou profissional. Todo material adicional inscrito no festival
proporcionara aos jurados maiores possibilidades de analise no julgamento.

Estes trabalhos participardo além do Prémio El Ojo Classic as Melhores Pecas de América Ibérica de
Cinema/TV, Grafica e Radio; do Prémio El Ojo Local as Melhores Pecas de Cinema/TV, Gréafica e Radio do
nivel local. O restante do material inscrito que ndo pertenca ao pais/regido de origem ndo sera
considerado no momento de avaliar o Desempenho em tal pais, mas sim participara do Prémio ao
Desempenho do Ano da América Ibérica e do Prémio as Melhores por Pecas por América Ibérica e por
Pais/Regido ao que pertenca. Se uma empresa ou pessoa deseja competir pelo Prémio ao Melhor
Desempenho do Ano em mais de um Pais/Regido, devera fazer a inscricdo por cada um dos Paises/Regides
nos quais deseje competir, o minimo de trabalhos previamente detalhado.

Em cada categoria serdo selecionados: Melhor Agéncia, Melhor Criativo, Melhor Produtora, Melhor
Realizador e Melhor Anunciante e serdo nomeados 1° e 2° Finalista.

EL OJO LOCAL AS MELHORES PECAS
Melhores Pecas de Cinema/TV, Gréfica e Radio por Pais/Regido

Serao distinguidos os Melhores Comerciais de Cinema/TV, os Melhores Anudncios de Grafica e os Melhores
Spots de Radio de cada Pais/Regido participante, que tenha sido publicado ou emitido nesse Pais/Regido
entre 1° de janeiro de 2008 a 31 de agosto de 2009, que ndo tenha participado em edi¢cdes anteriores do
Festival. Todos os trabalhos inscritos de um Pais/Regido de um mesmo meio participardo sem estar
divididos em categorias.

Em cada meio de cada Pais/Regido serdo selecionados os trés melhores: Ganhador, 1° e 2° Finalista.

No caso de haver poucas pecas podera ser decidida a eleicdo de um sé meio ou declarar deserto o meio
gue nao registre um ndmero representativo de pecas.

ll- PREMIOS ESPECIAIS

Melhor Uso de Recursos Audiovisuais.

Poderdo participar aquelas pe¢as individuais de Cinema/TV que tenham ou ndo tenham sido inscritas em
El Ojo Classic, pagando um custo adicional. As pegas poderdo ser inscritas em uma ou mais categorias do
prémio.
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- Melhor uso de musica

- Melhor fotografia

- Melhor animacéo

- Melhores efeitos audiovisuais e pos-producao

Na Melhor Musica, Melhor Fotografia, Melhor Animacdo e Melhores efeitos audiovisuais e pos-producéo
poderdo participar as pecas individuais de Cinema/TV que tenham sido emitidas entre 1° de janeiro de
2008 a 31 de agosto de 2009.

Em cada categoria serdo entregues: Ganhador, 1° e 2° Finalista.

Postais Publicitarios (FC)- FREECARDS

Poderdo participar deste prémio todas as empresas que desenvolvem e distribuem Postais publicitarios
gratuitos, agéncias de publicidade, centrais de meios, anunciantes, designers, etc.

Os trabalhos inscritos para serem considerados Postais, devem ter um formato de 10X15cms. Por folha e é
condicao excludente que possuam verso postal.

As pecas inscritas devem ter sido distribuidas pela primeira vez entre 1° de janeiro de 2008 e 31 de agosto
de 2009 e ndo devem ter participado em edi¢Bes anteriores do Festival.

Os trabalhos poderdo ser inscritos como pecas individuais em somente 1 (uma) categoria de produto (FC1
a FC5) e na categoria correspondente a campanhas (FC6), no caso de que se deseje inscrever a peca como
individual e inclui-la também como parte de uma campanha. Uma peca nao podera ser inscrita como
individual em dois categorias diferentes.

Em cada categoria serdo entregues: Ganhador, 1° e 2° Finalista.

Categorias Postais (FC):

FC1 - Produtos

FC2 - Servicos

FC3 - Institucional e Imagem Corporativa. Auspicios e Patrocinios.
FC4 - Bem Publico. Mensagens governamentais, politicas e reliogiosas
FC5 - Formatos nao convencionais

FC6 - Campanhas

Concurso NOVOS TALENTOS (Estudantes e Jovens Profissionais)

O Concurso Novos Talentos de El Ojo tem como objetivo estimular aos Jovens Profissionais E Estudantes da
regido que desejam desenvolver seu futuro profissional no &mbito das comunicacBes e a propaganda,
dando a oportunidade de mostrar seu talento, capacidade e criatividade a comunidade propagandista de
Iberoamérica no marco do evento que convoca aos maximos referentes da criatividade e a propaganda
regional. Os brief para participar estardo disponiveis a partir do 31 de Agosto na web oficial do festival

Concurso NOVOS REALIZADORES *NOVO PREMIO*
El Ojo abre um espago para os Novos Realizadores para dar maior visualizagéo a eles e a seus trabalhos.

A histéria do festival demonstra que por menor que seja um mercado, seus criativos podem se tornar

grandes nos pdédios mundiais e que esse talento ndo tem fronteiras e muito mais se conta com o
reconhecimento e o impulso de seus pares.

Também est4 comprovado que as maiores referéncias mundiais olham com admiracdo para esta parte do
mundo, ndo porque seja uma moda, mas porque € uma escola onde aprender a esséncia da comunicagéo
humana. E por isso que El Ojo cria esta nova instancia para continuar projetando o talento regional ao
mundo.

Em breve serdo anunciadas as bases para participar neste novo concurso na web oficial do festival.
CONTATO

Organizacgéo LatinSpots

Informacéo e Inscrigéo:

info@elojodeiberoamerica.com

Tel.: (5411) 4576-5335
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Fax: (5411) 4576-5330
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