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INFORMACION EMBARGADA HASTA EL 2/11/09 A LAS 21 Hs de Argentina

No divulgar en ningún medio o redes sociales antes del horario establecido

Ganadores El Ojo Contenido

CT1 - Cine / TV 
BRONCE

El análisis que cambiará la ley, de McCann Madrid Healthcare, España, para Documental Tabaco / Asociación Española Contra El Cáncer.

CT4 - Digitales 
BRONCE

El Corolla de Filippo, de DDB Colombia para Corolla / Toyota Colombia.
Mini TV, de New Content Brasil para Mini Cooper / B M W.

CT5 - Product Placement
ORO

La tienda que vende esperanza, de Leo Burnett Portugal / Arc WW para La tienda de la esperanza / Cruz Vermelha Portuguesa.

CT6 - Eventos de Marcas 
PLATA

Primer Museo Efímero del mundo, de Leo Burnett Portugal / Arc WW para Pampero Rum / Diageo Portugal.

BRONCE

Los felinos de la noche, de FiRe Advertainment / Alma DDB, Estados Unidos (Hispano) para Institucional / State Farm Usa.
Ganadores El Ojo Innovador

GRAN OJO INNOVADOR: Hecha toda en lapicera, de Cámara\TBWA Uruguay para Lapiceras Bic Uruguay
CM1 - Cine / TV
ORO

Creer o no creer, de McCann Erickson España para Fundación Hospitales Infantiles / Fundación Curarte.

Recuerdos, de Toro Mora / Fischer América Colombia para Campaña contra el secuestro / Ford Colombia / Fondelibertad.

PLATA

Sobreimposiciones, de Pagés BBDO Centroamérica y Caribe para Tiendas La Sirena.

BRONCE

Dirige a tu equipo, de Conill S&S Estados Unidos (Hispano) para T-Mobile / T-Mobile USA.
CM2 - Gráfica
ORO

Hecha toda en lapicera, de Cámara\TBWA Uruguay para Lapiceras Bic Uruguay.

PLATA

Coma este anuncio, de Loducca Brasil para Dossiê do Universo Jovem / MTV Brasil.

BRONCE

Toda imagen tiene un sonido, de DDB Brasil para Zezinho Mutarelli/Raquel Magliari / Saxsofunny.

CM3 - Radio
ORO

La radio grabada en el baúl, de Lowe Ginkgo Uruguay para Renault Symbol / Renault Uruguay.

PLATA
No es para ti, de JWT San Juan, Puerto Rico, para F-150 / Ford Motor Company Puerto Rico.

BRONCE
No me digas que no, de McCann Erickson Colombia para Condones Today Long Action / Wyeth Colombia.

CM4 - Vía Pública 
ORO

Primer museo efímero del mundo, de Leo Burnett Portugal / Arc WW para Pampero Rum / Diageo Portugal.

PLATA

Monedas, de DDB Brasil para Institucional WWF Brasil.

BRONCE

Maratón, de Del Campo Nazca S&S Argentina para DHL Express / DHL Argentina.

CM5 - Medios Alternativos 
ORO

La tienda que vende esperanza, de Leo Burnett Portugal / Arc WW para La tienda de la esperanza / Cruz Vermelha Portuguesa.

PLATA

Cunas, de McCann Erickson España para Coca Cola Regular / Coca Cola España.

BRONCE

Habitación Doritos, de BBDO Argentina para Doritos / Pepsico Argentina.

Helipad, de Ponto de Criação Brasil para Mercedez-Benz E Class / Daimler Brasil.

CM6 - Mix de Medios 
ORO

Encuentro, de McCann Erickson España para Coca Cola España.

Matte do Tom Cruise, de SantaClaraNitro Brasil para Matte Leão / Leão Junior.

PLATA

Consorcios unidos, de Del Campo Nazca S&S Argentina para División climatización / BGH Argentina.

El cuarto de Carlitos, de JWT Centroamérica y Panamá para Gelatinas Royal / Kraft Foods Costa Rica.

BRONCE

Primer museo efímero del mundo, de Leo Burnett Portugal / Arc WW para Pampero Rum / Diageo Portugal.

CM7 - Acciones en el espacio público 
ORO

Expendedora de agua sucia, de Casanova Pendrill Estados Unidos (Hispano) para Dirty Water / Unicef USA.

PLATA

Cancha alta definición, de Maruri Grey Ecuador para Sony Bravia / Sony Ecuador.

BRONCE

Piratería, de Leo Burnett Guatemala para FOMPI (Fomento de la propiedad intelectual).

CM8 - Sponsorship
PLATA

Phone star, de JWT San Juan, Puerto Rico, para Wireless / Centennial.

BRONCE

Destapados, de Havas Sports & Entertainment Argentina para Copa Cola Cola / Coca Cola Argentina.

El Ojo Promo

GRAN OJO PROMO: Primer museo efímero del mundo, de Leo Burnett Portugal / Arc WW para Pampero Rum / Diageo Portugal.

PM1 - Promociones en el punto de venta
ORO

La tienda que vende esperanza, de Leo Burnett Portugal / Arc WW para La tienda de la esperanza / Cruz Vermelha Portuguesa.

PLATA

Agua Sucia por 1 dólar, de Casanova Pendrill Estados Unidos (Hispano) para Dirty water / Unicef USA.

BRONCE

Tags, de Pagés BBDO Centroamérica y Caribe para Seguros de Salud / ARS Humano.

PM2 - Eventos Auspicios y Patrocinios
ORO

Primer museo efímero del mundo, de Leo Burnett Portugal / Arc WW para Pampero Rum / Diageo Portugal.

PLATA

El elegido, de FiRe Advertainment Colombia para American Express / Bancolombia.

BRONCE

12 Campanadas, de McCann Worldgroup España para Mastercard / Mastercard España.

PM3 - Promociones de descuentos y Bonificaciones
ORO

Half price, de Ponto de Criação Brasil para Smart / Daimler Brasil.

PLATA

Clasificados honestos, de Mayo Draftfcb Perú para Promoción sin cuota inicial / Novautos.

BRONCE

Cactus, de Badillo Nazca S&S Puerto Rico para Increíble venta Toyota Puerto Rico.

PM4 - Premios y Recompensas. Sampling y Packaging 
ORO

Phone star, de JWT San Juan, Puerto Rico, para Wireless / Centennial.

PLATA

Convocame, de Kausa Central Creativa Región Sur (Paraguay) para Claro Paraguay.

BRONCE

Máquina vending, de McCann Worldgroup España para Coca Cola / Coca Cola España.

PM5 - Promociones Integradas 
ORO

Torres depósito amigo, de Contrapunto Madrid, España, para Banco Gallego.

PLATA

Consorcios unidos, de Del Campo Nazca S&S Argentina para División Climatización / BGH Argentina.

BRONCE

Con poco me lo monto, de McCann Erickson España para Fanta / Coca Cola España.

PM6 - Lanzamiento de producto
ORO

La tienda que vende esperanza, de Leo Burnett Portugal / Arc WW para La tienda de la esperanza / Cruz Vermelha Portuguesa.

PLATA

Torres depósito amigo, de Contrapunto Madrid, España, para Depósito Amigo / Banco Gallego.

BRONCE

Mancha virtual, de Leo Burnett Argentina para Samsung F480 Touch Wiz / Samsung Argentina.

PM7 - Posicionamiento 
ORO

Band Aid AH, de JWT Brasil para Band-Aid Alexandre Herchcovitch / Johnson & Johnson Brasil.

Primer museo efímero del mundo, de Leo Burnett Portugal / Arc WW para Pampero Rum / Diageo Portugal.

PLATA

El cuarto de Carlitos, de JWT Centroamérica y Panamá para Gelatinas Royal / Kraft Foods Costa Rica.

BRONCE

Sobreimposiciones, de Pagés BBDO Centroamérica y Caribe para Tiendas La Sirena.

PM8 - Activación 
ORO

Tags, de Pagés BBDO Centroamérica y Caribe para Seguros de Salud / ARS Humano.

PLATA

Fábrica de juguetes, de Pagés BBDO Centroamérica y Caribe para Departamento juguetes / La Sirena.

BRONCE

Devolvele la guita al taxista, de Publicis Graffiti Argentina para Institucional Publicis Graffiti.

El Ojo Directo

GRAN OJO DIRECTO: La tienda que vende esperanza, de Leo Burnett Portugal / Arc WW para La tienda de la esperanza / Cruz Vermelha Portuguesa
MD1 - Correo Directo
PLATA

Cartón de breakdance, de Lowe/SSP3 Colombia para Burn Out Street / Red Bull.

BRONCE

Mascotas, de Vitruvio Leo Burnett España para WWF Adena.

MD2 - Medios Masivos Audiovisuales (Cine/ TV, Radio, Gráfica y Vía Pública)
ORO

Coma este anuncio, de Loducca, Brasil para Dossiê do Universo Jovem / MTV Brasil.

PLATA

Torres depósito amigo, de Contrapunto Madrid, España para Banco Gallego.

BRONCE

Cinta, de Loducca, Brasil para Corporativo Nextel.

MD3 - Medios Digitales (Internet / Celulares)
ORO

El mejor amigo del hombre busca amigos, de JWT Centroamérica y Panamá para Refugio para perros / Refugio Cielo Verde.

PLATA

Bajo presupuesto, de Wunderman Buenos Aires, Argentina, para Lan Argentina S.A.

BRONCE

Serpiente, de McCann Erickson España para Conservación de los últimos bosques primarios / Greenpeace España.

MD4 - Medios Alternativos
ORO

La tienda que vende esperanza, de Leo Burnett Portugal / Arc WW para La tienda de la esperanza / Cruz Vermelha Portuguesa.

PLATA

Agua Sucia por 1 dólar, de Casanova Pendrill Estados Unidos (Hispano) para Dirty Water / Unicef USA.

BRONCE

Latas, de Leo Burnett Argentina para Punto / Fiat Argentina.

MD5 - Acciones en el campo
ORO

Primer Museo Efímero del mundo, de Leo Burnett Portugal / Arc WW para Pampero Rum / Diageo Portugal.

PLATA

Maratón, de Del Campo Nazca S&S Argentina para DHL Express / DHL Argentina.

BRONCE

Barras, de McCann Erickson España para paginasamarillas.es / Yell Publicidad.

MD6 - Campaña Integral de Marketing Directo
ORO

Torres depósito amigo, de Contrapunto Madrid, España, para Banco Gallego.

PLATA

El mejor amigo del hombre busca amigos, de JWT Centroamérica y Panamá para Refugio de perros / Refugio Cielo Verde.

BRONCE

Consorcios unidos, de Del Campo Nazca S&S Argentina para División Climatización / BGH Argentina.
MD7 - Mejor Acción generadora de ventas para la marca
ORO

Consorcios unidos, de Del Campo Nazca S&S Argentina para División Climatización / BGH Argentina.

PLATA

El cuarto de Carlitos, de JWT Centroamérica y Panamá para Gelatinas Royal / Kraft Foods Costa Rica.

BRONCE

Fábrica de juguetes, de Pagés BBDO Centroamérica y Caribe para Departamento de juguetes / Tiendas La Sirena.

MD8 - Mejor Acción generadora de fidelidad y/o construcción de marca
ORO

La tienda que vende esperanza, de Leo Burnett Portugal / Arc WW para La tienda de la esperanza / Cruz Vermelha Portuguesa.

PLATA

Primer museo efímero del mundo, de Leo Burnett Portugal / Arc WW para Pampero Rum / Diageo Portugal.

BRONCE

El Silbo Gomero, de La Despensa España para Página web de aprendizaje de idiomas / busuu.com.

El Ojo PR
PR1: Acciones para el consumidor
ORO

Mil casmurros, de LiveAD Brasil para Mini serie Capitu / Rede Globo.

PLATA

Primer museo efímero del mundo, de Leo Burnett Portugal / Arc WW para Pampero Rum / Diageo Portugal.

BRONCE

El análisis que cambiará la ley, de McCann Madrid Healthcare, España, para Documental Tabaco / Asociación Española Contra El Cáncer.

Green is the new black, de JWT San Juan, Puerto Rico, para Heineken / Méndez & Co.

PR2: Acciones corporativas
ORO

Encuentro, de McCann Erickson España para Coca Cola España.

La tienda que vende esperanza, de Leo Burnett Portugal / Arc WW para La tienda de la esperanza / Cruz Vermelha Portuguesa.

PLATA

Nos regalamos a nosotros mismos, de Vitruvio Leo Burnett España para Acción Navidad / Vitruvio Leo Burnett.

BRONCE

Lanzamiento Claro Argentina, de Euro RSCG Buenos Aires / Feedback PR para Claro Argentina.

PR3: Manejo de Crisis
ORO

El mejor amigo del hombre busca amigos, de JWT Centroamérica y Panamá para Refugio de perros / Refugio Cielo Verde.
Premio Especial: Postales Publicitarias - Freecards

FC1 - Productos 
ORO

Cámara, de JWT Chile para Scrabble / Mattel Chile.

BRONCE

Balón, de Toro Mora / Fischer América Colombia para Balón / R. Sport.
Mica com CD, de Fischer + Fala! Brasil para Cerveza Heineken / FEMSA Cerveja Brasil.

FC3 - Institucional e Imagen Corporativa. Auspicios y Patrocinios 
PLATA

Box, de wAso Argentina para Portfolio Night 7 / Circulo de Creativos Argentinos.

Karate, de wAso Argentina para Portfolio Night 7 / Circulo de Creativos Argentinos.

BRONCE

Guerra, de wAso Argentina para Portfolio Night 7 / Circulo de Creativos Argentinos.

FC4 - Bien Público. Mensajes gubernamentales, políticos y religiosos
PLATA

Cocaína, de Toro Mora / Fischer América Colombia para Colombia Joven / Presidencia de la República de Colombia.

BRONCE

Raspe y gane, de Ogilvy Brasil para Institución sin fines de lucro de combate al cáncer infantil. GRAACC.

Sutura, de Harold Zea & Asociados Colombia para Unicentro Bogotá / Unicentro Colombia.

Una postal de vida, de Leo Burnett Colombia para Donación de sangre / Cruz Roja Colombiana.

FC6 - Campañas 
ORO

Rebanadas, de JWT Chile para Scrabble / Mattel Chile.

PLATA

Mensaje de texto, de Leo Burnett Brasil para Blue&me Fiat Brasil.

BRONCE

Bomba gigante (Bumba Metro), de Toro Mora / Fischer América Colombia para Bumba Metro / Comestibles Aldor.

Tipografía, de Contrapunto BBDO Barcelona, España, para Curso de Tipografía / Complot Escuela de Creativos.
Mejor Uso de Recursos Audiovisuales

Categoría: Música
Himno, de Grupo Gallegos para Comcast Cable Latino. Pa: Acme FilmWorks/papamusic. D: Yuval/Merav Nathan.

Categoría: Fotografía
Lluvia, de McCann Erickson Ecuador para La Fabril. Pa: Vértigo Films. D: Andrés González.

Categoría: Animación
Happy Kingdom, de Ogilvy & Mather Argentina para Coca Cola Zero. Pa: Passion Pictures. D: Pete Candeland.

Categoría Efectos Visuales y Postproducción
Perro Pez, de Almap BBDO para Volkswagen Brasil. Pa: Rebolución. D: Armando Bo.
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